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B Executive summary

=  Predkladana studie analyzuje ekonomické dopady deseti hudebnich festivald, které jsou clenem
Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky.

=  Na vSech deset festivalll bylo v roce 2011 prodano ¢i darovano celkem 108 131 vstupenek.
Tyto vstupenky vyuZilo pfiblizné 46 485 unikatnich navstévnik(, z nichz kazdy navstivil
préimérné cca 2 koncerty v ramci jednoho festivalu.

»  Prdmémé festivaly AHF CR navétivilo 60,1 % mistnich navstévnikd (s bydli§tém v tomtéz
mésté), 19,2 % z jinych mist daného kraje, 14,2 % z jinych krajti CR a 6,5 % ze zahranidi.

»  Navstévnici utratili 53, 7 mil. K¢ za vstupenky na festivaly. DalSich 51,9 mil. K¢ utratili
v souvislosti s navstévou festivalu za ubytovani, stravu, dopravu, dalsi sluzby a nakupy.
Z toho 19,4 mil. K¢ utratili v CR zahrani¢ni ndvétévnici, které sem festival prildkal, jednd se
tedy o novy prijem (,Cisté pfinosy") pro ceskou ekonomiku.

=  Ekonomiku rozpohybovaly také vydaje poradatelti festivalli, které dosahovaly
cca 216 mil. K¢ (v¢etné hodnoty barterovych smluv).

= Celkem vydaje navstévnikl a festivald mély dopad na zvySeni obratu (produkce) ceské
ekonomiky o 516,9 mil. K¢, z toho 140,4 mil. K¢ pripadlo na zvyseni hrubé pridané
hodnoty (resp. HDP).

=  Zisky dodavatelli zboZi a sluzeb pro festivaly a jejich navstévniky se zvysily o 24,8 mil. K¢.
= Vydaje festivall i jejich navstévnikd dokazaly vygenerovat pres 190 stalych pracovnich mist.

»  Zaméstnanci festivalll a vSech dodavatelskych firem pro festivaly a jejich navstévniky ziskali
63,5 mil. K¢ ve formé mezd a zakonného pojisténi.

=  Diky festivallim stat ziskal priblizné 17,2 mil. K¢ na dani z pfidané hodnoty a spotfebnich danich,
16,5 mil. K¢ v podobé dani z prijm@ fyzickych a pravnickych osob, 4,2 mil. K¢ ve formé
jinych dani a poplatkd a dalSich 21,3 mil. K¢ na socidlnim a zdravotnim pojisténi. Celkem
tedy vefejné rozpocty ziskaly diky festivaliim AHF CR 59,3 mil. K&.

=  Prlmérné 20 % rozpoctu kazdého festivalu odved! poradatel a jeho dodavatelé statu ve formé
dani a zakonného pojisténi.
» Diky festivalim se zvysil celkovy obrat ekonomickych subjekti sidlicich ve méstech

konani festivaléi minimalné o 283,5 mil. K& mistni hruba pfidana hodnota se zvysila
nejméné o 60,9 mil. K¢ a bylo vytvoreno vice nez 100 stalych pracovnich mist.

»  Zpravy o festivalech byly zvefejnény v mnoha ceskych i zahraniCnich médiich. Tyto zpravy
predstavovaly pro poradatelskdé mésta, resp. kraje i celou Ceskou republiku propagaci
jakozto kulturni turistické destinace o medialni hodnoté v Fadu stovek milién@ korun.

=  Festivaly maji kromé ekonomickych dopadll predevsim spolecensky a socialni vyznam.
Vytvafi v lidech pocit hrdosti na sva mésta, zlepSuji mezilidské vztahy, maji také schopnost
své navstévniky vzdélavat, rozvijet v nich kreativitu a Cinit je spokojené&jsi a Uspésnéjsi.

Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivalél CR



B Obsah

ST ol LAY Z I U ] 0 = P 2
L0 ] 07 | o PR 3
(O I 0T o) 1<) VT o ToTa L= (oY o T P 6
UVOO ettt ettt sttt es s st se et e st se st s e b e ss et se st b e se s se st ebess et se st et e bese st se st st ebess e st et esesnseseans 8
1  Metodika vypoctu ekonomickych dopadii.........ceeeecrieeeiiiiiieeeeriiiee e e e 9
1.1 ZajiSteni VStUPNICH dat....c.eveeei et 9
1.1.1 Informace o navstévnosti a chovani NAVSLEVNIKD ........ccoccveeeieiiiiiee e, 9
1.1.2 Informace o vlastnich vydajich festivalll ...........cceevvrireieiee e, 13

1.2 Meziodvétvova (INput-OUtPUL) @NAIYZA........ccccuurieieeee e e e e e e e et e e e e e e 13
1.2.1 Pfimé a nepfimé (multiplikovan€) dopady.........ccceeevvrreerereeeieiiiiinrreeeeeeessessssnnsnes 14
1.2.2 Ekonomické dopady a ekonomické pfinosy, referencni oblast ........ccccceeevevunnneee. 16
1.2.3  Ekonomické UKQzatele..........c..eeeeereriiiiiiiieee et 17

1.3 Predpoklady input-OUtpUL @NalYZY ......cceeeeeeieicciiieieeee e e 18
1.4 KonzervativNoSt VYSIEAKD ...vvveeeereriiiiiiiireiiees e s sssnnrereees e s s e s sssnnrssseesesssssssnnssssesesses 20

2 Profil nAvStEVNIKE @ JEJICN VYA@IE vrreeeereeiiiiiiiiriieie e rcrirrrrr e e s s s e srrrr e e s s sanrrrere e e e e e s 21
2.1 Pocet a struktura navatevnik festivall AHF CR .....ccvvviveeeeieeesesreeeeseseseees s seseenenas 21
2.2 Vydaje navitévnik festivalll AHF CR ......ceeveeeeieeiseeisieesesesesese st ssesss s 24

3 Pijmy a vydaje festivalll AHF CR .....ccoveveieeeeeeeeeeieeseseeesss st sss s ssssnnas 29
4 Regionalni analyza fin@nCnich toKE.......eeeeeriiiiiiiiieeiiee e e e s esnrrrreee e s s nnrreeees 31
5  Ekonomické dopady a pfinosy festivald AHF a jejich navstévnikd pro ¢eskou ekonomiku .34
5.1 Ekonomické dopady a pFinosy navétévnikd festivaltl AHF CR.......oeveveevereeereeeseseneenns 34
5.1.1 Dopad vydajll navstévnikd na obrat Ceské ekonomiky @ HDP.........cccvvveeeeeererninnns 34
5.1.2 Dopad vydajli navstévnikd na zisky firem ........ccccceeeeriiieeeceiieee e 36
5.1.3 Dopad vydajti navstévnikd na zaméstnanost @ Mmzdy ..........cccceeeeeicreeeeeeineeeeennnee. 36
5.1.4 Dopad vydajl navstévnikl na danové vynosy ...........cccevveeee. - 38
5.1.5 Pfimé a nepfimé dopady vydajll navstévnikli na ekonomiku CR ........ccevviirininnes 39
5.1.6  Cisté pfinosy zahranic¢nich navstévnikd pro ekonomiku CRu..ccccciviiiiinrineeeneniiiinns 40

5.2  Ekonomické dopady a piinosy vydajl festivalll AHF CR .......ccoeeereeversesesreeeseessennes 41
5.2.1 Dopad vydaijt festivald na obrat ¢eské ekonomiky @ HDP .........cccccveeeeicvneeeennnnee. 41
5.2.2 Dopad vydajll festivalll Nna ZiSKY fir€M .......cccvrireieeeei i srnrrrre e e e e eanes 42
5.2.3 Dopad vydajl festivalll na zaméstnanost @ Mzdy .........cccvverereeeeiiiciiirneeeee e 43
5.2.4 Dopad vydajl festivaldl Na danove VYNOSY ......cccceeeeerieeeeesiiiireeeenreeeeeesseeeesenens 44

5.3  Celkové dopady festivall AHF CR a jejich navstévnikd na ¢eskou ekonomiku........... 48

6  Ekonomické dopady festivaldl AHF CR na ekonomiku Krajll ....eeeevevereeereseesesreeseessesseenns 51
6.1 Dopady jednotlivych festivald a jejich navstévnikl na ekonomiku Krajl.......e.ceeeennes 51
6.2  Celkové dopady festivaldl AHF CR na ekonomiku Krajll ........cceveerereerereesesesressesesnnns 53

7  Ekonomické dopady festivalll AHF CR na ekonomiku MESt..........cvverereeeeriereresreresesesens 56
7.1 Dopady jednotlivych festivald a jejich navstévnikl na ekonomiku mést ................... 56
7.2 Celkové dopady festival&i AHF CR na ekonomiku MESt.........ccvrvererereeeerreressessessesenns 58

8  Socialni a dalsi neekonomické pFinosy festiValll..........ccceciieereeiiiiieeceiieee e e e e 61
4 Y.< SRR 64
o =10 0T 0P 66
<481 0 0 o1 1o) o PR 69

3

Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivald CR



Seznam tabulek

Tab1 Pocet tazatelll a hodin dotaznikového Setfeni, poCet dotaznikl a respondentd.........ccccccveervennne 10
Tab2 Polet vysbiranych dotaznikd a celkova navstévnost na jednotlivych festivalech............cccooiueninns 11
Tab 3  Celkova navstévnost a geograficka struktura navstévnikd festivall AHF CR ...vveevereeivivinvneeeenenn, 22
Tab4  Vyse vedlejSich vydajd, které navstévnici vynaloZili za ubytovani, dopravu, stravovani a nakupy

PrMOo v souvislosti s NAVSLEVOU fESIVAIT .....ccciveeeireeiiiee st e 25
Tab5  Struktura vedlejSich vydajd primérného navstévnika dle mista bydlisté a druhd vydajd............. 26
Tab 6  Strucné rozpocty festivald AHF CR — PFJMY @ VWAAJE ..vreerrreeeiiiirrirreeereeesssnnrereeeseessssnseeesesssens 29
Tab7 Dopad navstévnikii festivall na produkci (obrat) Ceské ekonomiky ...........cccoeeiiieieiiniiiciiiiniiines 35
Tab 8 Dopad navstévnikl festivall na hrubou pfidanou hodnotu (resp. HDP) V CR......cceevveveiieniivnnnns 35
Tab 9 Dopad navstévnik{ festivall na zisky firem a podnikatell .........coceeereennn. e ————— 36
Tab 10 Dopad navstévniki festivall na zaméstnanost (tvorbu pracovnich mist) v CR......cccovviicviiiininnns 37
Tab 11 Dopad navstévnik{ festivall na nahrady zaméstnancim (mzdy) V CR......evvveeevieeiiieeniiiensiienns 37
Tab 12 Podil dané z pfidané hodnoty a spotfebnich dani na celkovych vydajich navstévnikd ................. 38
Tab 13 Dopad vydajl navstévnikl na odvody dani a pojisténi do verejnych rozpoctd (kvalif. odhad) .....39
Tab 14 Dopad vydaji festivall na produkci (obrat) Ceské ekonomiky.........coceiviuriereiininiesniisisiisnns 41
Tab 15 Dopad vydajl festivalll na hrubou pfidanou hodnotu (HDP) V CR ......cccceeuiiiiiiiciiiiiiciceiinas 42
Tab 16 Dopad vydaijll festivalli na zisky firem a podnikateldl v CR ... 43
Tab 17 Dopad vydaji festivall na zaméstnanost (tvorbu pracovnich mist) v CR......ccocvvveieiiiiiiciiinininns 43
Tab 18 Dopad vydaj festivall na ndhrady zaméstnanclm (Mzdy) V CR .uuveeeeeeeviiiinreeereeeesinsnnreeeeeeenns 44
Tab 19 Dané a odvody festival(l a jejich dodavateld do vefejnych rozpoctl (odhad).........ccceveveuiuininnanes 46
Tab 20 Celkové dopady festivald AHF CR a jejich navstévnikd (dopady na produkci, HDP, zisky firem

a podnikatel(l, zaméstnanost a mzdy zamestnancll) ..........cccecvvereirinncinis 48
Tab 21 Celkové dopady festivalll AHF CR a jejich navstévnikd na dané a dalsi odvody do verejnych

(0407 ot (i [P SR 49
Tab 22 Odhad pfimych dopad festivald a jejich navstévnikl na ekonomickou produkci v krajich.......... 52
Tab 23 Odhad pfimych dopad? festivald a jejich navstévnikl na hrubou pfidanou hodnotu krajd .......... 52
Tab 24 Odhad pfimych dopad festivall a jejich navstévnikd na tvorbu pracovnich mist v krajich ......... 53
Tab 25 Odhad pfimych dopadd festivalll a jejich navstévnikd na mzdové prijmy zaméstnanct v krajich .53
Tab 26 Odhad pfimych dopadt festivald, jejich mistnich dodavatelll a navstévnik na ekonomiku krajd.54
Tab 27 Odhad cistych ekonomickych pfinost festivalll Pro Kraje.......oiecverreeerereeiiiiiinreeeeeesesssssnreereesees 55
Tab 28 Odhad pfimych dopadd festivall a jejich navstévnikd na ekonomickou produkci ve méstech......57
Tab 29 Odhad pfimych dopadd festivall a jejich navstévnikd na hrubou pfidanou hodnotu mést........... 57
Tab 30 Odhad pfimych dopadU festivald a jejich navstévnikd na tvorbu pracovnich mist ve méstech.....58
Tab 31 Odhad pfimych dopad festivald a jejich navstévnikd na mzdové pFijmy zaméstnancd ve mésté 58
Tab 32 Odhad pfimych dopadd festival@, jejich mistnich dodavatelli a navstévnikd na ekonomiku mést.59
Tab 33 Odhad cistych ekonomickych pfinosl festivalll pro MESLa ......eeevveriiviiiiee e sies e 60

4

Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivalél CR



Seznam obrazku a grafu

Obr. 1 PFimy a neprimy (multiplika¢ni) ekonomicky efekt vydajd navstévnikd festivalu..................... 15
Obr. 2 Vzajemné vztahy ekonomickych UKazZatell .........eevveeiireriiieeiiee e siee e sres e e 18
Obr. 3 Vynosy statu z dané z pridané hodnoty diky festivalu — platci DPH..........cccceveveveveveeeeeeeeeee, 45
Obr. 4 Vynosy statu z dané z pridané hodnoty diky festivalu ¢astecné osvobozenému od DPH.......... 45
Graf 1 BydliSt€ NAVSLEVNIKE FESEIVAIT .....eiievrrreeeees e e vt e e st e e e s s e ssrn e e e e e e e s esnnrreereeeeeennnnns 22
Graf 2 VEK NAVSLEVNIKE fESEIVAIT ......veeeeiiiiee e ccieee e iee e e e e e e e e e abe e e b e e e e e s ane e e e e ennes 23
Graf 3 Dilezitost festivalll pfi rozhodovani navstévnikd navstivit mésta konani festivall.................... 24
Graf 4  Vydaje navstévnikd na vstupenky a na vedlejsi vydaje spojené s navstévou festivall.............. 24
Graf 5 Podil segmentd navstévnikl na navstévnosti a na celkovych vydajich......eeeeeeveiiiiinneeereeniinnns 25
Graf 6 Vydaje primérného navstévnika, souvisejici pfimo s navstévou festivalu .........ccceeeeeecveeeennee. 27
Graf 7 Rozsah vydajd viech navstévnik( dle mista bydliSt .........ccevveriieriiier i 27
Graf 8 Struktura vydajl, které navstévnici utratili pfimo v souvislosti s navstévou festivalu ............... 28
Graf 9 Struktura vydajl festivalll AHF CR.......cccooueiiiiicicc s
Graf 10 Struktura prijmQ festivalll AHF CR....cccveiiieriiier e e siesssieessnesssneessree s ssseessesssnessnnaessnsessnnes
Graf 11 Regionalni analyza pfijm@ a vydajl festivalll........ccevveeiiieeeiien e
Graf 12 Regionalni analyza vydajl navStevnik{ festivalll ........cccvveeeeerei i
Graf 13 Regionalni analyza vydaj@ festivall a jejich NAVStEVNIKT...eueeeeeeiii e
Graf 14  Podil DPH a spotfebnich dani na celkovych vydajich navstévnik{
Graf 15  Pfimé a nepfimé (multiplikované) dopady vydajli navstévnikl na zaméstnanost, mzdové pfijmy,

zisky firem, HDP a celkovou produkci ekonomiky v CR..........ccceeeneen. e 39
Graf 16  Celkové dopady a Cisté pfinosy vydajl navstévnikl na ekonomiku v CR ............ s 40
Graf 17 Podil dani a odvod@ do vefejnych rozpoctll na celkovych vydajich festivaldl AHF CR................ 47
Graf 18  Celkové dopady festivald AHF CR a jejich navstévnikd (dopady na produkci, HDP, zisky firem

a podnikatel(l, zaméstnanost a mzdy zamestnancli)...........ccceovvrieerinnciinnc 49
Graf 19  Celkové dopady festivaldl AHF CR a jejich navstévnikl na dané a dalsi odvody do vefejnych

o407 ot [ SO 50
Graf 20  Porovnani pfijm& do centralnich rozpoctd a statnich dotaci ........cccvveveeereevviiirreere e 50
Graf 21  Graf pfimych dopadd festivald a jejich navstévnikl na ekonomiku Krajli......ccovvveeeeereiiiinnnnn, 54
Graf 22 Pfimé dopady a Cisté ptinosy festivalll pro ekonomiku Krajd ......cceeeeiveriieeesiienssenssveeesneenns 55
Graf 23 Graf primych dopad( festivalll a jejich navstévnikli na ekonomiku meEst ..........ccceeeeeeivereennee. 59
Graf 24  PFimé dopady a Cisté pFinosy festivalll pro ekonomiku MESE .......ccccvveeerereeiiiiinreeeree e e snnneees 60

5

Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivalél CR



B O projektu, podékovani

Prace na projektu Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivald Ceské
republiky probihaly od dubna 2011 do Unora 2012 a podilelo se na nich mnoho lidi — ze strany
zhotovitele (Economic impacT), jednotlivych festivall AHF CR, ale i z fad externich konzultantd.

Analyza vychézi z dat za nasledujici festivaly AHF CR:
Mezinarodni hudebni festival Prazské jaro
Mezindrodni operni festival Smetanova Litomysl
Mezinarodni hudebni festival Cesky Krumlov
Mezinarodni hudebni festival Janackiv maj
Mezinarodni hudebni festival Brno

Mezinarodni hudebni festival 13 mést CONCENTUS MORAVIAE
MHF Harmonia Moraviae

Hudebni festival Ludwiga van Beethovena
Mezinarodni festival Mahler — Jihlava Hudba tisict
Ceské doteky hudby

Data potfebnd k vypoltu dopadd byla ziskavana dvéma zplsoby. Ke zjisténi vydaijl
navstévnikl a dalSich informaci potfebnych k vypoctiim ekonomickych dopadt navstévnosti bylo
vyuzito dotaznikového Setfeni na festivalech AHF CR. Pro vypocet ekonomického dopadu samotné
realizace festivald bylo vyuZito dat poskytnutych poradateli festival& AHF CR.

Sbér dat pomoci dotaznikového Setfeni probihal na vybranych festivalech Asociace
hudebnich festivalt Ceské republiky, a to konkrétné na MHF Prazské jaro, MHF Janackdv maij,
MHF Cesky Krumlov a MOF Smetanova Litomy3l. Celkem bylo vysbirano 3 501 dotaznikd, které
vypovidaly o 6 466 lidech (dotazniky byly vyplfiovany za vsechny ¢leny domacnosti). Priizkum mezi
navstévniky zajistovalo dohromady 64 tazateld a koordinator(, ktefi stravili dotazovanim mezi
navstévniky 858 hodin. U festivall, kde neprobéhlo dotaznikové Setfeni, jsou vydaje navstévnikd
kvalifikovanym odhadem, zalozenym na datech ziskanych béhem dotaznikového Setieni
jiz jmenovanych festivald a na predpokladu, ze chovani danych segmentd navstévnik zlstava napfic
festivaly stejné.

K ziskani dat potfebnych k vypoctu ekonomickych dopad( bylo nutné ziskat vstupni data

od vSech deseti festivalll. Sbér téchto dat a jejich analyza probihala téméf po cely rok 2011. VSem,
ktefi se na projektu podileli (viz nize), patti velky dik za skvéle odvedenou praci.
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BN Uvod

Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky byla zaloZena vroce 1996 a je ¢Elenem
Evropské festivalové asociace. Cleny asociace jsou nejvyznamnéj$i Ceské hudebni festivaly.
Kazdoroné ¢lenské festivaly AHF CR navétivi nékolik tisic divaké z Ceské republiky, ale i ze zahrani.
Diky vydajéim navstévnik{, ale i vydajdm na samotnou organizaci maji festivaly (resp. cela Asociace
hudebnich festivald Ceské republiky) vyznamné ekonomické dopady na celou &eskou ekonomiku,
stejné jako na ekonomiku mést a krajd, ve kterych se konaji. Navic jejich vysoka Groven programova
a interpretacni, atraktivni mista konani festivalovych koncertd i celkovy servis pro posluchace zarucuji
vSem festivalovym hostlm skuteéné mimoradné umélecké a spolecenské zazitky.

Predlozena Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivald Ceské republiky
vy&isluje ekonomické dopady za 10 festivald Asociace hudebnich festivald CR, tj. za MHF Prazské
jaro, MOF Smetanova Litomysl, MHF Cesky Krumlov, MHF Jand¢k@v m&j, MHF Brno, MHF 13 mést
Concentus Moraviae, MHF Harmonia Moraviae, HF L. van Beethovena, MF Mahler — Jihlava Hudba
tisich a Doteky hudby. Ve vybéru jsou zastoupeny, jak velké festivaly s mezinarodni Gcastni a velkym
rozpoCtem, tak i mensi festivaly, spiSe lokdlniho charakteru. Z geografického hlediska byla
zastoupena jak velka, tak stfedni i mensi mésta.

Cilem studie je vydislit ekonomické dopady festivalti AHF CR a jejich navstévniké na deskou
ekonomiku. K dosaZeni tohoto cile jsou vyuzita data z dotaznikovych Setfeni zacilenych
na navstévniky vybranych festivalll a data z interni evidence a Ucetnictvi pofadateld festivald.

Data o vydajich navstévnikd i samotnych organizatorl festivald byla podrobena
meziodvétvové (input-output) analyze zalozené na statistikdch narodnich G¢tl Ceského statistického
Ufadu a tabulkdch dodavek a uziti, ve kterych jsou zaznamendny toky zbozi a sluzeb mezi
jednotlivymi odvétvimi Ceské ekonomiky. Tato metoda je mezi odborniky povazovana za nejpresnéjsi
a nejnaroCnéjsi metodu zjisténi ekonomickych dopadd investi¢nich projektd, vlddnich pobidek apod.
Umoznuje zjistit, jaky bude mit zvySenad poptavka po urcitych produktech celkovy dopad na zvySeni
produkce, hrubé pfidané hodnoty (HDP), zaméstnanosti, mzdovych pfijmd ¢i ziskl firem v celé
ekonomice. Vyhodou této metody je zejména to, ze diky ni Ize zjistit pfimé i nepfimé dopady
zplsobené ekonomickou aktivitou celého Fetézce subdodavatell vsech produktll a sluzeb potfebnych
k zajisténi akce a sluZzeb pro navstévniky, tzn. i multiplikacnich efektd. Meziodvétvova analyza byla
dopInéna o fadu dalsich metod pro kvantifikaci ekonomickych dopadl na dalsi ukazatele vykonnosti
Ceské ekonomiky, vcetné dariovych vynosu.
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B 1 Metodika vypoétu ekonomickych dopadt

Samotné analyze predchazel velmi rozsahly a detailni sbér dat od navstévnikl festivall
i od poradatelskych organizaci jednotlivych festival& AHF CR.

Pro analyzu ekonomickych dopadd byla zvolena predevsim meziodvétvova (input-output)
analyza, doplnéna o fadu dalSich metod pro kvantifikaci ekonomickych dopad( na rlizné ukazatele
vykonnosti Ceské ekonomiky. Souhrnnou metodiku a popis postupu pfi sbéru dat shrnuje tato
kapitola.

1.1 Zajisténi vstupnich dat

Pro stanoveni ekonomickych dopad{ bylo potfeba zjistit nasledujici Udaje:

1. informace o navstévnosti a chovani navstévnik — vétsina téchto informaci byla zjisténa
pomoci dotaznikového Setfeni na festivalech MHF Prazské jaro, MHF Janacklv maj,
MHF Cesky Krumlov a MOF Smetanova Litomysl, dal$i informace o navstévnosti byly
doplnény Udaji z evidence vSech analyzovanych festivalQ.

2. informace o vlastnich vydajich poradajicich organizaci festivalll — zdrojem téchto dat
byly interni materidly a Ucetnictvi organizaci.

1.1.1 Informace o navstévnosti a chovani navstévniku

Ke zjisténi ekonomickych dopadl navstévnik( festivald bylo nutné zjistit nasledujici
informace:

1. celkovy pocet navstévnik(

2. geograficky plvod navstévnikd
3. struktura a vyse jejich vydajd
4

analyza, které z vydajl souvisely pfimo se sledovanym festivalem a které ne

Sbér dat probihal zejména pomoci dotaznikového Setieni na vybranych festivalech
Asociace hudebnich festivald Ceské republiky, tj. na MHF Prazské jaro, na MHF Janacklv mdj,
na MOF Smetanova Litomy3l a na MHF Cesky Krumlov. Sbér dotaznikd probihal téméF na kazdém
koncertu téchto festivald, a to prostfednictvim pfedem vyskolenych tazateld.

Tazatelé méli k dispozici dotazniky v nékolika verzich:

1. verze R pro divaky Zijici v misté konani festivalu nebo zde pracujici (pokud minimalné
2x tydné dojizdéji do tohoto mésta) a

Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivald CR



2. verze N pro navstévniky, ktefi neZziji v misté konani festivalu a ani sem nedojizdéji
alespoii 2x tydné. Tato verze dotazniku byla vyhotovena v nékolika jazykovych
mutacich, dle individualnich potfeb daného festivalu (tj. Cesko-anglicky, popf. Cesko-
némecky). Obsahovala kromé otazek na vydaje spojené s navstévou festivalu také napf.
otazky na miru vlivu festivalu navstivit mésto, na délku pobytu ¢i na hlavni destinaci
vyletu.!

V naprosté vétsiné pripadd byli navstévnici ochotni odpovidat na otazky pfimo tazateldm
vramci rozhovoru. Diky tomu nedochazelo pti sbéru dat k nepochopeni ¢i mylnému vypInéni
dotazniku ze strany respondentd. Pro respondenty byla vzdy pfipravena drobna odména, ktera je
motivovala k vypInéni dotazniku. Nutno vSak zminit, Zze respondenti byli velmi ochotni odpovidat
tazateldm na otdzky a vzhledem k jejich pozitivnimu vztahu k festivalu je vypInéni dotazniku a kratké
zdrZeni nijak neobtéZovalo, spiSe naopak.

Dohromady bylo vysbirdno na vSech festivalech, kde probihalo dotaznikové Setieni,
3 501 dotaznikd, coz s vysokou mirou statistické spolehlivosti dobfe reprezentuje celou populaci
navstévnikl téchto festivall. Dotazniky byly vyplfiovany za domacnosti, jelikoZ vétsinou na koncerty
chodi pary nebo celé rodiny a jejich vydaje na dopravu i veCefi v restauraci jsou spolecné. Primérny
pocet clenl domacnosti (tzn. osob na jeden dotaznik) byl 1,86 osob. Dohromady tedy dotazniky
reprezentuji vypovédi 6 446 osob. Pomérné velké mnozstvi respondentl umoznilo u vétsiny festivald
rozdelit vzorek na vice Casti a analyzovat dopady jednotlivych segmentl respondentli: navstévnikd
z mista konani festivalu, z jinych mist stejného kraje, z jinych kraj& CR a ze zahrani.

Tab1 Pocet tazatell a hodin dotaznikového Setfeni, pocet dotaznikli a respondent(

Festival Pocet tazatelii Slpg:vae:n?zg\llného dpg:ae:pikﬁ ; Z?e‘:;to?\iloebntﬁ)
Setreni (domacnosti)

Prazské jaro 25 338 1233 2181

Smetanova Litomys| 9 198 920 1 866

Cesky Krumlov 22 166 693 1302

Janacklv maj 8 156 655 1097

Celkem za AHF 64 858 3501 6 446

Data za ostatni analyzované festivaly, na kterych dotaznikové Setfeni neprobihalo,
vychazeji z Udajll o celkové navstévnosti a z kvalifikovaného odhadu samotnych festivald, odkud
jejich navstévnici prijizdéji, jak dlouho se ve mésté zdrzi a zda pfijizdéji hlavné kvdli festivalu. Dale
byly vyuZity informace z dotaznikovych Setfeni jinych festivald (viz vySe) o chovani a vydajich
navstévnik. Pritom bylo zohlednéno misto konani a celkova charakteristika festivalu, aby vybrané
dotazniky co nejvice odpovidaly konkrétni zkoumané akci.

! Ukazka dotaznikd je v samostatné piloze.
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Celkovy pocet navstévniki

Celkovy poclet navstévnikd festivall je vétSinou moZné zjistit jednoduSe z evidence
prodanych vstupenek. Musime vsak vzit v potaz, ze u vicedennich festivalll, kde si jeden navstévnik
mdze zakoupit vice vstupenek na rlizné koncerty, neposkytne evidence informaci, kolik vstupenek
si zakoupil jeden navstévnik (podobné nejasnosti také mohou vznikat pfi prodeji rodinnych a jinych
specialnich vstupenek). Proto byly do dotaznik( vlioZeny také otazky ,Kolik koncertd jste béhem
festivalu navstivil/a nebo planujete navstivit?" a ,,Kolik clend Vasi domdcnosti se festivalu zicastnilo?
(dotaznik vyplite za celou domacnost)".

PoCet unikdtnich navstévnikG je tedy nizSi neZz pocet distribuovanych vstupenek.
Pro dopocteni Udajd ze vzorku respondentd na celkovy pocet navstévnikl musime tedy zohlednit,
kolik vstupenek kazdy navstévnik koupil.

Tab2  Pocet vysbiranych dotaznik(l a celkova navstévnost na jednotlivych festivalech

. Priim. pocet | Celkova .
dotanikh | PSS | v | nAVREOS | umiticn
na osobu vstupenek)

Prazské jaro 1233 2181 1,77 32 231 12 744
Smetanova Litomys| 920 1 866 2,03 23919 10 246
MHF Cesk\'/ Krumlov 693 1302 1,88 19 467 11 443
Janackdv maj 655 1097 1,67 6 822 2197
Concentus Moraviae bez dotaznikového Setteni 6000| Odhad: 2251
Ceské doteky hudby bez dotaznikového Setfeni 9000| Odhad: 3457
MHF Brno bez dotaznikového Setteni 5167 | Odhad: 2114
HF L. van Beethovena bez dotaznikového Setteni 1544 Odhad: 579
MF Mahler —Jihlava bez dotaznikového Setteni 1100 Odhad: 401
Harmonia Moraviae bez dotaznikového Setteni 2881 Odhad: 1052
Celkem za AHF 108 131 46 485

Segmentace navstévniki a velikost vzorku

Jak uZ bylo zminéno, dotazniky byly pfipraveny zvlast' pro mistni a zvlast' pro nemistni
navstévniky, u kterych se predpokladaji vyssi vydaje (na dopravu, ubytovani, stravovani apod.).
Pro tyto nemistni navstévniky byla v dotazniku otazka na misto bydlisté. Abychom mohli vypoditat
dopady a pfinosy akce na riizné referencni geografické oblasti (na celou CR, na kraj a mésto),
bylo potfeba vysbirat dostatek dotaznikd od kazdého segmentu, tzn. od

e mistnich navstévnika,

e navstévnikd z jinych mist stejného kraje,
e navitévnikd z jinych krajd CR a

¢ zahranicnich navstévnikd.
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Samoziejmé bylo pfihlédnuto k individudlnim potfebdm daného festivalu (napf. Praha
je mésto i kraj, nékteré festivaly probihaly ve vice méstech apod.). Na zakladé vysbiranych dotaznikd
bylo vyjimetné prehodnoceno rozdéleni segmentd ex post (napriklad pokud pocet navstévnik{
z jedné oblasti nebyl statisticky vyznamny, byli tito navstévnici pfifazeni k jiné skupiné navstévnikd
s nejblizSim geografickym pdvodem).

Struktura a vyse vydaji navstévnikd

Velmi ddlezitymi informacemi, které bylo potfeba od navstévnikd ziskat, byly Udaje o tom, za
co a kolik utratili béhem navstévy festivalu, cesty a pobytu ve sledovaném mésté a regionu. Béhem
prizkumu nenastal Zadny vétSi problém pfi zjiStovani téchto (dajli a respondenti ochotné
spolupracovali (dotazniky byly anonymni).

Otazky na vydajové polozky byly zformulovany s ohledem na kategorie produktd posledni
tabulky SIOT vydané CSU, aby byla zaji$téna provézanost ziskanych dat a statistik narodnich Gété
pro naslednou input-output analyzu.

Pro zjisténi ekonomickych dopadd na mésto i na celou Ceskou ekonomiku byly zjistovano,
kolik navstévnici utratili penéz ve mésté festivalu a jinde v CR. (Pokud byly potfeba i Udaje za kraij,
byly odhadnuty pomoci otazky na pocet noci stravenych v kraji mimo mésto festivalu.)

Vydajové polozky, které nebyly vyplnény, tzn. kde respondenti neuvedli Zzadné vydaje, byly
pro Ucely této analyzy i dalSich vypoctd dopadl vyhodnoceny tak, Ze respondent utratil 0 KC.
Vysledky statistického rozboru i wvyslednych dopadd jsou proto velmi konzervativni,
da se predpokladat, ze skute¢né vydaje a ekonomické dopady navstévnosti festivalu jsou vyssi.

Analyza pFimé souvislosti vydajti s navstévou festivalu

Dalsim prvkem zajist'ujicim stanoveni pfesné vyse ekonomickych dopadd sledované akce,
je analyza souvislosti vydajli se sledovanou akci. Jejim cilem je stanovit, do jaké miry souvisely
vydaje pfimo se sledovanym festivalem, respektive které vydaje byly vynalozeny pravé kvdli této akci
a které by byly vynalozeny i bez ni.

Pro nékteré navstévniky (zejména mistni a z blizkého okoli) byva festival hlavnim nebo
jedinym dlvodem k cesté, zatimco jini (pfevazné navstévnici ze vzdalenych mist) mohli pficestovat
do regionu z vice d@vodd, jejich hlavni destinaci mdZe byt jiné misto a danou atrakci navstivili pouze
nahodou bez predchoziho planovani. Proto by mély byt i vydaje navstévnikd vynalozené diky
festivalu upraveny podle jejich zajmu ¢ motivace k navstévé. Motivaci k navstévé dané oblasti
a daného festivalu mlzeme zjistit nékolika metodami (Whiting, 2004; Raabova, 2010), v tomto
projektu byly vyuzity dvé z nich:

1. Otazka na miru vlivu festivalu na rozhodnuti navstivit mésto, resp. CR

V dotaznicich pro nemistni navstévniky byla pouzita nasledujici otazka:
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Do jaké miry mél festival viiv na Vase rozhodnuti navstivit mésto (CR)? (zakrouzkujte miru
dijleZitosti)

Zcela neddleZity Hiavni divod névstévy
meésto: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10
CR: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 OZjuvcr

Tato metoda umoziiuje pomérné presné oddélit vydaje pfimo prisuzované sledované akci
a vydaje, které by byly vynaloZeny i bez ni, a to tak, ze se k zasluham festivalu zapocita takovy podil
vydajd, které odpovidaji mife motivace (napf. pokud respondent zatrhl Cislo 10, zapoditaly se vydaje
v pIné vysi, pokud Cislo 5, zapocetlo se 50 % vydajt).

2. Metoda hlavni destinace

Jako podpdrnou a kontrolni metodu zjisténi dileZitosti festivalu na motivaci navstivit mésto
pouzivame otazku na hlavni destinaci navstévnikovy cesty, pfi které navstivil akci. Napfiklad pokud
navstévnik odpovi, Ze jeho hlavnim cilem je jiné mésto v CR, nez kde se odehravé festival, urcité
festival nebyl hlavnim diivodem navstivit Ceskou republiku.

1.1.2 Informace o vlastnich vydajich festivalt

Zdrojem informaci o vlastnich vydajich na organizaci festivall Asociace hudebnich festivall
CR byly interni materidly a Gcetnictvi poradatel@. Pro analyzu byly vydaje rozdéleny podle kategorii
tabulky SIOT CSU, aby byly pfipraveny pro naslednou input-output analyzu. Dale byly vydaje
rozdéleny podle geografického sidla dodavatell, tzn. na vydaje plynouci dodavateldm ze stejného
mésta, ze stejného kraje, zjinych krajd a vydaje plynouci do zahraniti, a to kvali vypoctu
ekonomickych dopad( na jednotlivé referenéni oblasti (mésto, kraj a CR).

Podobnému geografickému rozdéleni byly podrobeny i pfijmy organizace, a to jak dotace
a prispévky z vefejnych rozpoctd, tak finance ze soukromych zdrojd.

Dale byla provedena analyza plateb dané z pfidané hodnoty na strané vstupu i vystupu,
prip. dalSich dani.

Takto pfipravena data za organizaci byla navazana na input-output koeficienty
a multiplikatory a podrobena meziodvétvové analyze. Tim jsme Zzjistili, o kolik se zvysila produkce,
zaméstnanost a dalsi ukazatele v celé ekonomice, tzn. ve vSech dodavatelskych a subdodavatelskych
podnicich, diky organizaci festival& Asociace hudebnich festivald CR.

1.2 Meziodvétvova (input-output) analyza

K vypoctu vétSiny nize uvedenych vysledkll bylo vyuZito meziodvétvové (input-output)
analyzy, kterd je mezi odborniky povazovana za nejpfesnéjsi a nejnarocnéjsi metodu zjisténi
ekonomickych dopadl investicnich projektli, vliadnich pobidek apod. VypolCty vychazi ze statistik
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narodnich Gctd Ceského statistického Gfadu a tabulek dodavek a uZiti, ve kterych jsou zaznamendany
toky zbozi a sluzeb mezi jednotlivymi odvétvimi ¢eské ekonomiky.

Pfiprava dat pro vypocet ekonomickych dopadl zahrnovala mj. ocisténi kupnich cen zbozi
a sluzeb od:

1. dané z pfidané hodnoty - pro tyto Ucely byly pouZity aktudini sazby DPH na jednotlivé
produkty a sluzby nakupované navstévniky i samotnou organizaci (dle aktualniho znéni
zakona €. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty),

2. pfipadné obchodni marze (u vyrobkd nakupovanych v malo- a velkoobchodech) — zde
byly vyuzity informace z €SU o primérnych obchodnich marzich jednotlivych produkt,
tyto marze jsou vinput-output analyze zachyceny jako produkce malo-
¢i velkoobchodu,

3. podilu zahraniéni produkce na celkové nabidce nakupovanych produktl - nakup
importovaného zboZi a sluzeb predstavuje Unik prostfedkd z ekonomiky (sem spadaiji
i honorafe zahranitnim umélcdm), proto jej musime vyloudit. Ke stanoveni podilu
domaci a zahrani¢ni produkce nakupovanych produktl jsme opét vyuzili aktudlni data
z CSU.

1.2.1 Piimé a nepifimé (multiplikované) dopady

Diky input-output metodé mdZeme zjistit, jaké bude mit zvySend poptavka po urcitych
produktech (napf. po ubytovacich a stravovacich sluzbach pro navstévniky festivall) celkovy dopad
na zvyseni produkce, hrubé pridané hodnoty, zaméstnanosti ¢i mzdovych pfijmi v celé ekonomice.
Vyhodou této metody je moznost zjistit jak pfimé, tak nepfimé dopady, které jsou zplsobeny
ekonomickou aktivitou vSech dodavatell i celého fetézce jejich subdodavateld sluzeb a vyrobkd
potfebnych k zajist&ni zkoumané akce (tzn. zahrnuje i multiplikaéni efekty).?

RozliSujeme tedy:

= PFimé dopady — zmény v ekonomice, které jsou dlsledkem primych vydaijli
kulturni organizace nebo jejich navstévnik (napf. v hotelech, restauracich
apod.).

= Nep¥Fimé dopady (multiplikacni efekt) — zmény v ekonomice zplisobené
produkci dalSich subdodavatell, bez kterych by pfimi dodavatelé nemohli
fungovat (napt. hotely a restaurace poptavaji zboZi a sluzby od svych
dodavateld a ti dale od svych subdodavateld), tzn. zmény zahrnuijici vSechna
dalsi kola produkce vyvolana zpétnymi vazbami pfimych dodavatell a jejich
subdodavatell v dané ekonomice.

= Celkové dopady jsou souctem primych a nepfimych dopad(.

2 Pfestoze existuji réizné definice pfimého a nepfimého dopadu, nejvice autorll (nap¥. Stynes, Heilbrun
and Gray, Whiting, Australian Government) se priklani k této terminologii, kterou pouzivame i my.
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Prostfednictvim nepfimych efektd se vydaje kulturni organizace nebo jejich navstévnikd
mohou odrazit v jakémkoli jiném odvétvi ekonomiky. Vy3e téchto sekundarnich efektl je pfimo
Uumérna ke sklonu podnikl a domacnosti v regionu nakupovat zboZi a sluzby od mistnich dodavatelQ.
Naopak pokud budou nakupovat spiSe importované zboZi a sluzby, dochazi k Uniku prostfedkd
z regionu. Proto je také dileZité zvolit velikost referencni oblasti, pro kterou dopad pocitdme. Obecné

Vv

vevrs

fetézce ekonomiky také prostfednictvim Uspor a zdanéni.

Dalsim dlezitym faktorem ovliviiujicim Uroven sekundarnich efektl je struktura vydaijd,
tedy do kterych odvétvi ekonomiky plynou. Kazdé odvétvi ma totiz jinou Uroven zpétnych vazeb.
Obecné plati, ze vydaje na zbozi a sluzby narocné na material maji relativné vyssi nepfimé dopady
nez vydaje na zbozi a sluzby naroc¢né na lidskou praci (ty mivaji relativné vyssi pfimé dopady, zejm.
na zaméstnanost).

Pro potfeby Analyzy ekonomického dopadu AHF CR bylo vypoéteno 504 koeficientti
pfimého dopadu (bez koeficientd pfimého dopadu na produkci, které jsou vzdy rovny 1)
a 630 multiplikatord, jejich vypocet je uveden v samostatné priloze. Z vypoctenych koeficientl a
multiplikatord byly dale vybrany ty, které se vztahuji k relevantnim odvétvim pro analyzu dopadd
kulturnich organizaci a jejich navstévnikd (napf. ubytovaci a stravovaci sluzby apod.).

Obr. 1  Pfimy a nepfimy (multiplikacni) ekonomicky efekt vydajt navstévnik{ festivalu
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1.2.2 Ekonomické dopady a ekonomickeé prinosy, referencni oblast

Dalsimi terminy, které v metodice rozliSujeme, jsou ekonomické dopady (impacts)
a ekonomické pfinosy (benefits). (Whiting, 2004)

= Ekonomické dopady sleduji ekonomickou aktivitu vyplyvajici z kazdé utracené
koruny v urcité geografické oblasti bez ohledu na to, odkud tyto penize prisly.

= Ekonomické pFinosy zohlednuji, odkud finance pfisly a kde byly utraceny.
Prinos vznika pouze v pripad€, kdy vydané penize znamenaji takové zvyseni
ekonomické aktivity v urcité oblasti, k jakému by bez sledovaného festivalu
nedoslo. Tato zvySena aktivita je zpravidla vysledkem financni ,injekce" plynouci
z jiné nez sledované geografické oblasti (napf. vydaje zahranicnich navstévnikd,
zahranic¢ni dotace apod.).

Ekonomické pfinosy je tedy mozné chapat jako podmnozinu ekonomickych dopadd.
To znamena, Ze ne vsechny ekonomické dopady znamenaji Cisty ptinos pro referencni oblast.
Financni prostredky, které jsou utraceny ve stejné referencni oblasti, ze které pochazeji, neznamenaji
novy ¢i dodatecny pfijem pro tuto oblast.

Pokud tedy chceme znat Cisté pfinosy urcité kulturni organizace pro stanovenou referencni
oblast (napf. stat, kraj, region), musime z celkovych ekonomickych dopadl zapocist pouze ,nové
prijmy" plynouci do oblasti. To znamena, Ze do vypoctll nezahrnujeme vydaje mistnich navstévnika
a vydaje sledované organizace plynouci z mistnich pfijm& (napf. dotaci mésta ¢i kraje), jelikoz Ize
predpokladat, Ze by tyto vydaje zlstaly v regionu i bez existence festivalu. Naopak zahrneme

1. vydaje, které cizi navstévnici (Zijici mimo referencni oblast) utratili v referencni oblasti.
U téchto navstévnikl je navic potfeba zjistit vliv kulturni akce na motivaci navstévy
referencni oblasti, a tim i podil jejich vydajd, které Ize pfipisovat pfimo dané akci.

2. vydaje poradatele, které plynou z nemistnich pfijmd (napf. evropskych dotaci) a byly
utraceny v referencni oblasti.

Referencni oblast

Referencni oblast je geografické Uzemi, pro které pocitdme ekonomické dopady a prinosy
organizace Ci akce. Nastavuje tedy geografické hranice analyzy a je rozhodujici pro zapocteni vydajli
navstévnikd i organizace samotné. VSechny vydaje, ze kterych pocitdme ekonomické dopady,
by mély byt uskutecnény na Uzemi referenéni oblasti, resp. mély by plynout subjektlim se sidlem
v této oblasti.

Vzhledem k tomu, Ze CSU zpracovavé potfebnd statistickd data pouze za celou Ceskou
republiku, zakladni referencni oblast je vzdy celd Ceska republika. Pouze pfi vypoctu dopadd na celou
CR Ize vyuzit vdechny koeficienty a multiplikitory vypoctené ze statistickych dat deské ekonomiky.
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To znamena, Ze na celostatni Grovni jsme schopni spocitat pfimé i nepfimé (multiplikované)
ekonomické dopady festivalu.

Pro mendi geografické oblasti (napt. kraj ¢&i mésto Ceské republiky) méZeme odhadnout
pouze primé dopady. Nepfimé (multiplikované) dopady na mensi oblast nelze stanovit s pomoci
celostatnich multiplikatorl, jelikoz ekonomika mensi oblasti ma zcela jinou strukturu
meziodvétvovych vazeb, vice obchoduje s externimi subjekty z jinych oblasti a vysledky by byly velmi
nadhodnocené a zkreslené.

1.2.3 Ekonomické ukazatele

Charakteristika ukazatel& ekonomickych dopadd vychazi z Metodiky narodnich Gétd CSU,
v souladu s mezindrodnim standardem Evropského systému narodnich G¢td ESA95. Zde uvadime
zakladni popis ukazatell pouzivanych v této studii, obsahlejsi popis je uveden v samostatné pfiloze.

S pomodi input-output analyzy byly vypocteny ekonomické dopady na zvysSeni:

. celkové produkce (obratu) ekonomiky — tzn. celkové ekonomické aktivity,
tento ukazatel zahrnuje nékteré vstupy vicenasobné (u kazdého ¢lanku
dodavatelského Fetézce, kterym vstup projde).

. hrubé pridané hodnoty - tj. hodnota celkové produkce po odecteni
mezispotreby vsech vstupd (zboZi a sluzeb spotfebovanych v priibéhu ,vyroby").
Na rozdil od ukazatele produkce nezahrnuje ukazatel HPH nékteré vstupy
vicenasobné, nybrz jen jednou za cely ekonomicky kolobéh. Hruba pfidana
hodnota se rovna hrubému pridanému produktu (HDP) ocisténému o Cisté dané.

. zisky firem a podnikateld - tj. Cisty provozni prebytek + smiseny dlichod
drobnych podnikateld, rozdilova polozka mezi hrubou pfidanou hodnotou,
nahradami zaméstnancdm a Cistymi danémi z vyroby a z dovozu.

. zaméstnanosti — tvorbé novych stalych (celorocnich) pracovnich mist.

. nahrad zaméstnancdim - tzn. mzdovych pfijm zaméstnancl véetné dani a
zakonného pojisténi placeného zaméstnavateli.
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Obr. 2 Vzajemné vztahy ekonomickych ukazatell

Mezispotieba

—) vstupl
Produkce
—) Hruba pfidana —)  Mzdy
hodnota
———) Dané
———) Zisk
mmmms)  Cisty provozni piebytek

Dopad vydaji na vybér dani

Prestoze input-output analyza teoreticky umoziuje také vypocet dopadl urcité organizace
Ci akce na vybér dani, je mnohem presnéjsi kvantifikovat dafové vynosy pfimo ze vstupnich dat.

Odectenim pfislusnych sazeb DPH dle zakona ¢. 235/2004 Sb., o dani z pfidané hodnoty,
z vydajovych polozek navstévnikd a Ucetnictvi organizace byly zjistény celkové odvody DPH do statni
pokladny (aktualni sazby DPH v roce 2011 Cinily 0, 10 a 20% dle druhu produktu). Podobné byla
odhadnuta spotiebni daf zejména z pohonnych hmot.

Déle byl stanoven podil dani z pFijmd fyzickych osob, socialniho a zdravotniho
pojisténi na celkovém objemu nahrad zaméstnanc(, dle sazeb uvedenych v Zakoné ¢. 586/1992 Sb.
o danich z pFijm@, Zakoné ¢. 589/1992 Sb. o pojistném na socialni zabezpedeni a prispévku na statni
politiku zaméstnanosti a v Zakoné ¢. 592/1992 Sb. o pojistném na vSeobecné zdravotni pojisténi.

Dan z pFijmt pravnickych osob byla odhadnuta na zakladé vypoctenych dopad( na zisky
firem (hruby provozni prebytek) a ze zakonnych sazeb dle Zakona ¢. 586/1992 Sb. o danich z pfijm0.

Vzhledem k tomu, Ze danové zakony obsahuji fadu vyjimek a moznych slev, vypoctené
dopady na vybér dani jsou hrubymi kvalifikovanymi odhady.

1.3 Predpoklady input-output analyzy

Stejné jako kazdy ekonomicky model, je také input-output analyza postavena na pomérné
striktnich predpokladech. Skutecny dopad zvyseni poptavky se tak od modelu mlze vyrazné lisit.
V praxi je vSak nemozné oddélit od sebe jednotlivé vlivy a ovéfit tak empiricky zavéry input-output
analyzy.

Hlavnim predpokladem, na némz je input-output analyza zalozena, je linearita vztahd neboli
pfima umérnost mezi vyrobni spotfebou a vyrobou. Tento predpoklad pochopitelné nevystihuje
skuteCnost a mira, s jakou se u jednotlivych odvétvi skutecnosti pfiblizuje, je u rlznych odvétvi
rlzna. Z mnoha hledisek se vsak jevi pouziti jednoduchého linearniho modelu (byt' s vyhradami)
jako nejlepsi feseni.
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Zakladni predpoklady input-output analyzy je tedy mozné shrnout do téchto bodi:

nabidka se zcela pfizplisobuje poptavce — vyrobni kapacity jsou neomezené (linearita
vztah().

e jednotlivé produkty jsou vyrabény s danou fixni strukturou vstupd, a to vcetné struktury
pridané hodnoty.

e struktura vstupl vychazi ze zvolené techniky transformace nesymetrickych tabulek
na tabulky symetrické; tzn., ze vSechny vedlejsi produkty jsou vyrabény bud’ technologii
vyroby produktu nebo technologii vyroby v odvétvi.

Tyto predpoklady jsou relativné silné a do znacné miry zkresluji skutecny dopad zmén
ve findlni poptavce na produkci. Technické koeficienty nemohou byt povazovany z dlouhodobéjsi
perspektivy za konstantni; postupem Casu se prizplisobuji cenam vstupl a odrazeji nové technologie.
Z tohoto dlvodu je model vhodné&jsi pro modelovani kratkodobych dopadd na produkci. Na druhé
strané ovSem pIné projeveni multiplikacniho efektu vyzaduje urcity Cas, a proto nelze ocekavat
Gcinky zmén v poptavce v pfilis kratkém obdobi. Je tedy zfejmé, Ze jsou tyto dva faktory do znacné
miry protich@idné, s ¢imz musime pfi vyhodnocovani analyzy pocitat.

Rovnéz podminka, Ze se nabidka zcela pfizplsobuje poptavce, nemusi ve vSech fazich
hospodarského cyklu platit. Vétsi platnost bude mit model v situaci hospodarského poklesu,
kdy existuje dostatek nevyuzitych kapacit. Tato podminka neni nutna, pokud zkoumame vliv nikoliv
pouze na tuzemskou produkci, ale na celkové zdroje. V takovém pripadé bychom nebyli omezeni
kapacitami tuzemskych vyrobcll, protoZe nedostatecné domaci zdroje mohou byt nahrazeny
dovozem. Z vySe uvedeného také vyplyva, ze kvantifikace dopadd pomoci input-output modelu
vymezuje uréitou maximalni hranici tohoto dopadu. Pfizplsobovaci procesy v ekonomice budou mit
tendenci tento dopad spiSe brzdit.

Zatimco nedodrzeni prvnich dvou predpoklad(i bude mit vliv na celkovou vysi dopadu zmén
ve findlni poptavce na produkci jednotlivych komodit, nedodrzeni treti podminky bude mit vliv
jak na vysi, tak na strukturu tohoto dopadu. Pokud totiz neni struktura vstupl pro vyrobu
jednotlivych produktd v input-output tabulce spravné odhadnuta, bude mit zména finalni poptavky
ve skuteCnosti dopad na vyrobni poptavku po jinych komoditach (vstupech) nez predpokladame
v modelu. Z tohoto pohledu je dileZité, aby symetricka tabulka byla sestavena na co nejpodrobnéjsi
rovni klasifikace. (Rojicek, 2006)

Dal$im problémem se miZe zdat neaktudlnost SIOT tabulky, kterd je sestavovana CSU
jednou za 3-5 let, a to vzdy priblizné se dvouletym zpozdénim (napf. v roce 2011 je nejaktualnéjsi
podrobna SIOT tabulka sestavena za rok 2007). Proto musime polozit dalsi predpoklad, Ze struktura
ekonomiky se od roku 2007 nezménila. Jde sice o dalsi zkreslujici predpoklad, nicméné neni tolik
neredlny, protoze meziodvétvové vztahy a ramcova struktura ekonomiky se vétSinou neméni
radikalné z roku na rok.
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1.4

Konzervativnost vysledku

Veskeré vysledky uvedené ve studii jsou pomérné konzervativni a da se predpokladat,

Ze skutecné dopady jsou mnohem vyssi. Zde uvadime prvky metodiky, které zajistuji konzervativnost
a pripadné mohly ponizit skute¢né dopady:

pro vypolet dopadll zplsobenych navstévniky festivalll byl zakladem pocet unikatnich
fyzickych navstévnikd, nikoliv celkovy pocet vstupenek (tzn. bylo zohlednéno, kolik
vstupenek pfipadlo na jednoho c¢lovéka).

pokud navstévnici v dotazniku neuvedli Zadné vydaje (neodpovédéli na otazku), byly tyto
otazky vyhodnoceny tak, Ze respondent utratil 0 K¢. Je tedy pravdépodobné, Ze celkové
vydaje navstévnikd byly mirné vyssi, nez uvedli v dotaznicich.

ekonomické dopady navstévnikl byly pocitany jen z téch vydajd, které pfimo souvisely
se zkoumanymi festivaly (nebyly zahrnuty vydaje, které by divaci utratili i bez navstévy
festivall).

pro dopady na mésto a kraj byly vycisleny jen pfimé dopady, jelikoz nevime, kolik
subdodavateldl ma sidlo mimo dany region a kolik ne. Proto nebyly brany v potaz Zadné
multiplikaéni efekty v mensim regionu, nez je celd CR.

v pfipadé, Ze bylo mozné pro konkrétni vydaj vyuZit vice multiplikatorll (spadal do vice

Vv

vyCislené dopady na darfiové vynosy zahrnuji pouze odhad casti odvodd do vefejnych
rozpoctl, tzn. DPH, Cast spotfebnich dani (zejm. z pohonnych hmot, nikoliv z alkoholu
atabéku), danizpfijmd ze zavislé cinnosti fyzickych osob (zaméstnancd), OSVC
a pravnickych osob. Kromé toho vSak mély festivaly nesporné dopady také na vybér dalSich
dani a poplatkll, napf. nasilnitni dan, dalsi spotfebni dané a plno dalSich pFispévki
do statniho rozpoctu.
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B 2 Profil navstévnika a jejich vydaje

2.1 Pocdet a struktura navstévniku festivalt AHF CR

Pro zjiéténi ekonomickych dopad@ plynoucich z vysoké navstévnosti festivall AHF CR byl
na vybranych festivalech (MHF Prazské jaro, MHF Smetanova Litomysl, MHF Janackdv maj, MHF
Cesky Krumlov) realizovan rozsahly dotaznikovy préizkum. Vzhledem k velké ochoté respondentt bylo
vysbirano 3501 fadné vypinénych dotaznik{, které vypovidaly o 6 446 navstévnicich. (Dotazniky byly
vzhledem k povaze otdzek a navstévnosti vyplfiovany za celé domacnosti, pricemz vétsinou byla
domacnost zastoupena prevazné dvéma osobami a priimérny pocet navstévnikl z jedné domacnosti
byl 1,86.)°

Data za ostatni analyzované festivaly, na kterych dotaznikové Setfeni neprobihalo, vychazeji
jednak z Gdajll o celkové navstévnosti (poctu distribuovanych vstupenek) a z kvalifikovaného odhadu
samotnych festivalll, odkud jejich navstévnici pfijizdéji, jak dlouho se ve mésté zdrzi a zda pfijizd&ji
hlavné kvdli festivalu. Dale byly vyuZity informace z dotaznikovych Setfeni jinych festivalll o chovani
a vydajich navstévnikd. PFitom bylo zohlednéno misto konani a celkova charakteristika festivalu,
aby vybrané dotazniky co nejvice odpovidaly konkrétni zkoumané akci.

Zjisténa data byla dopoCitana na celkovou navstévnost analyzovanych festivald,
ktera odpovidala celkem 108 131 prodanym a darovanym vstupenkam.

Soucasti dotaznikl byly otazky zjistujici nejen vydaje divakd, ale také napriklad jejich
bydlisté, vék a v pfipadé nemistnich respondentl také informace o jejich cesté, pfi které navstivili
dany clensky festival.

Misto bydlisté

Nejvétsi skupinu navstévnik zkoumanych festivall tvorili mistni lidé (cca 60,1 %), tedy lidé
s bydlistém v misté konani festivalu nebo ti, ktefi do toho mésta dojizdéji alespori 2x tydné.
Prmémé 19,2 % navitévnikd prijelo ze stejného kraje, 14,2 % zjinych krajé CR
a 6,5 % navstévnikd bylo ze zahranidi.

svvr

vstupnich dat. Ukazka dotaznikd je v samostatné pfiloze.

21
Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivalél CR



Tab3  Celkovéa navétévnost a geograficka struktura navétévnikd festivalt AHF CR

Celkovy Podet _ Bydlisté navstévnikd:

Festival pocet unikatnich | ve meste oA .

vstupenek | navstévnik ;(:s';?\:‘ailu ;t:as;::ejnem K:a:?i‘::ﬁhék v zahraniéi
Prazské jaro 32231 12 744 71,6% X 17,7% 10,7%
Smetanova Litomys| 23919 10 246 32,9% 33,4% 32,2% 1,5%
MHF (vlesk{l Krumlov 19 467 11 443 15,0% 20,0% 59,0% 6,0%
Janackiv maj 6 822 2197 65,9% 28,1% 5,8% 0,2%
Concentus Moraviae 6 000 2 251 60,0% 30,0% 5,0% 5,0%
Ceské doteky hudby 9 000 3457 65,0% X 5,0% 30,0%
MHF Brno 5167 2114 60,0% 30,0% 5,0% 5,0%
HF L. van Beethovena 1544 579 60,0% 30,0% 5,0% 5,0%
MF Mahler —Jihlava 1100 401 85,0% 10,0% 3,0% 2,0%
Harmonia Moraviae 2 881 1052 86,0% 10,0% 4,0% 0,0%
Celkem za AHF 108 131 46 485 P’ﬁ'gf"{‘i PrﬁTgélrz“S; P’ﬁTf"z“S; Prﬁm(f”;‘s;

Zdroj dat:

Dotaznikovy priizkum
Interni evidence, prip. kvalifikovany odhad poradatel festival@
Kvalifikovany odhad a dopocet na zékladé dotaznikového priizkumu podobnych festival(l AHF

Graf 1 Bydlisté navstévnik{ festivald

6,5%

14,2% I
19,2% I

B ve mésté kondni festivalu
® ve stejném kraji
m v jinych krajich CR

60,1% v zahranici

Vék navstévniki

Festivaly AHF CR navstivi primérné 43 % navétévnikd ve véku 36 az 65 let. Mendi skupinu
tvori navstévnici vékové kategorie 19 az 35 let (32 %). Déti a mladez do 18 let tvori
cca 9 % navstévnikl festivall a lidé nad 66 let pak primérné 16 %.
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Graf 2 Vék navstévnikl festivald

9%

16%

mdo 18 let
m 19 az 35 let
32% m 36 az 65 let

66 let a vice

Dilezitost festivalu pfi rozhodovani navstivit misto konani festivalu

Neéktefi navstévnici festivall prijeli do mést, resp. krajd, ve kterych se festival konal z jiného
divodu a festivalovy koncert byl jen urcitym zpestfenim jejich pobytu nebo pro né byl festival jen
jednim z vice motivll dané mésto ¢i kraj navstivit. U téchto navstévnikl nemizeme plné zapoditat
jejich vydaje do dopad festivalu. Proto byla do dotazniku zahrnuta dilezita otazka: ,Jak ddlezity byl
festival pfi rozhodovani navstivit mésto konani koncertu?", u které méli respondenti zakrouzkovat
miru ddlezitosti od 0 (festival nebyl dlivodem navstévy) az po 10 (festival byl hlavnim motivem
k navstévé mésta). Podle miry této motivace byl také zapocten podil uvedenych vydajd respondenta
jako vydaje souvisejici s festivalem.

0 znazorfiuje primérnou motivaci navitévnikd ze stejného kraje, zjinych krajd CR
a ze zahrani¢i navstivit mésto, resp. kraj konani festivalu. Graf vychazi z dat ziskanych béhem
dotaznikovych Setfeni na ¢tyfech vybranych festivalech.

Z grafu je ziejmé, ze prdmérné mél festival z 85 az 95 % vliv na rozhodnuti navstivit mésto,
jinymi slovy pro 85 aZz 95 % procent navstévnikd byl festival hlavnim diivodem navstivit mésto
konani festivalu.
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Graf 3  Dulezitost festivall pfi rozhodovani navstévnik(l navstivit mésta konani festivall
(0 — festival nemél zadny vliv, 10 — festival byl hlavnim dévodem k navstévé mésta)

9,6
9[4 N

\\
9,2

’ \
9,0
8,8 \
8,6 \

Vliv festivalu na navstévnu mésta

e —o—Primér za AHF
8,4
8,2
8,0 T T 1
N4vstévnici ze Ndvstévnici z Navstévnici ze
stejného kraje jinych kraja €R zahranici

Bydlisté navstévnik

2.2 Vydaje navstévniku festivalad AHF CR

Dle evidence festivalé zaplatili vSichni navstévnici deseti festivald AHF CR dohromady
53 715 034 K¢ za vstupenky. Prlizkum ukazal, Ze v souvislosti s navstévou festivald utratili
navstévnici dalSich 51 869 781 KC za sluzby a zbozi v restauracich, hotelech, obchodech
apod.

Graf 4 Vydaje navstévnikd na vstupenky a na vedlejsi vydaje spojené s navstévou festivald

m Celkové vydaje navstévnikl na
vstupenky festivall

51 869 781 K¢
49%

Nasledujici tabulka ukazuje vysi a strukturu vedlejsich vydajti navstévnikd dle jejich mista
bydlisté. Mistni divaci, ktefi nemuseli do festivalovych mést cestovat, ani se zde ubytovavat, logicky
utratili za vedlejsi vydaje relativné méné nez nemistni navstévnici. U festivall, na kterych neprobihalo
dotaznikové Setfeni, jsou data o vydajich navstévnikl zalozenda na kvalifikovaném odhadu,
ktery vychazi z dat ziskanych na festivalech s dotaznikovym Setfenim.

Celkové vedlejsi vydaje navstévnikd na
dopravu, ubytovani, stravovani aj.
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Tab4 VySe vedlejsich vydajl, které navstévnici vynaloZili za ubytovani, dopravu, stravovani a nakupy
primo v souvislosti s navstévou festivall

Vydaje 2

navstévnik Vydaje I:,e’a‘(g:gmik a Vydaje Vydaje véech
Festival z mésta navstévniki ze | . . . navstévnikd navsteévnikdi

r y; ;| zjinych krajt o

konani stejného kraje R ze zahranici celkem

festivaldl
Prazské jaro 2 697 599 K¢ - 1 559 665 K¢ 8 488 526 K¢ 12 745 790 K¢
Smetanova Litomys| 446 916 K¢ 1 096 540 K¢ 3 828 036 K¢ 1 053 328 K¢ 6 424 820 K¢
MHF (vlesk)'/ Krumlov 749 545 K¢ 1089 017 K¢ 17 300 465 K¢ 2199 116 K¢ 21 338 143 K¢
Janacklv maj 326 969 K¢ 249 553 K¢ 117 362 K¢ 15411 K¢ 709 295 K¢
Concentus Moraviae 334 431 K¢ 267 241 K¢ 164 121 K¢ 539 946 K¢ 1305 739 K¢
Ceské doteky hudby 659 412 K¢ 0 K¢ 112 383 K¢ 6 466 976 K¢ 7238 771 K¢
MHF Brno 402 517 K¢ 270 669 K¢ 189 545 K¢ 424 979 K¢ 1287711 K¢
HF L. van Beethovena 86 060 K¢ 68 770 K¢ 42 234 K¢ 138 946 K¢ 336 010 K¢
MF Mahler —Jihlava 84 745 K¢ 15902 K¢ 17 511 K¢ 38232 K¢ 156 389 K¢
Harmonia Moraviae 224 379 K¢ 41 666 K¢ 61 067 K¢ 0 K¢ 327 112 K¢
Celkem za AHF cca 6 012 574 K¢ 3099 358 K¢ | 23 392388 KC| 19 365 460 KC| 51 869 781 K¢

Pozn: kurzivou jsou vyznaceny odhady

Graf 5 srovnava jednotlivé segmenty navstévnik( dle mista bydlisté a jejich podily
na celkové navstévnosti festivald a na celkovych vedlejSich vydajich navstévnikd (za ubytovani,
dopravu, stravovani apod.). Vidime, Ze celkové vedlejSi vydaje skupiny zahranicnich navstévnik{
dosahovaly znac”:né vy'/ée (cca 37 % vydajll vSech névétévnfkﬂ), ato i pFesto ze jejich poéet v celkové
z hlediska absolutni vySe vedlejsich vydaJu je skupina navstevmku, ktefi pricestovali na festival
z jinych kraj@ CR. Ti se podileli na celkovych Utratach 45,1 % a na celkové navstévnosti jen 14,2 %.
Nejpocetnéjsi skupina mistnich navstévnikl (pfes 60 %) se podilela na celkovych vydajich jen
z 11,6 %, coz je dano tim, Ze tito navstévnici neutraceli témér nic za ubytovani a za dopravu.

Graf 5 Podil segment{ navstévnikll na navstévnosti a na celkovych vydajich
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Nasledujici tabulka (Tab 5) graf (Graf 6) znazorfiuje strukturu uznatelnych vydaijl
primérného navstévnika dle jeho mista bydlisté. Z grafu je zfejmé, Ze prlmérny zahranicni
navtévnik festivalu utratil v Ceské republice tfikrat vice penéz nez primémy cesky navétévnik, ktery
na festival pficestoval z jiného kraje, a témér patnactkrat vyssi nez vydaje prlimérného navstévnika
ze stejného kraje. Na vysi primérnych vydajd ma velky vliv délka pobytu ve mésté. Na ctyfech
nejvétsich festivalech, kde byl realizovan prlzkum, zlstavali zahrani¢ni navstévnici prlmérné
3,6 noci, ndvétévnici z jinych krajé CR pfiblizné 1,2 noci a navitévnici ze stejného kraje vétsinou

neprenocovali (prdmérné zdstali 0,1 noci).

Tab 5  Struktura vedlejSich vydajd préimérného navstévnika dle mista bydlisté a druh@ vydajl
TR ] Doprava (v - Restaurace a Potraviny v -
Priimérné vydaje na osobu &R), parkovani Ubytovani barech obchodech Jina kultura
Mistni navstévnici 23 K¢ 0 K¢ 174 K¢ - K¢ - K¢
Navstévnici ze stejného kraje 139 K¢ 13 K¢ 132 K¢ 11 K¢ 30 K¢
r':':é’ste"”'c' 2 jinych krajt (1,2 398 K& 606 K& 443 K& 69 K& 79 K&
ﬁg'c‘l,r)a“'cn' navstevnid (3,6 729 K& 2325 K& 1143 K¢ 391 K& 185 K¢
TR B Nakupy — odévy, | Nakupy — Sluzby CK a U
Priimérné vydaje na osobu textil, obuv jiné prévodct) Jiné vydaje Celkem
Mistni navstévnici 38 K& - Ke - Ke 35 K¢ 270 K¢
Navstévnici ze stejného kraje 34 K¢ 14 K¢ - Ke 12 K¢ 385 K¢
Navétavnici z jinych krajti CR 100 K& 105 K& 3K 26 K& 1829 K&
Navstévnici ze zahranici 191 K¢ 323 K¢ 102 K¢ 53 K¢ 5442 K¢

Pokud zohlednime délku pobytu, priimérné vedlejsi utraty zahrani¢nich navstévnikd
a navstévnikd zjinych kraji CR byly téméF shodné a dosahovaly pfiblizné 1520 K&
na den. Mizeme tedy konstatovat, Ze vySe celkovych ekonomickych dopadd generovanych vydaji
nemistnich navstévnik( pfimo zavisi na délce pobytu navstévnika, nikoliv zda pfijel ze zahraniéi nebo
z jiného kraje CR.
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Graf 6 Vydaje primérného navstévnika, souvisejici pfimo s navstévou festivalu
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Graf 7 znazorfiuje vysi a strukturu vydajd jednotlivych segmentd navstévnikd dle mista
bydlisté v absolutni hodnoté. Opét vidime, Ze nejvyznamnéjsi polozky v celkovych vydajich
navstévnik( byly vydaje za ubytovani (celkem pfiblizné 16 mil. K&) a Utraty v restauracich, barech
a kavarnach (celkem priblizné 14,6 mil. KC).

Graf 7 Rozsah vydajl vSech navstévnik dle mista bydlisté

9 000 000 K¢

8 000 000 K& !

7 000 000 K¢ A
6 000 000 K&

5000 000 K& |— // N\
4 000 000 K¢

3 000 000 K¢
2 000 000 K¢

1000000 K¢ |— ﬂL %—W
oke L= : - -
O

v v v
o S NS N > & Q e &
G G & & & &L o N e
9 9 < > R oY o ’
NA N o QO O . N
< 3\ 0 NN N3 N\ N RN \
Q'b J° > & N Q S X N
o & $° A & & é‘%* N
& ¢ ° o &
OQ‘ QO (‘}6\«
Q
== Mistni ndvstévnici Navstévnici ze stejného kraje

Navstévnici z jinych kraji CR  =@=Navitévnici ze zahraniéi

27
Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festival& CR



Posledni graf (Graf 8) vénovany vydajdm navstévnikG srovnava strukturu vydajl

primérného navstévnika z mésta konani festivalu, ze stejného kraje, z jinych krajd CR a ze zahranidi.

Vidime,

Ze mistni navstévnici utraceji relativné nejvice za jidlo a napoje v restauracich, barech a

kavarnach, u navstévnikl ze stejného kraje spolkne relativné nejvic penéz doprava a parkovani,
zatimco u zahrani¢nich navstévnikd tvori nejvétsi podil ubytovani.

Graf 8  Struktura vydajl, které navstévnici utratili pfimo v souvislosti s navstévou festivalu
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B 3 Prijmy a vydaje festivala AHF CR

Rozpocty vsech festivalll byly podrobeny hloubkové strukturalni analyze, tzn. bylo sledovano,
do kterych odvétvi ekonomiky plynou vydaje festivall. Dale byly sledovany vydaje festivall na mzdy
a ostatni osobni naklady, vydaje na dang, i to, zda je vybrany festival platcem DPH (i je ¢astecné
od placeni DPH osvobozen. Taktéz byly analyzovany pfijmy festivald, aby byly nasledné porovnany
s ekonomickymi dopady vydajl festivall a jejich navstévnik (viz dale).

Nasledujici tabulka uvadi celkové pfijmy a vydaje jednotlivych analyzovanych festival(,
celkem dosahuii jejich rozpocty pres 200 milidnt K¢ rocné.

Tab6  Struéné rozpotty festivald AHF CR — piijmy a vydaje

Festival PFijmy Vydaje

Prazské jaro 78 603 000 K¢ 79 716 000 K¢
Smetanova Litomys| 26 503 504 K¢ 24 299 901 K¢
MHF Cesky Krumlov 67 790 300 K¢ 70 136 012 K¢
Janacklv maj 15 175 808 K¢ 16 558 718 K¢
Concentus Moraviae 6 379 616 K& 6 411 591 K¢
Ceské doteky hudby 5 211 000 K& 5179 000 K&
MHF Brno 8 416 755 K¢ 8 416 755 K¢
HF L. van Beethovena 1351 670 K¢ 1 677 975 K&
MF Mahler -Jihlava 2 113 555 K¢ 2 208 876 K¢
Harmonia Moraviae 1 115 000 K¢ 1 407 250 K&
Celkem za AHF 212 660 208 K¢ 216 012 078 K¢

Zdroj: jednotlivé festivaly Asociace hudebnich festivall CR, data jsou za ro¢niky 2010 a 2011

Prestoze kazdy festival je specificky a ma jinou strukturu pfijm a vydaj, pro vsechny je
charakteristické, Ze nejvice financi vynakladaji na umélecky program (prlmérné 39 %, celkem
85,4 mil. KC) a propagaci (22 % vydajt, celkem 48,9 mil. KE), viz Graf 9.
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Graf 9  Struktura vydaj( festivald AHF CR
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Na strané pfijm0 dominuji pfispévky, dary a bartery od komercnich subjektl (celkem
92,5 mil. K¢, 43,5 % prijm{). VSechny analyzované festivaly ziskaly dotace od statu, krajéi a mést
ve vysi 57 mil. K¢ (26,9 % rozpoctl vsech festivall), z 25,3 % byly festivaly sobéstacné
(pfijmy ze vstupného, prodeje katalogll apod.). Zbylych 9,4 mil. K¢ (4,4 %) prijm{ tvofily soukromé
dary, prodeje prav aj.

Graf 10 Struktura prijma festival& AHF CR
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B 4 Regionalni analyza finanénich toku

Pro vypocet ekonomickych dopad(i na mésta a kraje, kde se festivaly konaji, bylo potfeba
provést analyzu, odkud plynou pfijmy festivalll a kam plynou jejich vydaje. Znazornéni této analyzy
predstavuje nasledujici graf (Graf 11). Festivaly ziskavaji finance predevsim od mistnich subjektd,
tzn. mistnich firem, navstévnikd a mistnich samosprav (celkem 42 %), dale ze statniho rozpoctu
(vétsinou Ministerstvo kultury) a celostatnich ¢i nadnarodnich podnikd sidlicich mimo mésto konani
festivalu (celkem 38 %). Z celkovych pfijml jde pfiblizné 11 % na mzdy zaméstnanct, 29 % tvofi
vydaje mistnim podnikdim, 9 % dalsim firmam ze stejného kraje, 30 % dodavatellim z jinych krajl
CR a statu (v&etné ptimych dani) a 20 % plyne na zahrani¢ni honorére a jiné platby do zahrani¢i.*

Graf 11 Regionalni analyza pfijm& a vydaj festivald
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Z grafu (Graf 11) je zfejmé, Ze salda pfijmd a vydajd subjektl ve mésté konani festivalu, ve
stejném kraji i v jinych krajich CR jsou zapornd, predeviim na Ukor zahrani¢nich plateb. Avéak pravé
zahranicni honorare predstavuji zpravidla klicovou investici ovliviujici umélecky
program, a tim i celkovy uspéch festivalu. Zahranicni umélci, stejné jako ucinkujici
ze vzdalendjsich mist CR, prinaseji festivalu pfidanou hodnotu. Jednak maji velky vyznam pro mistni
komunitu, které rozSifuji kulturni rozhled a celkové ji obohacuji (viz kapitola 8 Socidlni a dalsi

* V pripadé prazskych festival® (Prazské jaro, Ceské doteky hudby) nebyly pro potfeby tohoto grafu

zapocteny Zadné pfijmy avydaje do vlivu na kraje, naopak pfijmy a vydaje festivalu 13 mést Concentus
Moraviae nebyly zapocteny do vlivu na mésto, nybrz jen na kraj, jiné kraje a CR a zahranici.
. Regionalni analyza vydajd plynouci subjektdm sidlicim ve mésté konani festivalu, v kraji a jinych krajich
CR vychazi z dostupnych dat poskytnutych pofadateli festivall. U mensiny festivalll, které strukturu vydajl dle
regionll nesleduji a nemaji ani odhad, kde sidli jejich dodavatelé, byl proveden dopocet dat dle podobnych
festivald. Uvadéna regionalni struktura vydajt je tedy zalozena na hrubych odhadech dle dostupnych dat.
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neekonomické ptinosy), kromé toho také dokazi prilakat na festival nové nemistni navstévniky, ktefi
pfinaseji do mésta nové penize a jejich ekonomické dopady jsou vySsi nez dopady mistnich
navstévnikd. Proto se nabizi zahrnout do regionaini analyzy vydajl festivall také vydaje navstévnikd.

Navstévnici utraceli nejvice ve méstech, kde se festivaly konaly. Z celkové Utraty, kterou

nechali na Uzemi Ceské republiky, inkasovaly mistni podniky pfiblizné 87 %. Nemistnim podnik&im,
dopravctim a dal$im podnikéim, které maji celostatni plisobnost (napr. Ceské drahy) nebo nezndme
jejich sidlo, plynulo pfiblizné 12 % celkovych vydajd. Ostatni vydaje (cca 1 %) byly zaplaceny
podnikdim nacdzejicim se ve stejném kraji mimo mésto festivalu (viz Graf 12).

Graf 12
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Po pfidani vydajl festivalovych navstévnikd na ubytovani, stravovani apod. do grafu vydajli

festivall, tzn. kombinaci grafd Graf 11 (vpravo) a Graf 12 ziskdme Graf 13. Vidime, Ze prlimérné
40 % vydaju festivalu i jeho navstévnikd plyne mistnim podnikdm (sidlicim ve mésté, kde se festival
kond), kromé toho 7 % pfipadd na mzdy zaméstnancd festivald, ktefi jsou zpravidla také mistni,
resp. ze stejného kraje. Mzeme tedy konstatovat, Ze priimérné 59 % vydaja festivalu a jeho
navstévnikil zlistava ve mésté, kde se festival kona.
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Graf 13 Regionalni analyza vydaji festivald a jejich navstévnik{

100% -
e

90% T
80% -
70% —

60% —

50% —
40% —
30% —
20% T

10% +——
0% W%

Vydaje festivalll a jejich

navstévnik( dohromady

m Do zahranici

® Do jinych krajli a statu

= Dodavateltm z kraje
Dodavatelim z mésta

Mzdy zaméstnanc( festivalQ

Analyza ekonomického dopadu

33

Asociace hudebnich festivald CR



B 5 Ekonomické dopady a prinosy festivald AHF

a jejich navstévnikul pro ceskou ekonomiku

5.1 Ekonomické dopady a prinosy navstévnika festivali AHF
CR

V této kapitole jsou predstaveny pfimé, nepfimé a celkové dopady na cCeskou ekonomiku,
které byly vyvolany navétévniky festival& AHF CR a jejich vydaji v restauracich, hotelech, obchodech
a za dalsi sluzby a zbozi.

Dopady zahrnuji ekonomickou aktivitu vyvolanou vsemi navstévniky festivall (mistnimi,
Ceskymi i zahrani¢nimi).

Cisté pFinosy zahrnuji ekonomickou aktivitu vyvolanou pouze zahrani¢nimi navétévniky
festivall, tzn. jednd se o efekty vyvolané novymi prijmy, které diky festivaldm plynou do CR
ze zahranidi. Pfinosy tedy tvofi Cast celkovych dopadd, které souvisi s pfijezdovym cestovnim ruchem
a které pfimo plsobi na zvySeni tuzemské produkce, HDP, zaméstnanosti, vybéru dani apod.

5.1.1 Dopad vydaji navstévnika na obrat c¢eské ekonomiky a HDP

Vsichni navstévnici festivali AHF CR dohromady utratili 53 715 034 K¢ za vstupenky
a v souvislosti s navstévou festivall dalsich 51 869 781 K¢ za sluzby a zboZi v restauracich, hotelech,
obchodech apod. Zatimco vydaje na vstupenky znamenaly pfijem do festivalovych rozpoctd, vedlejsi
vydaje predstavovaly impuls pro dalsi ekonomickou aktivitu mistnich podnikd a firem (pfimé dopady)
i jejich dodavatell a subdodavateld (nepfimy efekt).

Z celkovych vydajd navstévnikd ve vysi 51 869 781 KC plynulo 12 355 296 K¢ na dané a
na nakup importovanych vyrobkll a sluZzeb (napf. textil, potraviny, sluzby zahrani¢nich dopravc()
a 39 514 485 K¢ ziskali tuzemské podniky, zejména restaurace, hotely, obchody, dopravci apod.
O tuto castku se primo zvysil obrat Ceskych firem, coz dale vyvolalo také zvySeni obratu jejich
dodavateld, a sice ve vysi 35 522 870 K¢ (nepfimy dopad). Vydaje navstévnikd festivald tedy
zpiisobily zvyseni obratu (produkce) ceské ekonomiky celkem o 75 037 354 KC¢.

Pro vycisleni Cistych pfijm0 pro ¢eskou ekonomiku musime zapocitat jen dopad zplsobeny
vydaji zahrani¢nich navstévnik(. Ti prispéli ke zvyseni Ceské produkce 28 946 597 K¢, coz odpovida
39 % celkovych dopadi viech navstévnika.
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Tab 7

Dopad navstévnikd festivald na produkci (obrat) ¢eské ekonomiky

Dopady vydajt navstévnikd PFimy dopad Neprimy dopad Celkovy dopad
festivalu na zvySeni produkce | na zvySeni produkce | na zvySeni produkce
Prazské jaro 9 906 796 K¢ 9 076 337 K& 18 983 133 K¢
Smetanova Litomys| 4 745 161 K¢ 4 083 248 K¢ 8 828 409 K¢
MHF éesky Krumlov 16 024 660 K¢ 14 439 114 K¢ 30 463 774 K¢
Janackdv maj 530 350 K¢ 429 163 K¢ 959 513 K¢
Concentus Moraviae 989 660 K¢ 839 295 K¢ 1 828 955 K¢
Ceské doteky hudby 5718 634 K¢ 5 281 877 K& 11 000 511 K&
MHF Brno 973 921 K¢ 840 213 K¢ 1814 134 K¢
HF L. van Beethovena 254 673 K¢ 215979 K¢ 470 651 K¢
MF Mahler —Jihlava 119 925 K¢ 102 056 K¢ 221 981 K¢
Harmonia Moraviae 250 705 K¢ 215 588 K¢ 466 294 K¢

Celkem za AHF

39 514 485 K¢

35 522 870 K¢

75 037 354 K¢

Ukazatel zvySeni produkce zapolitdva mezispotfebu vstupll, tzn. pokud jeden podnik
nakoupi urcité zbozi a dale ho preproda, zvysil se obrat (produkce) véem clanklim retézce, které toto
zboZzi nakoupily a prodaly. Oproti tomu ukazatel hrubé pridané hodnoty zapocitava vsechny vstupy
pouze jednou a nedopousti se tak nadhodnoceni dopadu jako multiplikator produkce.

Pokud tedy odetteme z celkového zvySeni produkce mezispotifebu vstupl (tzn. odecteme
duplicity), vyjde nam celkovy dopad na zvyseni hrubé pridané hodnoty, resp. HDP ceské
ekonomiky, ve vysi 23 980 836 Kc. Zbylych 51 056 518 K¢ podniky vynaloZily na nakupy zbozi
a sluzeb (mezispotfebu vstup(), jinymi slovy poslali dal do ekonomiky svym subdodavatel@m.

Pokud bychom sledovali dopad zpisobeny pouze vydaji zahrani¢nich navstévnikl (tzn. Cisty
prinos pro ¢eskou ekonomiku), ti prispéli ke zvySeni hrubé pfidané hodnoty (resp. HDP) Ceské
ekonomiky o 8 779 878 K&, coz odpovida 37 % celkovych dopadd v3ech navstévnikd na zvyseni
hrubé pfidané hodnoty.

Tab8 Dopad navétévnikd festivall na hrubou pfidanou hodnotu (resp. HDP) v CR
Dopady vydajii navstévnikdi Pfimy dopad Nepiimy dopad Celkovy dopad
festivalu na zvyseni HDP na zvyseni HDP na zvyseni HDP
Prazské jaro 3 015 942 K¢ 2 949 819 K¢ 5965 761 KC
Smetanova Litomys| 1 580 400 K¢ 1313 507 K¢ 2 893 907 K¢
MHF (Viesk)'l Krumlov 5174 032 K& 4711 792 K¢ 9 885 824 K¢
Janackdv maj 173 451 K¢ 141 679 K¢ 315 130 K¢
Concentus Moraviae 311 396 K¢ 274 144 K¢ 585 540 K¢
Ceské doteky hudby 1 646 439 K¢ 1717 429 K¢ 3 363 868 K¢
MHF Brno 316 774 K¢ 273 862 K¢ 590 636 K¢
HF L. van Beethovena 80 133 K¢ 70 546 K¢ 150 679 K¢
MF Mahler -Jihlava 39 221 K¢ 33 256 K¢ 72 478 K¢
Harmonia Moraviae 87 029 K¢ 69 985 K¢ 157 014 K¢
Celkem za AHF 12 424 816 K¢ 11 556 020 K¢ 23 980 836 K¢

Analyza ekonomického dopadu
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5.1.2 Dopad vydaji navstévnikui na zisky firem

Zvysena hruba pfidana hodnota podnik( a dalSich ekonomickych subjektd zahrnuje nahrady
zaméstnanc@im (mzdy a zakonné pojisténi), spotrebu fixniho kapitalu, dané a Cisty provozni piebytek,
tedy zisk.

Zisk pravnickych osob a podnikateli, kterym pfimo i zprostfedkované (nepfimo) plynuly
Gtraty navstévnikd v souvislosti s festivaly AHF CR, se timto zvysil celkem o 7 029 186 K¢
(viz Tab 9). Zahrani¢nim navstévnikdm festivald mohou vdécit podniky za zvySeni svych zisk{
ve vysi 2 460 946 Kc.

Tab9 Dopad navstévnikd festivald na zisky firem a podnikatell

Dopady vydajii navstévnikd Pfimy dopad na zisk Nepfimy dopad na zisk | Celkovy dopad na zisk
festivalu firem a podnikateld firem a podnikateld firem a podnikateld
Prazské jaro 754 282 K¢ 1 038 830 K¢ 1793 112 K¢
Smetanova Litomysl| 332 591 K¢ 459 287 K¢ 791 878 K¢
MHF (v:esky'/ Krumlov 1190 100 K¢ 1 667 433 K¢ 2 857 533 K¢
Janackav maj 50 812 K¢ 49 524 K¢ 100 337 K¢
Concentus Moraviae 87 192 K¢ 98 778 K¢ 185 970 K¢
Ceské doteky hudby 370 245 K& 600 776 K& 971 021 K&
MHF Brno 96 932 K¢ 100 009 K¢ 196 941 K¢
HF L. van Beethovena 22 438 K¢ 25 419 K¢ 47 856 K¢
MF Mahler —Jihlava 13 441 K¢ 12 402 K¢ 25 843 K¢
Harmonia Moraviae 32 231 K¢ 26 464 K¢ 58 695 K¢
Celkem za AHF 2 950 264 K¢ 4 078 922 K¢ 7 029 186 K¢

5.1.3 Dopad vydajua navstévniki na zaméstnanost a mzdy

Uznatelné vydaje navstévnikd festivald AHF CR prispély nejen k vétsi produkci a zvy$eni HDP
Ceské republiky, ale také k tvorbé & zachovani 36,9 pracovnich mist v hotelech, restauracich,
obchodech apod. (pfimy efekt) a dalSich 18,3 mist u jejich subdodavateld (nepfimy ,multiplikacni*
efekt). Dohromady tedy vedlej$i vydaje navstévnikd ,zaméstnaly" prFes 55 stalych
pracovniki na plny Gvazek, at’ uz zameéstnanci nebo Zivnostniki (podnikateli).

Z toho 19,9 pracovnich mist pomohli vytvofit zahranicni navstévnici festivall, resp. jejich
vydaje. Jeliko?z tito navstévnici by Ceskou republiku jinak nenavstivil, mézeme fict,
e bez zahraniénich navstévnikG festivald by v Ceské republice bylo zaméstnano
0 20 pracovnikii méné.

36

Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivald CR



Tab 10 Dopad navstévnikd festivalll na zaméstnanost (tvorbu pracovnich mist) v CR

Dopady vidai navitavni | PRmbdobed [ Nepfimi dopad | cellonj dopad
zameéstnanosti zaméstnanosti zaméstnanosti
Prazské jaro 8,9 4,6 13,5
Smetanova Litomysl 4,6 2,1 6,7
MHF Cesky Krumlov 15,5 7,5 23
Janacklv maj 0,5 0,2 0,7
Concentus Moraviae 0,9 0,4 1,3
Ceské doteky hudby 49 2,7 7,6
MHF Brno 0,9 0,4 1,3
HF L. van Beethovena 0,2 0,1 0,3
MF Mahler —Jihlava 0,1 0,1 0,2
Harmonia Moraviae 0,3 0,1 0,4
Celkem za AHF 36,9 18,3 55,2

Zaméstnancdm, ktefi byli zaméstnani diky vydajim navstévnikl na pracovni pomér
v hotelech, restauracich apod. (tedy ne Zivnostniklim), byly vyplaceny mzdy a zakonné pojisténi

7 v

ve vysi

zahranic¢nich navstévnikd, kteff prijeli do CR pouze diky festivaldm AHF CR.

Tab 11 Dopad navétévnikd festivall na ndhrady zaméstnancim (mzdy) v CR

11 738 865 K¢ (nahrady zaméstnanclim). Z toho 4 411 911 K¢ bylo vyplaceno z penéz

Dopady vydajti navstévnikt
festivalu

PFimy dopad
na zvySeni mzdovych
prijmé v CR

Neprimy dopad
na zvySeni mzdovych
prijmé v CR

Celkovy dopad
na zvySeni mzdovych
prijmé v CR

Prazské jaro 1738 620 K¢ 1185 616 K¢ 2 924 236 K¢
Smetanova Litomys| 899 420 K¢ 528 425 K¢ 1 427 845 K¢
MHF Cesky Krumlov 2 950 899 K¢ 1887 361 K¢ 4 838 260 K¢
Janackdv maj 87 663 K¢ 56 836 K¢ 144 499 K¢
Concentus Moraviae 167 718 K¢ 110 339 K¢ 278 057 K&
Ceské doteky hudby 986 491 K¢ 687 896 K¢ 1 674 387 K¢
MHF Brno 165 478 K¢ 110 279 K¢ 275 758 K¢
HF L. van Beethovena 43 159 K¢ 28 394 K¢ 71 553 K¢
MF Mahler -Jihlava 19 959 K¢ 13 430 K¢ 33 390 K¢
Harmonia Moraviae 42 561 K¢ 28 319 K¢ 70 880 K¢

Celkem za AHF

7 101 969 K¢

4 636 895 K¢

11 738 865 K¢
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37

Asociace hudebnich festivald CR




5.1.4 Dopad vydajii navstévnik( na danoveé vynosy

Vydaje navstévnikl samoziejmé mély dopad i na zvyseni vybéru dani a zakonného pojisténi.

DPH a spotrebni dané

Pro zjisténi podilu dani na celkovych vydajich navstévnikl byla z celkovych vydajl
udavanych navstévniky odectena dan z pridané hodnoty dle zakonnych sazeb jednotlivych produktd
(zbozi a sluzeb), které navstévnici nakupovali. Dale byla odhadnuta spotfebni dan z pohonnych
hmot.

Tab 12 Podil dané z pfidané hodnoty a spotfebnich dani na celkovych vydajich navstévnikd

Y. Celkové vydaje
Bydlisté navstévniki | Vydaje bez dani DPH Spotrebni dah z souvisejici
poh. hmot s .

s navstévou festivalu
Mistni navstévnici 5010 196 K¢ 1002 379 K¢ 0 K¢ 6 012 575 K¢
Navstévnici z kraje 2 284 612 K¢ 497 728 K¢ 317 018 K¢ 3099 358 K¢
Navstévnici z jinych krajd 18 791 357 K¢ 3216 786 K¢ 1 384 245 K¢ 23 392 388 K¢
Navstévnici ze zahranici 16 770 000 K¢ 2 309 554 K¢ 285 907 K¢ 19 365 460 K¢
Celkem 42 856 165 K¢ 7 026 447 K¢ 1987 170 K¢ 51 869 781 K¢

Graf 14 Podil DPH a spotfebnich dani na celkovych vydajich navstévnikd

25 000 000 K¢ - -
20 000 000 K¢ - - _‘ spotiebni dan z
poh. hmot
15 000 000 K¢ -
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/—-9 ® souvisejici
5000000 Ke 1 - —— i vydaje bez dani
O Ké T T T 1
mistni navstévnici z navstévniciz navstévnici
navstévnici kraje jinych kraji  ze zahranici

Dané z prijml a zakonné pojisténi

Vydaje navstévnikd pomohly zaméstnat celkem pres 55 osob. Tito pracovnici odvedli
ze svych mezd dan z pfijm fyzickych osob a zakonné socidlni a zdravotni pojisténi, dalsi ¢ast
zakonného pojisténi za né odvedli zaméstnavatelé. Pravnické osoby a podnikatelé dale odvedli dan
z prijmd pravnickych osob, resp. dan z pfijml z hospodarského vysledku z podnikani. JelikoZ zakon
odani zpfijmd umozZiuje mnoho vyjimek a slev na dani, nasledujici vypoCty jsou pouze
kvalifikovanym odhadem.
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Tab 13 Dopad vydajd navstévnikd na odvody dani a pojisténi do vefejnych rozpoctl (kvalif. odhad)

Primy dopad vydajt | Neprimy dopad Celkovy dopad

navstévnikd vydaj& navstévnikfi | vydaji navstévnikd
Dané z pfijm@ zaméstnanct 688 997 K¢ 449 848 K¢ 1 138 845 K&
Dané z pfijm@ prav. osob a podnikatelll 516 296 K¢ 713 811 K& 1230 107 K&
Celkem soc. pojisténi 1 669 493 K¢ 1 090 016 K¢ 2 759 509 K¢
Celkem zdrav. pojisténi 715 497 K¢ 467 150 K¢ 1182 647 K¢
Celkem 3 590 283 K¢ 2720 825 K¢ 6 311 108 K¢

5.1.5 Pfimé a nepiimé dopady vydaijti navstévnika na ekonomiku CR

V této kapitole jsou shrnuty a vizualizovany vysledky z predchozich kapitol tykajicich
se ekonomickych dopadll vydajl navstévnikad.

Graf 15 znazorfiuje pfimé a nepfimé ekonomické dopady vydajl navstévnik(. Vidime,
Ze multiplikacni efekt zplsobeny pfimymi a nepfimymi dodavateli hotell, restauraci a dalsich podnikd
obsluhujicich navstévniky se podili na celkovych dopadech 33 az 58 procenty. Graf také ukazuje,
Ze podniky pfimo obchoduijici s navstévniky (hotely, restaurace apod.) jsou naroc¢né na lidskou praci,
maji tedy vyznamny pfimy dopad na zaméstnanost a mzdové pfijmy, zatimco jejich dodavatelé
dosahuiji relativné vétsiho zisku. V pfipadé dopadl na vybér dani a zakonného pojisténi musime brat
v potaz, ze veskeré DPH a spotfebni dané zaplacené navstévniky v cené nakupovanych produktl
jsou primo odvadény statu, proto je pfimy dopad vyznamné vyssi nez nepfimy dopad.

Graf 15 Pfimé a nepfimé (multiplikované) dopady vydaijll navstévnikd na zaméstnanost, mzdové pfijmy,
zisky firem, HDP a celkovou produkci ekonomiky v CR

Dané a SZ pojisténi
(mil. K¢)

Zaméstnanost
(prac. mist)

Mzdové prijmy
(mil. K¢)

Zisky prdv. osob a
podnikatel( (mil. K¢)

HDP (mil. K&)

Produkce (mil. K¢)

12627

Pfimy dopad

Nepfimy dopad
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5.1.6 Cisté prinosy zahrani¢nich navstévnika pro ekonomiku CR

Pokud bychom sledovali dopad zplsobeny pouze vydaji zahrani¢nich navstévnikl (tzn. Cisty
pfinos pro Ceskou ekonomiku), ti prFispéli ke zvySeni Ceské produkce 28 946 597 KcC. Z toho
8 779 878 K¢ tvorilo zvyseni hrubé pridané hodnoty (resp. HDP) ceské ekonomiky. Vydaje
zahraniénich navstévnikd pomohli vytvofit 19,9 pracovnich mist a vyplatit 4411911 K¢
zaméstnancdim na mzdach. Z vydaji zahraniCnich navstévnikd byly odvedeny dané a zakonné
pojisténi ve vysi 5,1 mil. KC.

JelikoZ tyto dopady byly zplsobeny zahrani¢nimi navstévniky pouze diky pofadani festivald,
méZeme s jistotou konstatovat, e bez festivalti AHF CR by tyto pozitivni dopady na éeskou
ekonomiku viibec nevznikly.

Graf 16 srovnava celkové dopady vsech navstévnikd festivald (tuzemskych i zahranicnich)
a dopady zahranicnich navstévnikd, které predstavuji Cisté prinosy pro ¢eskou ekonomiku. Tyto Cisté
pfinosy zahrani¢nich navstévnikd predstavuji 35 az 39 % celkovych dopadd jednotlivych
ukazateld.

Graf 16 Celkové dopady a &isté piinosy vydaj navstévnik na ekonomiku v CR
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5.2 Ekonomické dopady a pfinosy vydaijt festivali AHF CR

Podobné jako u vydajt, které utratili navstévnici, tak i vydaje na organizaci festivall generuji
ekonomické dopady na zvyseni ¢eské produkce, HDP, zaméstnanosti a mzdovych pfijmQ, a to jak
prfimo (tzn. zvySenou aktivitou pfimych dodavatelll zboZi a sluzeb pro festival), tak nepfimo —
multiplikované (tzn. zvySenou aktivitou dalSich subdodavatell, ktefi zajist'uji zboZi a sluzby pro pfimé
dodavatele).

Pfi vypoctu ekonomickych dopad@ vydajd na realizaci festivalll byla vyuzita vstupni data
ziskana pfimo od poradatelskych organizaci festivall. Rozpocty jednotlivych festivalll jsou uvedeny
v kapitole 3 Pfijmy a vydaje festival& AHF CR.

5.2.1 Dopad vydaiju festivalti na obrat ceské ekonomiky a HDP

Celkové naklady vsech festivalli dosahovaly 216 012 077 KC. JelikoZ poradatelské organizace
jsou také ekonomické subjekty, mlizeme konstatovat, ze se festivaly pfimo podilely touto ¢astkou
na produkci Ceské ekonomiky. V dalsim kole plynuly tyto penize ceskym i zahrani¢nim dodavateldim
a umélcdim, ¢ast na mzdy a na dané.

Tuzemskym dodavatelim a umélcim organizatori festivall zaplatili dohromady
133 837 854 K¢, o tuto hodnotu tedy zvysili pfimi dodavatelé festivald svoji produkci. Ke zvy3eni své
produkce potfebovali dodavatelé nakoupit zboZi a sluzby od svych dodavateld atiod dalSich
subdodavatell a tak dale. VSechna tato navazna kola dodavatelského fetézce vyzadovala zvySeni
produkce o dalSich 91 977 315 K¢ (multiplikacni efekt). Vydaje festivald dodavateliim za zbozi
a sluzby tak zplisobily celkové zvyseni produkce v ¢eské ekonomice o 225 815 169 K¢.

Pokud k tomu pfipocteme celkovou produkci festivald, potom se diky vydajlm festivalll
zvysila produkce ceské ekonomiky celkem o 441 827 247 Kc.

Tab 14 Dopad vydajt festivald na produkci (obrat) ¢eské ekonomiky

2 Dopady Dopad pfimych Dopad nepfimych | Celkovy dopad
2;'::’:‘{;“(?*?2" poradatelt dodavatelt dodavatelti na zvyseni _
festivall festivall festivalt produkce v CR

Prazské jaro

79 716 000 K¢

38 421 000 K¢

26 325 283 K¢

144 462 283 K¢

Smetanova Litomys|

24 299 901 K¢

19 050 290 K¢

13 177 905 K¢

56 528 096 K¢

MHF Cesky Krumlov

70 136 012 K¢

45 470 000 K¢

29 678 045 K¢

145 284 057 K¢

Janacklv maj 16 558 718 K¢ 10 149 124 K¢ 7 744 304 K¢ 34 452 146 K¢
Concentus Moraviae 6 411 591 K¢ 3361 510 K¢ 2 400 940 K¢ 12 174 041 K¢
Ceské doteky hudby 5179 000 K¢ 5179 000 K¢ 3 255 141 K¢ 13 613 141 K¢
MHF Brno 8 416 755 KC 7 234 538 K¢ 5657 111 K¢ 21 308 404 K¢
HF L. van Beethovena 1 677 975 K¢ 1 672 519 K¢ 1311 576 K¢ 4 662 070 K¢
MF Mahler —Jihlava 2 208 876 K¢ 2 208 873 K¢ 1 671 420 K¢ 6 089 169 K¢
Harmonia Moraviae 1 407 250 K¢ 1 091 000 K¢ 755 590 K¢ 3 253 840 K¢

Celkem za AHF

216 012 077 K&

133 837 854 K¢

91 977 315 K¢

441 827 247 K¢

Analyza ekonomického dopadu
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Jelikoz ukazatel produkce pocitda nékteré vstupy vicekrat, pokud projdou vice koly
dodavatelského fetézce, je vhodnéjsi se zaméfit na ukazatel hrubé pfidané hodnoty, ktery je
od duplicit odistén. Hrubd pfidand hodnota tedy tvofi produkci po odeéteni mezispotfeby vstupl
a zahrnuje vysi mezd, dani a dalSich odvodd, spotreby fixniho kapitalu a Cistého provozniho prebytku
(zisku).

Hruba pfidand hodnota vytvofend samotnymi poradatelskymi organizacemi festivall
dosahovala dohromady 38 478 206 K¢, pfimymi dodavateli 30 494 533 K¢ a véemi dalSimi nepfimymi
dodavateli dalSich 47 482 938. Celkovy dopad poradatelskych organizaci na zvySeni hrubé

pridané hodnoty dosahoval 116 455 677 KC.

Tab 15 Dopad vydai festival@l na hrubou pfidanou hodnotu (HDP) v CR

Dopady D Celkovy dopad na
Dopady vydajd samotného Dopad primych nepiimych 2 ’éem', ro|:|ukce
festivalli AHF CR poradatele dodavatelii festivalu | dodavateld vvaR P

festivalu festivalu
Prazské jaro 20 651 000 K¢ 8 766 240 K¢ 13 143 392 K¢ 42 560 632 K¢
Smetanova Litomys| 4 843 947 K¢ 4 598 244 K¢ 6 578 644 K¢ 16 020 835 K¢
MHF (vfesky'/ Krumlov 6 187 012 K¢ 9 361 290 K¢ 16 560 197 K¢ 32 108 499 K¢
Janackiv maj 4927 935 K¢ 2 788 736 K¢ 3635 167 K¢ 11 351 838 K¢
Concentus Moraviae 1477 531 K¢ 775 745 K¢ 1243 203 K¢ 3 496 478 K¢
Ceské doteky hudby 0 K¢ 1 033 075 K¢ 1794 119 K¢ 2 827 194 K¢
MHF Brno 173 531 K¢ 1 985 552 K¢ 2 672 575 K¢ 4 831 658 K¢
HF L. van Beethovena 0 K¢ 412 497 K¢ 631 673 KC 1 044 170 K¢
MF Mahler —Jihlava 0 K¢ 540 531 K¢ 823 612 K¢ 1 364 143 K¢
Harmonia Moraviae 217 250 K¢ 232 624 K¢ 400 357 K¢ 850 231 K¢
Celkem za AHF 38 478 206 K¢ 30 494 533 K¢ 47 482 938 K¢ 116 455 677 K¢

5.2.2 Dopad vydaju festivalil na zisky firem

ZvySena hrubda pfidana hodnota dodavateld festivald zahrnovala mimo jiné Cisty provozni
prebytek (zisk). Festivaly jsou zpravidla neziskové organizace, zisk( dosahovali jen jejich pfimi

a nepfimi dodavatelé.

Zisk pravnickych osob a podnikateld, kterym pfimo i zprostfedkované (nepfimo) plynuly
finance z rozpoctd festivalll, se timto zvysil celkem o 17 730 061 K¢.

Analyza ekonomického dopadu
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Tab 16 Dopad vydait festival(l na zisky firem a podnikateld v CR

Dopady vydaji festivald AHF
CR

Dopad piimych
dodavatelii festivalti

Dopad nepFimych
dodavatelii festivalti

Celkovy dopad
na zisky firem v CR

Prazské jaro 1 124 404 K¢ 3 441 683 K¢ 4 566 087 K¢
Smetanova Litomysl 687 871 KC 1843 101 K¢ 2 530 971 K¢
MHF (v:esky'/ Krumlov 1 853 680 K¢ 4 687 619 K¢ 6 541 299 K¢
Janackav maj 369 367 KC 1 082 456 K¢ 1451 823 K¢
Concentus Moraviae 90 298 K¢ 354 828 K¢ 445 126 K¢
Ceské doteky hudby 177 417 K¢ 490 505 K¢ 667 923 KC
MHF Brno 173 466 K¢ 741 841 K¢ 915 307 K¢
HF L. van Beethovena 21 759 K¢ 169 924 K¢ 191 683 K¢
MF Mahler —Jihlava 44 995 K¢ 240 086 K¢ 285 081 K¢
Harmonia Moraviae 29 964 K¢ 104 796 K¢ 134 760 K&
Celkem za AHF 4 573 221 K¢ 13 156 840 K¢ 17 730 061 K¢

5.2.3 Dopad vydaju festivall na zaméstnanost a mzdy

Na realizaci festivald pracuje v poradatelskych organizacich mnoho pracovniké dohromady
na 58,7 Gvazkd (u nékterych festivall, které jsou poradany napriklad filharmoniemi, je téZké oddélit
praci na festivalu od b&zného provozu). Vydaje festivall AHF CR na zboZi a sluzby pomohly
zaméstnat dalSich 33,3 pracovnikd na plny Gvazek u pfimych dodavateld festivall. Tito dodavatelé
nasledné vytvorili dalSich 42,9 pracovnich mist u svych dodavatel(l a subdodavateld.

Dohromady mély festivaly AHF CR zasluhu na vytvoFeni vice nez 134,9 celorocnich
pracovnich mist pro zaméstnance, umélce i podnikatele.

Tab 17 Dopad vydajti festivalli na zaméstnanost (tvorbu pracovnich mist) v CR

Analyza ekonomického dopadu

Dopacy vty | OB [ obnd b | Bopad bR  cationy dopaa
festivalli AHF CR festivald festivald festivald na zaméstnanost v CR
Prazské jaro 16,5 10,1 12,4 39
Smetanova Litomys| 11,0 4,9 6,2 22,1
MHF Cesky Krumlov 18,5 10,2 12,8 41,5
Janackiv maj 4,7 2,5 3,9 11,1
Concentus Moraviae 5,0 0,7 1,1 6,8
Ceské doteky hudby 1,0 1,0 1,5 3,5
MHF Brno 1,0 2,9 3,2 7,1
HF L. van Beethovena 0 0,3 0,7 1,0
MF Mahler —Jihlava 0 0,5 0,8 1,3
Harmonia Moraviae 1,0 0,2 0,3 1,6
Celkem za AHF 58,7 33,3 42,9 134,9
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Diky zakézkam pro festivaly AHF CR vyplatili pfimi dodavatelé festivall svym zaméstnanciim

10 201 153 K¢ a

jejich

navazni

dodavatelé svym

zaméstnancdm dalSich

18 026 307 K¢.

Zaméstnanclm samotnych festival AHF CR bylo vyplaceno 23 560 177 K& na mzdach a zakonném
pojisténi. Celkem se tedy diky rozpoctiim festivalli zvysily mzdové pFijmy zaméstnancii
v CR 0 51 787 637 K&. (Nejsou zde zahrnuty prijmy podnikatel& a Zivnostnikd.)

Tab 18 Dopad vydaijt festivald na ndhrady zaméstnanc@m (mzdy) v CR

opsaywsd | OO, [oTeRR [Com e | caony dopa
festivalii festivaldi festivaldi

Prazské jaro 10 338 000 K¢ 2 884 445 K¢ 5095 222 K¢ 18 317 667 K¢
Smetanova Litomysl 3 800 642 K¢ 1 479 964 K¢ 2 495 066 K¢ 7 775 672 K¢
MHF (v:esky'/ Krumlov 5083 931 K¢ 3 704 475 K¢ 6 263 442 KC 15 051 848 K¢
Janackav maj 2 501 417 K¢ 801 000 K¢ 1311 451 K¢ 4 613 868 K¢
Concentus Moraviae 1 445 406 K¢ 225 321 K¢ 451 462 K¢ 2 122 188 K¢
Ceské doteky hudby 0 K¢ 360 486 K¢ 725 983 K¢ 1 086 469 K¢
MHF Brno 173 531 K¢ 451 350 K¢ 1 005 144 K¢ 1 630 025 K¢
HF L. van Beethovena 0 K¢ 86 611 K¢ 224 916 K¢ 311 527 K¢
MF Mahler —Jihlava 0 K¢ 129 774 K¢ 302 280 K¢ 432 054 K¢
Harmonia Moraviae 217 250 K¢ 77 727 K¢ 151 343 K¢ 446 319 K¢
Celkem za AHF 23 560 177 K¢ 10 201 153 K¢ 18 026 307 K¢ 51 787 637 K¢

5.2.4 Dopad vydajua festivalti na darfiové vynosy

Vydaije festivall AHF CR mély dopad i na zvySeni vybéru dani a zakonného pojiéténi, a to jak
primo, tak prostfednictvim dodavateld zbozi a sluzeb pro festivaly.

Dan z pridané hodnoty

Nékteré poradatelské organizace festivalll jsou pini platci DPH, zatimco nékteré jsou
Castecné osvobozeny od platcovstvi, tzn. v ramci hlavni ¢innosti nejsou platci DPH (ceny vstupenek

.....

V pfipadé festivald - platcd DPH =zlstdva stidtu dan zpfidané hodnoty vybrana
od navstévnikl diky vstupnému (pfip. nakupdm katalog, programl apod). Na vstupné na kulturni
akce je uplatfiovana snizend sazba DPH, v letech 2010 a 2011 ve vySi 10 % zakladni ceny. Ostatni
toky dané z pfidané hodnoty, které plynou statu, stat vrati zpét prvotnim odbératellim (viz Obr. 3).
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Obr. 3 Vynosy statu z dané z pridané hodnoty diky festivalu — platci DPH
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V pfipadé festivald, které jsou caste¢né osvobozeny od placeni DPH, neni na vstupné
uplatfiovana dan. Na druhé strané poradatelska organizace, ktera neni platcem DPH, si nemize
ze svych nakladd nechat vratit dan od statu. Zaplati tedy svym dodavatellim, ktefi jsou platci, cenu
vCetné DPH, ti ji odvedou statu, kde jiz zlistane (viz Obr. 4).

Obr. 4 Vynosy statu z dané z pridané hodnoty diky festivalu ¢astecné osvobozenému od DPH
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Analyza potvrdila, ze vysSi vynosy na dani z pfidané hodnoty ziska stat zpravidla diky
festivaldim osvobozenym od DPH, jelikoz od nich statu plyne DPH prostfednictvim festivalovych
pfimych dodavateld, kterym festival plati zboZi a sluzby vétSinou se zakladni sazbou 20 %, ovsem
nemlze si ji nechat vratit. V ddsledku toho ma festival osvobozeny od DPH vy$si naklady
o neodecitatelnou dan nez platci DPH. Na druhou stranu diky platcm DPH ziskava stat dan z trzeb,
zejména vstupenek, na které se vztahuje snizena sazba DPH.

Diky festivallim CasteCné osvobozenym od DPH ziskal stat ve formé DPH priblizné 5-11 %
jejich celkového rozpoctu, u festivald - plnych platcd DPH cinil tento podil pfiblizné 1-3 % celkového
rozpoCtu. Celkovy vynos statu z DPH za vSechny festivaly dosahoval pfiblizné 4 % vydajl vSech
festivald (viz Graf 17).

Podil dani a zakonnych odvodti na celkovych vydajich festivalii

Z rozpoCtl vSech deseti zkoumanych festivald byla stanovena vySe dani a zakonného
pojisténi, které odvedly festivaly a jejich zaméstnanci statu. VySe nékterych dani byla zjisténa ptimo
od poradatelll, nékteré odvody, napf. dané z pfijmQ fyzickych osob, pravnickych osob, pojisténi
zaméstnancd byly odhadnuty z vypoctenych pfimych a nepfimych dopadl vydaji festivall na
mzdové prijmy a zisky firem a z aktudlnich zdkonnych sazeb. Vzhledem k tomu, Ze Zakon C.
586/1992 Sb. o danich z prijm& obsahuje mnoho vyjimek a slev na dani, vydaje v tabulce Tab 19 je
nutné brat jen jako kvalifikovany odhad.

Tab 19 Dané a odvody festivall a jejich dodavateld do vefejnych rozpoctd (odhad)

Odvody placené festivaly a jejich zaméstnanci 26 107 088 K¢
DPH celkem (konecny pfijem pro stat) 8 128 518 K¢
Srazkova dan ze zahranicnich plateb 4 057 799 K¢
Dan z pfijm@ pravnickych osob 4114 178 K¢
Dan z pfijm@ zaméstnancl (odhad) 2 581 494 K¢
Soc. a zdrav. pojisténi za zaméstnavatele i zaméstnance 7 225 098 K¢

Odvody placené dodavateli festivalii a jejich zaméstnanci 17 618 542 K¢
Dafi z piijm& pravnickych osob a OSVC (odhad) 3368 712 K¢
Dan z pfijm zaméstnancl (odhad) 4092 982 K¢
Zakonné soc. a zdrav. pojisténi (odhad) 10 156 848 K¢

Ostatni vydaje festivalt 172 286 447 K¢

Celkové vydaje festivalu 216 012 077 K¢

Z grafu Graf 17 vyplyva, Ze poradatelé festivalll a jejich dodavatelé vietné zaméstnanct
odvedou statu na danich a zakonném pojisténi primérné az 20 % z celkovych vydajl festivalu.
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Graf 17 Podil dani a odvod do veFejnych rozpoctll na celkovych vydajich festivald AHF CR
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5.3 Celkové dopady festivald AHF CR a jejich navstévnika
na ¢eskou ekonomiku

Analyzované festivaly AHF CR navstivilo priblizné 46 485 unikatnich navitévnikd, ktefi vyuZili
celkem 108 131 vstupenek. Jejich vydaje ve vysi 51 869 781 K¢ zpUsobily zvyseni obratu (produkce)
v Ceské ekonomice celkem o 75 037 354 K¢ (vCetné multiplikacnich efektd). Obrat samotnych
poradatelll festivalu dosahoval 216 012 078 K¢ a platby pfimym a nasledné nepfimym dodavateldm
festivald zvysily produkci o dalSich 225 815 169 KC. Celkovy dopad na zvyseni produkce
ekonomickych subjektt v CR dosahuje 516 864 601 K&. Z toho 140 436 513 K& pripadlo
na celkové zvyseni hrubé pridané hodnoty, resp. HDP ¢eské ekonomiky.

Vydaje festivalti AHF CR a jejich ndvitévnikd pispély nejen ke zvySeni produkce v Ceské
ekonomice a ke zvySeni HDP, ale také ktvorbé C¢i zachovani 190,1 pracovnich mist,
a to jak u hoteld, restauraci apod. a jejich dodavatell, tak i u pofadateld festivall a vSech jejich
dodavateld a subdodavatell. Zaméstnanclim, ktefi byli zaméstnani diky celkovym dopaddim festivall
(. dopadiim vydaji navstévnikl i vydajd festivall), byly vyplaceny nahrady zameéstnanciim
(mzdy a pojisténi) ve vysi 63 526 502 Kc.

Dopad na zisk pravnickych osob a podnikatel& plynouci pfimo i nepfimo z Gtraty
navstévnikl festivall a z vydajl festivald samotnych dCinil 24 759 247 KE. Celkové dopady
navstévnikd festivald i dopady spojené s organizaci festival jsou shrnuty v tabulce Tab 20.

Tab 20 Celkové dopady festivald AHF CR a jejich navétévniké (dopady na produkci, HDP, zisky firem
a podnikateld, zaméstnanost a mzdy zaméstnanct)

Dopad Dopady na zisky | Dopady na | Dopady

CELKEM AHF na P roZUkci Dopady na HPH | firem a zamést- na mzdy
P podnikatelt nanost zaméstnancii
Dopady vydajd 75037354 K&| 23 980 836 K& 7 029 186 K& 552 | 11738 865 K&
navstévnik{
Dopady rozpoctt 216 012 077 K&| 38 478 206 K¢ - 58,7| 23560 177 K&
festivall
Dopady dodavatell 225815169 K&| 77 977 472 K¢ 17 730 061 K& 762 | 28227 460 K&
festivall
Celkem 516 864 601 K& | 140 436 513 K&| 24 759 247 K& 190,1| 63 526 502 K&
Z [oho CitE prinosy | g 946 597 ket 8 779 878 K& 2 460 946 K& 199 4411 911 K&
zahr. navstévnikd
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Graf 18 Celkové dopady festivaldl AHF CR a jejich navitévnikd (dopady na produkci, HDP, zisky firem
a podnikateld, zaméstnanost a mzdy zaméstnanc(l)
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Z celkové Castky, kterou zaplatili navstévnici i festivaly samotné, ziskal stat minimalné
17 182 025 K¢ na dani z pfidané hodnoty (DPH) a spotfebnich danich. Dale do centralnich vefejnych
rozpocCtl plynulo 21 324 102 K¢ na socidlni a zdravotni pojisténi, 16 526 319 K¢ na dané z piijmd
fyzickych a pravnickych osob a na jiné dané a poplatky plynulo 4 233 145 KE. Dohromady tedy
ziskaly verejné rozpocty diky festivaliim AHF CR pFiblizné 59 265 591 K&.

Tab 21 Celkové dopady festivald AHF CR a jejich navstévnikd na dané a dal$i odvody do vefejnych

rozpoct

Vybrané DPH | Vybrané dané Jiné dané a Odvody soc. a | Celkem

a spotfebni z prijmii fyz. i oplatky zdrav. do verejnych

dané prav. osob pop pojisténi rozpocti
D’opVaQy \{ygaju 9 053 506 K¢ 2 368 952 K¢ 175 346 K¢ 3942 156 K¢ 15 539 961 K¢
navstévnikl
Dané a odvody placené Y M . M Y
pofadateli festivalu 8 128 518 K¢ 6 695 673 KC 4 057 799 KC 7 225 098 K¢ 26 107 088 K¢
Dané a odvody placene 7 461 694 K& 10156 848 K& | 17 618 542 K&
dodavateli festivall
Celkem za AHF 17 182025 K¢ | 16 526 319 KE| 4 233 145 KE| 21 324 102 K¢ | 59 265 591 K¢
Z foho cisté prinosy 3504595 KE|  1110130KE| 1721 863KE| 6336 588 KE| 12673 177 KE
zahr. navstévnikd
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Graf 19 Celkové dopady festivalt AHF CR a jejich navitévnikd na dané a dalsi odvody do vefejnych
rozpoctl
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Pokud porovname celkové dopady na vybér dani a odvodi do vefejnych rozpoctd,
které plynou do centralnich rozpoc¢tl a na druhé strané celkové dotace od statu (ministerstva
kultury), vysledkem je kladné saldo ve prospéch statu: celkové statni dotace pro festivaly dosahovaly
celkem 27,8 mil. K¢ naopak diky festivaldm pfiteklo do centralnich rozpoctl cca 59,1 mil. K¢ (bez
mistnich ubytovacich poplatkl navstévnikd ve vysi 175 346 KE). Ve vysledku tedy stat vydélal diky
festivaliim pfiblizné 31,2 miliond K¢.

Graf 20 Porovnani prijm{ do centralnich rozpoctd a statnich dotaci
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B 6 Ekonomické dopady festivali AHF CR
na ekonomiku kraju

6.1 Dopady jednotlivych festivali a jejich navstévniku
na ekonomiku kraju

Festivaly Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky maiji velky vyznam jak pro Ceskou
republiku, tak i pro kraje, ve kterych se dané festivaly poradaji. Tato kapitola uvadi odhady pfimych
ekonomickych dopadll vydajl festivalll a jejich navstévnikd na kraje. Jelikoz multiplikatory
pro vypodet nepiimych dopad@ vychazi z narodnich Gctd CSU a Ize je pouit jen pro vypocty dopadd
na celou ceskou ekonomiku, jsou v této kapitole uvedeny pouze dopady pfimych dodavateld
bez multiplikacnich efektl. V této kapitole tedy predpokladame, ze nepfimi (navazni) dodavatelé
a subdodavatelé sidli mimo pfislusny kraj, tzn. nezahrnujeme je do vypoctd dopadll na kraj. Dopady
prazskych festivaldl (Prazské jaro a Ceské doteky hudby) byly zahrnuty do této kapitoly i do kapitoly
nasleduijici, ktera uvadi dopady festivalll na mésta, kde se akce konaiji.

Diky vydajdm navstévnikl festivald vzrostla produkce v krajich o 34 683 287 Kc.
Z vyssich trzeb firem doslo ke zvySeni hrubé pfidané hodnoty (resp. HPH) o 10 793 135 K¢, zbyla
Cast produkce plynula na pokryti nakladd (mezispotfebu vstup(). Hotely, restaurace a dalsi podniky
musely kvili poptavce ze strany navstévnik( festivall zaméstnat mnoho novych pracovnikd,
coz v prepoCtu na plné celoroCni Uvazky znamenalo vytvoreni 32,9 pracovnich mist. Zaméstnanci
dostali na mzdach a dalsich platbach od zaméstnavatell 6 093 426 KC.

Podobné jako u vydajl, které utratili navstévnici, tak i vydaje na organizaci festivald
generuji ekonomické dopady na ekonomiku pfislusnych krajd. Diky rozpoctdm samotnych festivall
a dale jejich pfimym dodavatellim ze stejného mésta se zvysila produkce v kraji 0 256 722 676 K¢,
HPH o 52 073 796 K¢, bylo zaméstnano 69,2 osob na plny celorocni Uvazek a vzrostly mzdové prijmy
0 26 549 437 K¢.

Celkové dopady na produkci, hrubou pfidanou hodnotu, zaméstnanost a nahrady
zaméstnancdm (mzdy) uvadi nasledujici tabulky.
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Tab 22 Odhad primych dopad( festivalll a jejich navstévnikd na ekonomickou produkci v krajich

e Dopad vidait | festeld a e | koS dovd
na ekonomiku krajt e 1 krajti
dodavateli

Prazské jaro HI. m. Praha 9 241 957 K¢ 110 452 800 K¢ 119 694 757 K&
Smetanova Litomys| Pardubicky 3 856 914 K¢ 30 230 507 K¢ 34 087 421 K¢
MHF Cesk)'l Krumlov Jihogesky® 13 534 774 K¢ 52 918 062 K¢ 66 452 836 KC
Janackdv maj Moravskoslezsky 494 485 K¢ 25692 929 K¢ 26 187 414 K¢
Concentus Moraviae Jihomoravsky, Vysocina 780 655 KC 8 085 340 K¢ 8 865 994 K¢
Ceské doteky hudby HI. m. Praha 5 396 809 K¢ 5199 000 K& 10 595 809 K&
MHF Brno Jihomoravsky 831 582 K¢ 15 674 921 K¢ 16 506 503 K¢
HF L. van Beethovena | Ustecky 200 888 K¢ 3 353 760 K¢ 3 554 648 K¢
MF Mahler -Jihlava Vysocina 104 226 K¢ 2996 107 K¢ 3100 333 K¢
Harmonia Moraviae Zlinsky 240 998 K¢ 2 119 250 K¢ 2 360 248 K¢

Celkem za AHF

34 683 287 K¢

256 722 676 K¢

291 405 963 K¢

Tab 23 Odhad pfimych dopad( festivall a jejich navstévnikd na hrubou pfidanou hodnotu krajtl

na ekonomiku krajt navstévnika :‘ustmch na HPH krajt
odavatelii

Prazské jaro HI. m. Praha 2 821 992 K¢ 27 663 992 KC 30 485 984 K¢
Smetanova Litomysl Pardubicky 1279 674 K¢ 6 275 441 K¢ 7 555 115 K¢
MHF Cesk)'/ Krumlov Jihocesky 4 226 246 KC 5 823 648 K¢ 10 049 894 K¢
Janackiv maj Moravskoslezsky 161 130 K¢ 7 437 797 K¢ 7 598 927 K¢
Concentus Moraviae Jihomoravsky, Vysocina 260 458 K¢ 1 808 521 K¢ 2 068 979 K¢
Ceské doteky hudby® HI. m. Praha 1 576 582 K¢ X 1 576 582 K¢
MHF Brno Jihomoravsky 281 504 K¢ 2 152 401 K¢ 2 433 905 K¢
HF L. van Beethovena | Ustecky 67 025 K¢ 412 496 K¢ 479 520 K¢
MF Mahler -Jihlava VysoCina 35 284 K¢ 160 087 K¢ 195 372 K¢
Harmonia Moraviae Zlinsky 83 240 K¢ 339 413 K¢ 422 653 KC

Celkem za AHF

10 793 135 K¢

52 073 796 K¢

62 866 931 K¢

5> Dopady MHF Cesky Krumlov v této kapitole zahrnuji jen dopady na Jihocesky kraj, kde Caste¢né
plsobi pofadatel festivalu Auviex s.r.o. (Dalsi ¢ast dopadl poradatele se dotyka Prahy, kde Auviex s.r.o. sidli.)

6 Nékteré festivaly neuvedly 7adné vydaje na mzdy a danég, tudiz maji nulové nebo jen velmi malé
dopady na zaméstnanost, mzdové pfijmy a hrubou pfidanou hodnotu. U nékterych pofadatelll to miZze byt dano

jejich celoro¢ni Cinnosti, pfi¢emz na organizaci festivalu nejsou v instituci vyclenéni zvlastni pracovnici.
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Tab 24 Odhad primych dopad( festival(l a jejich navstévnikd na tvorbu pracovnich mist v krajich

Odhad pi‘im_?ch . Dopad vydait ?e(;lt’i?l il‘:?uy :ajﬁ Celkovvv dopad
dopadii fespvalfl . Kraj navatsvniki jejich mistnich na zaméstnanost
na ekonomiku krajt dodavatel v krajich

Prazské jaro HI. m. Praha 8,5 24,5 33
Smetanova Litomysl Pardubicky 3,8 12,7 16,5
MHF Cesky Krumlov JihoCesky 13,1 13,1 26,2
Janacklv maj Moravskoslezsky 0,4 7,0 7,4
Concentus Moraviae Jihomoravsky, Vysocina 0,8 5,3 6,1
Ceské doteky hudby HI. m. Praha 4,8 1,0 58
MHF Brno Jihomoravsky 0,9 3,9 4,8
HF L. van Beethovena Ustecky 0,2 0,3 0,5
MF Mahler —Jihlava Vysocina 0,1 0,2 0,3
Harmonia Moraviae Zlinsky 0,3 1,1 1,4
Celkem za AHF 32,9 69,2 102,1

Tab 25 Odhad pfimych dopad( festival a jejich navstévnikd na mzdové prijmy zaméstnancl v krajich

A e Dopad widalt | fesvalba | Celkowy dopad
na ekonomiku krajt navstévni ::;I%l::lcavz::::lﬁmc mzdy v kraji

Prazské jaro HI. m. Praha 1 586 767 K¢ 12 645 556 K¢ 14 232 323 K¢
Smetanova Litomysl Pardubicky 708 611 KC 4291 141 K¢ 4999 752 K¢
MHF Cesky Krumlov Jihoesky 2418106 K&| 3790 048 K& 6 208 154 K&
Janackdv maj Moravskoslezsky 76 269 K¢ 3222 317 K¢ 3 298 586 K¢
Concentus Moraviae Jihomoravsky, Vysocina 134 921 K¢ 1 576 646 K¢ 1711 567 K¢
Ceské doteky hudby HI. m. Praha 933 175 K& X 933 175 K¢
MHF Brno Jihomoravsky 143 605 K¢ 606 967 K¢ 750 572 K¢
HF L. van Beethovena Ustecky 34 720 K¢ 86 611 K¢ 121 331 K¢
MF Mahler -Jihlava Vlysocina 17 400 K¢ 56 039 K¢ 73 439 K¢
Harmonia Moraviae Zlinsky 39 853 K¢ 274 112 K¢ 313 965 K¢
Celkem za AHF 6 093 426 K& | 26 549 437 K& 32 642 864 K&

6.2 Celkové dopady festivald AHF CR na ekonomiku krajt

Analyzované festivaly AHF CR prilakaly do pfislusnych krajdi, ve kterych se konaji, nékolik
tisic ndvétévnikd z réiznych koutd Ceské republiky i celého svéta. Diky jejich vydajim za hotelové,
stravovaci a dalsi sluzby i nakupy, a také diky rozpoctiim samotnych festivald a jejich vydajim, které
plynuly mistnim podnikiim, se zvysila produkce mistnich subjektd (firem i poradatelskych
organizaci) o0 291 405 963 K¢ a hruba pridana hodnota v krajich 0 62 866 931 K¢. Bylo
vytvoreno nejméné 102 pracovnich mist a zaméstnanciim byly vyplaceny mzdy a dalsi
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odmény ve vysi 32 642 864 KC. V téchto vysledcich nejsou zahrnuty neptfimé (multiplikacni)
dopady navaznych dodavatel& ekonomického Fetézce, nebot’ nevime, ktefi z nich sidli v pfislusnych

krajich a ktefi ne.

Tab 26 Odhad pfimych dopad( festivald, jejich mistnich dodavateld a navstévnikd na ekonomiku krajtl

Odhad dopadu Odhad dopadu Odhad dopadu Odhad dopadu
na produkci na HPH kn!:f & na zaméstnanost | na mzdové pFijmy
v krajich ] v krajich v krajich
Dopady vsech 34 683 287 K¢ 10 793 135 K& 32,9 6 093 426 K&
navstévnikd
Dopady rozpoctd 189 474 127 K& 36 137 174 K& 51,7 21 636 527 K&
festivall
Dopady mistnich M . M
dodavateld festivalé 67 248 549 Kc 15936 621 Kc 17,5 4912 911 K¢
Celkem 291 405 963 K¢ 62 866 931 K¢ 102,1 32642 864 K¢

Graf 21 Graf pfimych dopadd festivald a jejich navstévnikd na ekonomiku krajtl
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Velka cast vydajli mistnich navstévnikd, stejné jako vétSina vydajl z rozpoctu festivald,
ktera byla krytd dotacemi a prispévky mistnich samosprav a sponzorl, by pravdépodobné z{stala
v krajich i bez poradani téchto festivalll. Festivaly vSak prilakaly také nové pfijmy do pfislusnych
krajl, a to jak od nemistnich navstévnikl, ktefi pficestovali do krajd a utratili zde své penize,
tak od soukromych firem a vefejnopravnich instituci, které pfispély do rozpoctu festivall Castkou
93 760 282 K¢. Mlzeme konstatovat, Ze diky festivaltim prFitekly do kraj& nové zdroje, které
mély dopad na zvySeni obratu krajskych firem a subjektli o 136 658 257 K¢, hrubé
pridané hodnoty (resp. HDP) v kraji o 30 333 452 K¢ a vytvoieni 56,6 stalych pracovnich
mist (viz Tab 27 a Graf 22).
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Tab 27 Odhad distych ekonomickych pfinost festivall pro kraje

o N P¥inos k tvorbé o .
Cisté pFinosy festivalii Prmo_s’ k produkci Prmo_s’ k HPH prac. mist Prmo_s, ke mzdam
v krajich v krajich e v krajich
v krajich
Prazské jaro 54 342 483 K¢ 13 928 536 K¢ 16,8 6 655 710 K¢
Smetanova Litomysl 15 878 406 K¢ 3590 331 K¢ 8,2 2 365 871 K¢
MHF éesk{/ Krumlov 49 086 262 K¢ 7 762 560 K¢ 20,8 4813 931 K¢
Janackav maj 6233617 KCE1 1 806 161 K¢ 1,6 786 221 K¢
Concentus Moraviae 4 098 981 K¢ 941 914 K¢ 2,8 794 297 K¢
Ceské doteky hudby 6 532 105 K¢ 1 403 420 K¢ 4,6 852 124 K¢
MHF Brno 5 362 940 K¢ 770 187 K¢ 1,5 244 276 K¢
HF L. van Beethovena 188 221 K¢ 38 163 K¢ 0,1 17 944 K¢
MF Mahler —Jihlava 1 011 505 K¢ 61 426 K¢ 0,1 23 523 K¢
Harmonia Moraviae 157 353 K¢ 30 753 K¢ 0,1 22 320 K¢
Celkem za AHF 136 658 257 K¢ 30 333 452 K¢ 56,6 16 576 216 K¢
Graf 22 Pfimé dopady a Cisté pfinosy festivall pro ekonomiku kraj
2
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B 7 Ekonomické dopady festivali AHF CR
na ekonomiku meést

7.1 Dopady jednotlivych festivali a jejich navstévniku
na ekonomiku mést

Festivaly Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky maiji velky vyznam jak pro Ceskou
republiku, tak i pro mésta, ve kterych se dané festivaly poradaji. Tato kapitola uvadi odhady pfimych
ekonomickych dopadd vydajl festivald a jejich navstévnikd na meésta. Jelikoz multiplikatory
pro vypodet nepiimych dopad@ vychazi z nérodnich Gctd €SU a Ize je pouit jen pro vypocty dopadd
na celou ceskou ekonomiku, jsou v této kapitole uvedeny pouze dopady pfimych dodavateld
bez multiplikacnich efektl. V této kapitole tedy predpokladame, ze nepfimi (navazni) dodavatelé
a subdodavatelé sidli mimo pfislusné mésto, tzn. nezahrnujeme je do vypoctl dopadd na mésto.

Diky vydajiim navstévnikd festivald vzrostla produkce ve méstech o 34 342 227 K¢.
Z vyssich trzeb firem doslo ke zvySeni hrubé pfidané hodnoty (resp. HPH) o 10 646 424 K¢, zbyla
¢ast plynula na pokryti nakladd (mezispotfebu vstupll). Hotely, restaurace a dalsi podniky musely
kvlli poptavce ze strany navstévnik festivald zaméstnat mnoho novych pracovnikd, cozZ v prepoctu
na piné celorocni Gvazky znamenalo vytvoreni 32,7 pracovnich mist. Zaméstnanci dostali na mzdach
a dalsich platbach od zaméstnavatelll 6 018 868 KC.

Podobné jako u vydajl, které utratili navstévnici, tak i vydaje na organizaci festivald
generuji ekonomické dopady na ekonomiku pfislusnych mést. Diky rozpo¢tim samotnych festivald
a dale jejich pfimym vydajim plynoucim mistnim dodavateldm se zvysila produkce ve méstech
0249 153 125 K¢, HPH o 50 224 957 K¢, bylo zaméstnano 67,1 osob na plny celorocni Gvazek
a vzrostly mzdové pfijmy o 25 999 338 K¢.

Celkové dopady na produkci, hrubou pfidanou hodnotu, zaméstnanost a nahrady
zaméstnancdm (mzdy) uvadi nasledujici tabulky.
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Tab 28 Odhad pfimych dopad( festival a jejich navstévnikd na ekonomickou produkci ve méstech

fostvald na konomias | Misto | Popedvidait | (R, | Cokovy dopad
mést mistnich dodavateli

Prazské jaro HI. m. Praha 9 241 957 K¢ 110 452 800 K¢ 119 694 757 K&
Smetanova Litomys| Litomysl 3723 475 K¢ 27 592 965 K¢ 31 316 440 K¢
MHF C. Krumlov C. Krumlov’ 13 442 536 K& 50 522 062 K& 63 964 598 K&
Janackdv maj Ostrava 454 539 K¢ 24 678 017 KC 25 132 556 K¢
Concentus Moraviae 13 mést CR 749 406 K¢ 6 411 591 K¢ 7 160 997 K¢
Ceské doteky hudby HI. m. Praha 5 396 809 K¢ 6 179 000 K& 11 575 809 K¢
MHF Brno Brno 802 201 K¢ 15 863 345 K¢ 16 665 546 K¢
HF L. van Beethovena Teplice 192 847 K¢ 2 895 988 K¢ 3088 835 K¢
MF Mahler -Jihlava Jihlava 102 358 K¢ 2 956 107 K¢ 3 058 465 K¢
Harmonia Moraviae Zlin 236 099 K¢ 1 601 250 K¢ 1837 349 K¢

Celkem za AHF

34 342 227 K¢

249 153 125 K¢

283 495 352 K¢

Tab 29 Odhad pfimych dopadt festivald a jejich navstévnikli na hrubou pridanou hodnotu mést

Odhad primych dopadti

Dopad vydajti

fosthall nachonomls | Misto | TG festhaldalech | mist

Prazské jaro HI. m. Praha 2 821 992 K¢ 27 663 992 K¢ 30 485 984 K¢
Smetanova Litomys| Litomysl 1218 658 K¢ 5 638 807 K¢ 6 857 465 K¢
MHF C. Krumlov C. Krumlov 4 183 369 K& 5119 359 K& 9302 728 K&
Janacklv maj Ostrava 148 370 K¢ 7 158 923 K¢ 7 307 293 K¢
Concentus Moraviae 13 mést CR 248 084 K¢ 1477 531 K¢ 1725 615 K¢
Ceské doteky hudby® HI. m. Praha 1 576 582 K¢& X 1 576 582 K&
MHF Brno Brno 269 671 KC 2 476 151 KC 2 745 822 K¢
HF L. van Beethovena Teplice 63 840 K¢ 285 590 K¢ 349 431 K¢
MF Mahler -Jihlava Jihlava 34 548 K¢ 160 087 K¢ 194 635 K¢
Harmonia Moraviae Zlin 81 310 K& 244 516 K¢ 325 826 K¢

Celkem za AHF

10 646 424 K¢

50 224 957 K¢

60 871 381 K¢

7 Dopady MHF Cesky Krumlov v této kapitole zahrnuji jen dopady na Cesky Krumlov, kde ¢aste¢né
plsobi poradatel festivalu Auviex s.r.o. (Dalsi ¢ast dopadl poradatele se dotyka Prahy, kde Auviex s.r.o. sidli.)
8 Nékteré festivaly neuvedly 7adné vydaje na mzdy a danég, tudiz maji nulové nebo jen velmi malé

dopady na zaméstnanost, mzdové pfijmy a hrubou pfidanou hodnotu. U nékterych pofadatelll to miZze byt dano

jejich celoro¢ni Cinnosti, pfi¢emz na organizaci festivalu nejsou v instituci vyclenéni zvlastni pracovnici.
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Tab 30 Odhad primych dopad( festivall a jejich navstévnikd na tvorbu pracovnich mist ve méstech

Odh_ad pfimych dopa_dfl ; Dopad vydai Dop_ad v?da_jf_l_ Celkgv? dopad na
fes:twalfl na ekonomiku | Mésto navatevnika fe’stlvglﬁ a jejich zame‘;tnanost
meést mistnich dodavateli | ve méstech

Prazské jaro HI. m. Praha 8,5 24,5 33
Smetanova Litomys| Litomysl 3,7 12 15,7
MHF €. Krumlov C. Krumlov 13,1 12,5 25,6
Janacklv maj Ostrava 0,4 6,7 7,1
Concentus Moraviae 13 mést CR 0,8 5,0 5,8
Ceské doteky hudby HI. m. Praha 48 1,0 5,8
MHF Brno Brno 0,8 4,0 4,8
HF L. van Beethovena Teplice 0,2 0,2 0,4
MF Mahler —Jihlava Jihlava 0,1 0,2 0,3
Harmonia Moraviae Zlin 0,2 1,0 1,2
Celkem za AHF 32,7 67,1 99,8

Tab 31 Odhad pfimych dopadt festivald a jejich navstévnik( na mzdové pFijmy zaméstnancll ve mésté

?dh_ad pfimych dopa_dfl ; Dopad vydaij Dop_ad v?da_jf_l_ Celkovy dopad
e§tlvalﬁ na ekonomiku | Mésto navitavniké fe’stlv’alﬂ a jejich na mfdy

meést mistnich dodavateli | ve méstech

Prazské jaro HI. m. Praha 1 586 767 K¢ 12 645 556 K¢ 14 232 323 K¢
Smetanova Litomys| Litomysl 676 558 KC 4 088 355 K¢ 4764 913 K¢
MHF €. Krumlov C. Krumlov 2 396 940 K& 3492 076 K& 5889 016 K&
Janacklv maj Ostrava 70 048 K¢ 3142 217 K& 3212 265 K¢
Concentus Moraviae 13 mést CR 128 667 K¢ 1 445 406 K¢ 1574 073 K¢
Ceské doteky hudby HI. m. Praha 933 175 K¢ X 933 175 K¢
MHF Brno Brno 137 698 K¢ 836 079 K¢ 973 777 K¢
HF L. van Beethovena Teplice 33 110 K¢ 66 215 K¢ 99 326 K¢
MF Mahler =Jihlava Jihlava 17 028 K¢ 56 039 K¢ 73 067 K&
Harmonia Moraviae Zlin 38 878 K¢ 227 395 K¢ 266 273 K¢
Celkem za AHF 6 018 868 K¢ 25999 338 K¢ 32 018 206 K¢

7.2 Celkové dopady festivald AHF CR na ekonomiku mést

Analyzované festivaly AHF CR piilakaly do piislusnych mést, ve kterych se konaji, nékolik
tisic navétévnikd z rliznych koutd Ceské republiky i celého svéta. Diky jejich vydajim za hotelové,
stravovaci a dalSi sluzby i nakupy, a také diky rozpoctim samotnych festival( a jejich vydajim, které
plynuly mistnim podniklim, se zvySila produkce mistnich subjektd (firem i poradatelskych
organizaci) o 283 495 352 K¢ a hruba pridana hodnota ve méstech o 60 871 381 Kc. Bylo
vytvoieno nejméné 99,8 pracovnich mist a zaméstnanciim byly vyplaceny mzdy a dalsi
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odmény ve vysi 32 018 206 KCc. V téchto vysledcich nejsou zahrnuty nepfimé (multiplikacni)
dopady navaznych dodavatel& ekonomického Fetézce, nebot’ nevime, ktefi z nich sidli v pfislusnych

méstech a ktefi ne.

Tab 32 Odhad pfimych dopadt festivald, jejich mistnich dodavateld a navstévnikd na ekonomiku mést

Odhad dopadu Odhad dopadu Odhad dopadu
na produkci 2:':1;":”":‘222“ na zaméstnanost | na mzdové pfFijmy
ve méstech ve méstech ve méstech
Dopady vsech 34 342 227 K& 10 646 424 K& 32,7 6 018 868 K&
navstévnikd
Dopady rozpoctd 189 474 127 K¢ 36 137 174 K& 51,7 21 636 527 K&
festivalG
Dopady mistnich 59 678 998 K& 14 087 783 K¢ 15,5 4362 810 K&
dodavatelti festivalG !
Celkem 283 495 352 K& 60 871 381 K& 99,8 32 018 206 K&

Graf 23 Graf primych dopad( festivall a jejich navstévnikd na ekonomiku mést
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Velkd Cast vydajl mistnich navstévnikl, stejné jako vétSina vydajl z rozpoctu festivall,
ktera byla krytd dotacemi a prispévky mistnich samosprav a sponzorli, by pravdépodobné zlistala
ve méstech i bez pofadani téchto festivall. Festivaly vsak pfilakaly také nové pFijmy do pfislusnych
mést, a to jak od nemistnich navstévnikd, ktefi pficestovali do téchto mést a utratili zde své penize,
tak od soukromych firem a vefejnopravnich instituci, které pfispély do rozpoct festivall castkou
130 536 398 K¢. Mzeme tedy konstatovat, ze diky festivaldm pfitekly do mést nové zdroje, které
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mély dopad na zvySeni obratu firem a subjektd sidlicich ve méstech o 118 717 229 K¢,
hrubé pridané hodnoty (resp. HDP) 022424 920 K¢ a na vytvoreni 55,6 stalych
pracovnich mist (viz Tab 33 a Graf 24).

Tab 33 Odhad Cistych ekonomickych prinost festivalé pro mésta

Cisté prinosy festivalti PFinos k produkci | PFinos k HPH II:;r':::t.)smI:sttvorbé P¥inos ke mzdam

Prazské jaro 7 178 955 K¢ 2 115 965 K¢ 6,3 1 256 037 K¢
Smetanova Litomys| 23592 021 K¢ 5238 151 K¢ 12,1 3 616 496 K¢
MHF €. Krumlov 57 799 148 K¢ 8 512 634 KC 234 5401 856 K¢
Janackdv maj 9 536 025 K¢ 2 775 314 K¢ 2,5 1222 599 K¢
Concentus Moraviae 5599 330 K¢ 1 335 036 K¢ 4,5 1239 122 K¢
Ceské doteky hudby 6 532 105 K& 1 403 420 K& 4,6 852 124 K&
MHF Brno 5 683 524 K¢ 772 511 K¢ 1,7 270 910 K¢
HF L. van Beethovena 1 125 695 K¢ 139 095 K¢ 0,2 45 269 K¢
MF Mahler -Jihlava 1 451 549 K¢ 88 222 K¢ 0,1 33 333 K¢
Harmonia Moraviae 218 878 K¢ 44 572 K¢ 0,2 33 377 K&
Celkem za AHF 118 717 229 K¢ 22 424 920 K¢ 55,6 13971 122 K¢

Graf 24 Pfimé dopady a Cisté pfinosy festivall pro ekonomiku mést
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B 8 Socialni a dalsi neekonomické prinosy festivalli

Ekonomické dopady jsou pouze jednou strankou celkovych dopadl festivall a dlraz
na né vychazi z pozadavku na zhodnoceni navratnosti investic a na ekonomicky rozvoj spolec¢nosti.
Ne vSe jde vSak méfit jen ve vztahu k finanénimu zisku. Hudebni festivaly, které jsou clenem
Asociace hudebnich festivalti Ceské republiky, maji i prokazatelné neekonomické (resp. socialni
a kulturni) dopady, které s ekonomickymi dopady nijak nesouvisi (a ani jimi nejsou ovlivnény).
Tyto dopady se odrazeji v kvalité Zivota komunity i samotné spolecnosti. Vliv kulturnich udalosti
na spolecnost nelze ekonomicky ocenit. Hudebni festivaly plsobi na rozvoj a utvareni kulturniho
a spoleCenského kapitalu, prispivaji k utvareni obrazu a identity mista, jak navenek, tak i uvnitf dané
komunity a vedou ke vzniku a zachovani hodnot, které maiji vyznam i pro ty, ktefi se festivall pfimo
nedcastni.

Zatimco ekonomické dopady jsou vyrazné zejména u velkych festivalll s vysokou ucasti
navitévnikd ze zahranidi & zjinych krajd Ceské republiky, socidlni a daldi neekonomické dopady
mlzZeme zaznamenat u vSech. Publikum velkych festivall, jako je napf. MHF Prazské jaro,
MHF Cesky Krumlov & MOF Smetanova Litomys| tvoi jak mistni navitévnici, tak i navstévnici z jinych
krajd &i ze zahraniCi, ktefi pricestovali nejen za uméleckymi zazitky, ale vyuzivaji i dalich sluzeb,
které jim mésta, ve kterych se festivaly konaji, nabizi. Diky vysoké Ucasti nemistnich navstévnikl si
mistni lidé uvédomuji vyznam daného festivalu, ale i vyznam mésta jako turistické atraktivity. Mensi,
lokalni festivaly lakaji zejména obyvatele z mista konani festivalu ¢i navstévniky z blizkého okoli.
Jejich vyznam vsak nelze diky tomuto aspektu podceriovat, pravé naopak. Mistni lidé maji v obou
pfipadech jedinenou moznost shlédnout vystoupeni Spickovych interpretl a evropskych i svétovych
hvézd. Mohou byt tedy hrdi na své mésto a kraj a zvysuje se jejich soundlezitost s mistem bydlisté.
Diky festivalim jdou v mnoha pfipadech na koncert i lidé, ktefi by jinak vaznou hudbu neposlouchali.

Dopady na zdravi, psychiku a spokojenost jedincii

Podle mnohych zahrani¢nich studii ma aktivni i pasivni G€ast na uméni pozitivni vliv
na zdravi, dusevni spokojenost, kreativni schopnosti a vykonnost mysleni. Pozitivni vliv na zdravi
pravdépodobné souvisi s vysokou schopnosti uméni odbouravat stres a také s navazovanim novych
a upeviiovanim stavajicich mezilidskych vztah@ (Baklien, 2000; Ball and Keating, 2002). Uéast
na koncertech ¢i jinych uméleckych predstavenich mlzeme chapat jako dusevni hygienu Clovéka.
Tavede nejen k odbouravani stresu, ale v dUsledku také k dlouhodobému zlepseni vnitfni
spokojenosti a pocitu ,vnitfniho Stést* (Williams 1995). Bylo také prokazano, ze lidé participujici
na uméni maji lepsi pamét’ a vykonnost mysleni, maji vyznamné tviréi schopnosti a dokazou lépe
vyuzit kreativitu i ve zcela béznych Zivotnich situacich (Guetzkow, 2002). Tyto pozitivni efekty uméni
maji dalekosahlé dopady nejen na jedince, ale i na spolecnost, napf. v podobé lepsich mezilidskych
vztah(, nizsi kriminalni ¢innosti apod. (viz déle).
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Spolecensky, lidsky a kulturni kapital

Festivaly AHF CR poméahaji formovat kolektivni identitu milovnikd kultury, jsou prostorem
pro vyjadreni spolecenskych hodnot, utvareni spolecenskych vazeb a udrZovani tradic. Tim pfispivaji
k vytvareni tzv. spoleenského kapitalu, ktery je ,socidlnim lepidlem spolecnosti* (Derett, 2003).
Na spolecenskych akcich tohoto formatu vznikd navic prostor k ziskavani novych schopnosti
a znalosti. Diky tomu AHF CR poméhd budovat tzv. lidsky kapital, nebot participace na kultufe
je vyznamnym faktorem vzdélani a produktivity pracovni sily. Vytvarenim kvalifikované a kreativni
pracovni sily se kultura vyznamné podili na rozvoji mnoha ekonomickych odvétvi. Produktivita prace
v kreativnich oborech je nesmirné vysoka. Tzv. kulturni prdmysly (v SirSim pojeti kreativni) jsou
nejen jednim z primarnich zdrojl inovaci pro jiné oblasti a ddleZitym tahounem ekonomiky jako
celku, ale i jednim z nejrychleji se rozvijejicich odvétvi ve vyspélych ekonomikach.

Ze socidlniho hlediska Ize na kulturu nahlizet jako na kategorii ,kulturniho kapitalu*
(Bourdieu, 1986). Asociace hudebnich festivall CR a jeji festivaly se tak podili na tom, 7e dnes
nachazi cestu do mést konani festivalll stale vice mimoradnych umélcl. Dale jsou festivaly hudebni
vizitkou daného mésta, ale i celého kraje a jsou v tomto pfinosem k celkovému kulturnimu kapitalu
spolecnosti. Jako festivaly vysoké kultury maji Sanci vést k posileni spoleenskych instituci
a k celkové vyssi Urovni spolecnosti.

Neuzitné hodnoty

Nékteré hodnoty nemaji pfimy uZitek (tzn. neuZitné hodnoty), napfiklad zaznamy koncertd,
¢i samotna existence festival(. Lidé napriklad mohou diky festivaldm pfijit do kontaktu s hudbou,
kterou by jinak nepoznali. To zpétné ovliviiuje jejich umélecky vkus. Snaha o programovou
rlznorodost a zaméfeni na kvalitni program vede k podpofe kulturni mnohosti, kterd je také
zasadnim dopadem na spoleCnost. Z festivalll tak maji nepfimo prospéch i ti, ktefi se jich netcastni
(existence value), i ti, ktefi se jich z(castni v budoucnu (option value). Navstévnost hudebnich
festivall v Ceské republice stale roste, je proto pravdépodobné, Ze je v budoucnu navétivi i lidé,
ktefi je dosud nenavstivili a maji tak jiz dnes nepfimy uZzitek z jejich pouhé existence.

Identita mista, sebeidentita a identita skupiny

S rozvojem globalni turistiky a snah o vytvareni turistickych destinaci se z festivall staly
dilezité nastroje podpory cestovniho ruchu a mista regiondlni soudrznosti a individuality
(Richards a Wilson, 2004). Tyto aspekty pfinasi méstlim, ve kterych se festivaly konaji, dalSi
nemérené dopady. Vnéjsi identita mista je podstatnou soucasti marketingu destinaci a festivaly
AHF CR k ni také prispivaji. Festivaly maji i vnitfni vlivy v misté konani, které spocivaji napiiklad
v potencidlu seznamit mladé lidi s kulturou vazné hudby a ve schopnosti utvaret vztah lidi k regionu
¢i méstu. Ostatné s cilem posilit u mistnich obyvatel pocit hrdosti a sounalezitosti k méstu ¢i obci
vznikla fada festivald v Ceské republice i v zahrani¢i. S postupnym riistem zacaly tyto festivaly
postupné plnit roli prezentace mésta vic¢i nemistnim navstévnikdim, a tim dale posilovat svoji vlastni
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identitu. Mistni obyvatelé sami s hrdosti zvou své znamé a pribuzné do mésta pravé béhem festivalu,
aby se ,pochlubili*, v jakém mésté bydli a jaci umélci zde vystupuiji.

Obnova a rozvoj mésta

Tim, Ze se festivaly AHF CR konaji v rozmanitych a netradi¢nich prostorech na mnoha
mistech Ceské republiky, pomahaii rozvijet a vyuZivat kulturni moznosti téchto prostord. To je zvlaste
zesilené charakterem mnoha historickych mést, jako je napt. Praha, Cesky Krumlov, Litomysl a dalsi.
Pravé netradicni historické prostory a genius loci mnoha ceskych mést spojené s kvalitnim
vystoupenim prednich Ceskych i svétovych umélcl dotvali nezapomenutelny zazitek z koncertf
poradanych v rdmci festival& Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky.

Spojenim vSech neekonomickych dopadll vznika nevyjadfitelny pfinos, ktery je studiemi
ekonomického dopadu tézko zachytitelny, ale ze kterého ma cela spolecnost prospéch.

63
Analyza ekonomického dopadu Asociace hudebnich festivalél CR



BN zaver

Asociace hudebnich festivald Ceské republiky sdruzuje nejvyznamnéjsi hudebni festivaly
u nas. Bé&hem roku 2011 bylo vydano na deseti analyzovanych festivalech AHF CR pies 108 tisic
vstupenek. Véhlas a kvalita programu festivall 1aké kazdy rok mnoho divaké z rznych kout& Ceské
republiky i ze zahranici. V roce 2011 navstévnici utratili v souvislosti s festivaly 53,7 mil. K¢
za vstupné a dalSich 51,9 mil. K¢ za dopravu, ubytovani, stravu ¢i nakupy. Priimérné pfijelo
na festivaly 60,1 % lidi z mésta konani daného festivalu, 19,2 % z jinych mist daného kraje, 14,2 %
z jinych krajt CR a 6,5 % navstévnikd ze zahraniéni.

Ke stanoveni ekonomickych dopadd vydajd festivald a jeho navstévnikd na ¢eskou, pfipadné
regionalni ekonomiku, byla vyuzita data z dotaznikovych Setfeni, ktera probihala na ctyfech
nejvétsich festivalech, a déale data od samotnych poradateld ¢lenskych festival(l. Ziskana data byla
podrobena meziodvétvové (input-output) analyze zaloZzené na statistikach narodnich G¢té Ceského
statistického Gfadu. V jednotlivych kapitolach dokumentu jsou vypocteny zvladst' dopady vydajl
navstévnikd festivall (zvIast' jsou vyzdvihnuty dopady zahranicnich navstévnikd — Cisté prinosy, které
predstavuji pro ekonomiku nové pfijmy) a zvlast' dopady vydajd pofadatell festivalu.

Diky vydajlim navstévnikl festivall doslo ke zvySeni obratu (produkce) v ¢eské ekonomice
celkem o 75 mil. K¢, spole¢né s vydaji na organizaci festival( se zvysila produkce ekonomickych
subjekt@i v CR o 516,9 mil. K& Z toho 140,4 mil. K¢ pFipadlo na celkové zvySeni hrubé
pridané hodnoty, resp. HPH Ceské ekonomiky. Diky festivalim bylo v celé Ceské republice
vytvofeno ¢i zachovano 190 stalych pracovnich mist a celkové nahrady zaméstnanctim (mzdy)
dosahovaly 63,5 mil. K& Zisky vsech podnikd, které profitovaly z vydaj@ festival(l i jejich navstévnikl
dosahly 24,8 mil. KC.

Jelikoz drtiva vétSina vSech vydajl navstévnikl festivall i festivall samotnych sméfuje
do mistnich podnik& v poradatelskych méstech a také vétdina zahrani¢nich divakd navétivila v Ceské
republice pouze dané mésto, maji festivaly velky vyznam pro ekonomiku mést, ve kterych se konaji.
Méstlim pfinesly zvySeni produkce mistnich podnikéi minimalné o 283,5 mil. K¢, hrubé
pridané hodnoty o 60,9 mil. K¢ a vytvorily nejméné 100 stalych pracovnich mist. Jedna se
véak o velice konzervativni odhady a lze predpokladat, ze v danych méstech zlstava jesté vice
prostiedkd, které znacné zvysuji ekonomickou aktivitu.

Vazna hudba, atmosféra historickych mést a velmi kvalitni dramaturgie festivall Asociace
hudebnich festival& Ceské republiky predstavuji nejen velké lakadlo pro navstévniky z blizka
i z daleka, ale také znacny ekonomicky potencial pro Ceskou i regionalni ekonomiku. Pokud by se
Asociace chtéla dale zaméfit na lepsi vyuZziti tohoto ekonomického potencialu, méla by bud’ zvysit
poCet zahranicnich navstévnikl, nebo udrzet na festivalech delsi dobu navstévniky z jinych krajd
Ceské republiky. Nejen Praha, aleimensi regiondlni mésta mohou nabidnout zahrani¢nim
navétévnikim netradi¢ni traveni volného casu. Litomysl & Cesky Krumlov jsou mésta jedine¢na svymi
historickymi pamatkami, Ostrava naopak svym industridinim charakterem a velkou nabidkou
kulturniho vyziti. AHF CR by spoleéné se zastupci mést a krajii, pripadné CzechTourismu
méla systematicky pracovat na posileni zahrani¢niho marketingu a PR, u mensich mést také
na vytvoreni reprezentativniho zazemi a dostupnych sluzeb pro zahrani¢ni navstévniky.
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Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky a jeji festivaly maji i neekonomické a tézko
méFitelné pFinosy pro mésta a kraje, ve kterych se konaji, ale i pro celou Ceskou republiku. Ty tkvi
zejména ve spoledenském a socidlnim vyznamu. NejenZe AHF CR zvySuje zajem lidi o vaznou hudbu,
ale zarovenn ma velké zasluhy na jejim zpfistupnéni Sirokému publiku. Kazdy rok navstivi festivaly
mnoho zahranicnich Gcinkuijicich, které maiji divaci moznost vidét pouze v rdmci programu festivald.
Tyto akce vytvareji v mistnich lidech pocit hrdosti na své mésto, pomahaiji zviditelnit fadu kulturnich
pamétek a v neposledni fadé své navitévniky vzdélavaji a rozviji jejich kreativitu. Festivaly AHF CR
se tak stavaji neopomenutelnou soucasti kulturniho Zivota mést a krajll, ve kterych jsou pofradany.
Tim, Ze fadu let velmi Gspéné lakaji do danych mést (resp. Ceské republiky) umélce i divaky z celé
CR i ze zahrani¢i, napomahaii nejen propagaci mést, ale i zviditelnéni celé Ceské republiky jako
turistické destinace a podili se vyrazné na jejim rozvoji ekonomickém a spolecenském.
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1  Vysvétleni uzitych pojmu

Vitextu Analyzy jsou struéné vysvétleny zakladni pouzivané pojmy. Na tomto
misté terminologii pouze dopliiujeme.

Primé, neprimé a odvozené dopady

K pochopeni vycislenych dopadll uvadénych v Analyze je v prvé fadé nutné porozumét
pojmdm pfimé a nepfimé dopady. Pfestoze existuji rlzné definice pfimého a nepfimého dopadu,
nejvice autorl (napf. Stynes, Heilbrun and Gray,m Whiting, Australian Government) se prikladni
k nasledujici terminologii:

1. Piimé efekty (direct effects) jsou zmény v ekonomice v dlsledku pfimych vydajt kulturni
organizace nebo jejich navstévnikd (napf. zvySeni produkce primych dodavatell
poptavanych zbozi a sluzeb).

2. Nepfimé (multiplikaéni) efekty (indirect effects) jsou zmény v ekonomice zplsobené
produkci subdodavateld v ddsledku dalSich kol navazné ekonomické aktivity ve sledovaném
regionu (dodavatelé poptavaji zboZi a sluzby od svych subdodavatell a ti dale od svych
subdodavateld...), tzn. zmény zahrnujici vSechna dalsi kola produkce vyvolané zpétnymi
vazbami pfimych dodavatell a jejich subdodavatell v dané ekonomice.

3. Odvozené dopady (induced effects) jsou zmény v ekonomice zplsobené vydaji
pracovnikd, ktefi jsou zaméstnani diky zkoumané organizaci a svoji mzdu dale utraceji za
rlzné zbozi a sluzby. V nasi metodice tyto dopady nezapolitdvame, aby nebyly celkové
dopady nadhodnocené.

Obr. 1  Pfimé, nepfimé a odvozené dopady

Wydaje navitévniku
a kult. organizace

|
| } | b
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Prostrednictvim nepfimych a odvozenych efektl se vydaje kulturni organizace nebo jejich
navstévnikd mohou odrazit v jakémkoli jiném odvétvi ekonomiky. Vyse téchto sekundarnich efektd je
pfimo Umérna ke sklonu podnikd a domacnosti v regionu nakupovat zbozi a sluzby od mistnich
dodavateld. Naopak pokud budou nakupovat spiSe importované zbozi a sluzby, dochazi k Uniku
prostfedkll z regionu. Proto je také dilezité zvolit velikost referen¢ni oblasti, pro kterou dopad
regionl, jelikoz ekonomika je sobéstanéjsi. Kromé dovozu postupné unikaji vydaje navstévnikd
z dodavatelského retézce ekonomiky také prostrednictvim Uspor a zdanéni.

DalSim ddlezitym faktorem ovliviiujicim Groven sekundarnich efektl je struktura vydajd, tedy
do kterych odvétvi ekonomiky plynou. Kazdé odvétvi ma totiz jinou Uroven zpétnych vazeb. Obecné
plati, Ze vydaje na zbozi a sluzby narocné na material maji relativné vyssi nepfimé dopady nez vydaje
na zboZi a sluzby narocné na lidskou praci (ty mivaji relativné vyssi pfimé dopady na zaméstnanost).

Ekonomické dopady a ekonomické prinosy

DalSimi terminy, které v metodice rozliSujeme, jsou ekonomické dopady (impacts)
a ekonomické pfinosy (benefits).

Ekonomické dopady sleduji ekonomickou aktivitu vyplyvajici z kazdé utracené koruny
v urcité geografické oblasti bez ohledu na to, odkud tyto penize plynou.

Ekonomické pFinosy zohlednuji, odkud finance pfisly a kde byly utraceny. Pfinos vznika
pouze v pripadé, kdy vydané penize znamenaji takové zvySeni ekonomické aktivity v urcité oblasti,
k jakému by bez sledované kulturni akce/organizace nedoslo. Tato zvySena aktivita je zpravidla
vysledkem externi financni injekce (plynouci zjiné nez sledované geografické oblasti),
ktera je pfipisovana zkoumané instituci/udalosti.

Ekonomické pfinosy je tedy mozné chapat jako podmnozinu ekonomickych dopadd.
To znamena, Ze ne vsechny ekonomické dopady znamenaji Cisty pfinos pro referencni oblast.
Financni prostfedky, které jsou utraceny ve stejné referencni oblasti, ze které pochazeji, neznamenaiji
novy Ci dodatecny pfijem pro tuto oblast.

Pokud tedy chceme znat Cisté pfinosy urcité kulturni organizace pro stanovenou referencni
oblast (napf. stat, kraj, region), musime z celkovych ekonomickych dopadl zapodist pouze ,nové
pfijmy" plynouci do oblasti. To znamena, ze do vypoctl nezahrnujeme vydaje mistnich navstévnikd
a vydaje sledované organizace plynouci z mistnich pfijm& (napf. dotaci mésta, kraje), jelikoz Ize
predpokladat, Ze by tyto vydaje zlstaly v regionu i bez existence této organizace. Naopak zahrneme

1. vydaje, které cizi navstévnici (Zijici mimo referencni oblast) utratili v referencni oblasti.
U téchto navstévnikl je navic potfeba zjistit vliv kulturni akce na motivaci navstévy
referencni oblasti, a tim i podil jejich vydajd, které Ize pripisovat pfimo dané akci/organizaci.

2. vydaje organizace, které plynou z nemistnich pfijmd (napf. evropskych dotaci) a byly
utraceny v referencni oblasti.
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Charakteristika ekonomickych ukazatelt

Charakteristika ukazatel@ ekonomickych dopad@ vychazi z Metodiky narodnich ucté CSU.
Zakladnimi zdroji dat pro roni nérodni Ucty zpracovavané Ceskym statistickym Ufadem jsou Udaje
z Udetnich vykaz{, statistickych zjistovéni a tdaje od organd statni spravy (od Ceské narodni banky,
Ministerstva financi CR, Ministerstva prace a socialnich véci CR, Fondu narodniho majetku,
Pozemkového fondu a dalSich) a kvalifikované odhady.

Narodni Gcty popisuji ekonomicky proces v rozdéleni podle institucionalnich sektorl
a subsektorll. Kazdy sektor (subsektor) se sklada z jednotek, které maji podobné zakladni ¢innosti,
funkce a ekonomické chovani a patti ke stejnému typu vyrobce. Kazda jednotka je zatfidéna pouze
do jednoho sektoru (subsektoru). Mezi rezidentské institucionalni sektory, které tvofi narodni
hospodarstvi (S.1) patfi: nefinancni podniky, financni instituce, vladni instituce, domacnosti
a neziskové instituce slouzici domacnostem. Narodni UCty popisuji také ekonomické operace
s nerezidenty, tj. s jednotkami, které sidli mimo ekonomické tzemi Ceské republiky, alespori jeden
rok nebo déle. Nerezidenti (S.2) predstavuji seskupeni jednotek bez ohledu na charakteristiku jejich
funkci a zdrojd. Jsou to napf. zastupitelské Ufady cizich statl nebo mezinarodni organizace,
které byly zaloZzeny a funguji na zadkladé mezinarodnich dohod nebo oddélené casti matefskych
spolecnosti (napf. pobocky vyrobnich podnikd, bank a pojistovacich spolecnosti). Udaje
za nerezidenty se nezahrnuji do poloZzek za narodni hospodarstvi celkem (S.1).

Kazdy ukazatel (operace a ostatni toky) je v narodnich uUctech oznacen kddem,
ktery je v souladu s mezinarodnim standardem Evropského systému narodnich Gc¢td z roku 1995
(ESA95). Operace s vyrobky a sluzbami se oznacuji kédem P, rozdélovaci transakce kédem D,
vyrovnavaci polozky kédem Bg (v hrubém pojeti véetné spotteby fixniho kapitalu) nebo Bn (v Cistém
pojeti — po vylouceni spotteby fixniho kapitalu), transakce s financnimi nastroji kédem F a ostatni
polozky akumulace kddem K. Stavy nefinancnich aktiv uvadéné v pocateCni a konecné rozvaze
se oznacuji kodem AN a stavy finanéniho majetku véetné ostatnich pohledavek a zavazkd se oznacuji
kédem AF. V dalSim textu jsou vysvétleny v prvé fadé ukazatele, se kterymi budeme pracovat
v ramci input-output analyzy nejcastéji.

Produkce (hruby obrat) vyrobkéi a sluzeb (P.1) predstavuje hodnotu trzniho
i netrzniho zbozi a sluzeb, které jsou vysledkem produkéni Cinnosti rezidentskych jednotek v daném
obdobi na tzemi Ceské republiky. Tvori ji:

e trzni produkce (P.11), ktera obsahuje zejména trzby z prodeje vyrobkl a sluzeb
vlastni vyroby, obchodni rozpéti a zménu stavu nedokoncené vyroby a vyrobkd;

e produkce pro vlastni pouZiti (P.12), tj. zejména aktivace vyrobkl a sluZeb,
zemédélska produkce domacnosti pro vlastni spotfebu a odhad imputovaného najmu
domacnosti bydlicich ve vlastnich domech a bytech;

e ostatni netrzni produkce (P.13), kterda je souctem ostatni netrzni produkce
poskytované za ekonomicky nevyznamné ceny (P.131 — platby za ostatni netrzni
sluzby) a ostatni netrzni produkce poskytované zdarma (P.132 — bezplatné ostatni
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netrzni sluzby). Bezplatné ostatni netrzni sluzby (P.132) jsou vyjadreny jako rozdil
mezi vynaloZzenymi provoznimi naklady vcetné Cistych dani z vyroby a dovozu instituci
vlady a neziskovych instituci slouZicich domacnostem a jejich trzbami z prodeje vyrobk{
a sluzeb (P.11+P.131) a produkci pro vlastni spotfebu (P.12).

Mezispotieba (P.2) predstavuje hodnotu zboZi a sluZeb spotfebovanych v priibéhu
prislusného obdobi rezidentskymi producenty v procesu vyroby jiného zbozi a sluzeb.

Domaci produkt — hruby (B.1g) nebo disty (B.1n) — v kupnich cenach odpovida celkové
produkci v kupnich cenach rezidentskych vyrobcl po odpoctu jejich mezispotieby a po pripocteni
Cistych dani z produktl, tedy souc¢tu pFidané hodnoty (hrubé nebo Cisté) jednotlivych sektord
a Cistych dani z produktd (které nejsou sektorové alokovany). Rovnéz odpovida souhrnu konecné
spotreby, tvorby hrubého kapitalu a salda zahrani¢niho obchodu.

Nahrady zaméstnanciim (D.1) - v hotovosti i naturalni, zahrnuji mzdy a platy a socialni
prispévky placené zaméstnavateli:

¢ mazdy a platy — diichody za prace konané podle pracovné pravnich a jinych zvlastnich
predpisti. Obsahuji mzdy a platy za vykonanou praci pro zaméstnavatele, platy
spolecnik( firmy nebo ¢lent druZstev, dale platy a uniformy vojakd z povolani; zahrnuji
se i prispévky vénované zaméstnancdim na dopravu do prace a z prace, na stravovani,
na jejich kulturni nebo sportovni vyziti, a jiné. Uvadéji se pred odpoctem dané z pFijmu,
zakonnych (povinnych) prispévkl na socidlni a zdravotni pojisténi, pfipadné jinych
srazek;

e socialni prispévky placené zaméstnavateli za jejich zaméstnance na vSeobecné
socialni a zdravotni pojisténi (tj. z objemu zakladnich mezd 26 % na socialni pojisténi,
v¢. fondu nezaméstnanosti a 9 % na zdravotni pojisténi), na penzijni a zdravotni
pripojisténi a pfimé socialni podpory od zaméstnavatell (nendvratné vypomoci hrazené
napt. ze socialniho fondu).

Vyvoz (P.6) a dovoz (P.7) zbozi a sluzeb vychazeji z idajl bilance zboZi a sluzeb. Jejich
soucasti je spotfeba Ceskych ob&and v ciziné a spotteba cizincl v CR (odhadnuté zejména podle vyse
nakupu/prodeje valut) a dale pfimé obchodni naklady v zahranici. Rozdil mezi dovozem a vyvozem
zboZi a sluzeb vyjadiuje Saldo dovozu a vyvozu (B.11).

Dané z vyroby a dovozu (D.2) — nepfimé dané, zahrnuji dané z produktd (napf. dan
z pridané hodnoty, cla, dané z dovozu, spotfebni dané aj.) a ostatni dané z vyroby (napf. dané
z nemovitosti, silni¢ni dan, poplatky za znecisténi vod a ovzdusi aj.).
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Dotace (D.3) — jsou v podstaté zaporné dané. Cleni se na dotace na produkty a ostatni
dotace na vyrobu:

dotace na produkty (D.31) maji vétSinou charakter kompenzaci ztrat ve vyrobé
a pfi poskytovani sluzeb; jsou to napf. dotace na osobni dopravu, na zemédélské
produkty, na teplo nebo prispévky prispévkovym organizacim zatfidénym v sektoru
nefinan¢nich podnik{ (napf. do skolstvi);

ostatni dotace na vyrobu (D.39) obsahuji zejména dotace na Uhradu ztraty, dotace
na UGtlum t&Zby, dotace podnikatelskym subjektim a dotace podnikiim,
které zaméstnavaji osoby se zménénou pracovni schopnosti.

Provozni prebytek — hruby (B.2g) nebo Cisty (B.2n) — predstavuje zejména zisky
podnikatelskych subjektl (korigované o zisk z drzby zasob), Uroky a jiné dlichody z vlastnictvi
kapitalu, tj. majetkové a podnikatelské ddchody. Je stanoven jako rozdilova polozka mezi hrubou
pfidanou hodnotou, nahradami zaméstnanclim a Cistymi danémi z vyroby a z dovozu. Provozni
prebytek také zahrnuje imputované najemné ve vysi 2,5 % z Cisté reprodukéni ceny bytd a domd
(vCetné jimi zastavénych pozemk() ve vlastnictvi domacnosti. V sektoru domacnosti se zobrazuje
jesté smiSeny didchod - hruby (B.3g) nebo Cisty (B.3n) — drobnych podnikateld,
ktery je souhrnem dlchodu z podnikani (zisku) a dlchodu z jejich pracovni cinnosti (mzdy)
pro vlastni ,podnik", nebot’ tyto dfichody nelze statisticky odlisit." (CSU, 2006)
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2 Meziodvétvova analyza a multiplikatory

Pro zjisténi ekonomickych dopadd velkych projektl a organizaci je nejpresnéjsi, a zaroven
nejslozitéjsi metodou input-output analyza, ktera disponuje nastroji pro kvantifikaci vzajemnych
vazeb mezi subjekty (odvétvimi ¢i sektory) v ekonomice. Na rozdil od jinych metod umoziuje navic
vyCislit také multiplikacni efekty, které jsou zplsobeny vazbami zkoumané organizace i jejich
navstévnikd na dalsi odvétvi ekonomiky (vystup jednoho odvétvi je zaroven vstupem dalSich odvétvi
narodniho hospodarstvi a naopak).

Input-output analyza ma koreny ve 30. letech 20. stoleti, kdy zakladatel tohoto pfistupu
Wassily Leontief poprvé publikoval input-output tabulky za ndarodni hospodarstvi USA.
Svlj metodologicky pfistup prezentoval ve své klasické stati Input-Output Economics (1951).
Vyznamnou inovaci oproti dosavadnim metodam byla moznost podrobné kvantifikovat vzajemné
vazby a zavislosti v produkénim systému spolecnosti na zakladé rovnovazného feseni, resp. bilance
zdrojd a uziti ekonomického systému.

Vychozim zdrojem dat pro kvantifikaci meziodvétvovych vazeb je soustava tzv. input-output
tabulek, ktera dle evropského standardu ESA 1995 zahrnuje tabulky dodavek a uZiti, tabulky spojujici
tabulky dodavek a uziti se sektorovymi UCty a symetrické input-output tabulky (SIOT). Hlavni Gcel
tabulek dodavek a uZiti je predevsim statisticky. Slouzi k popisu plvodu a uziti zbozi a sluzeb
vytvofenych v procesu vyroby a jsou dilezitym nastrojem pfi vypoctu hrubého domaciho produktu
a jeho slozek. Naopak symetrické input-output tabulky jsou zejména nastrojem analytickym,
ktery umoZiiuje zkoumat meziodvétvové vazby a méfit dopad exogennich vlivd na ekonomiku.
(Rojicek, Vavrla, 2006; Raabova, 2010)

Jadro symetrické input-output tabulky (SIOT) tvofi Ctvercovd matice mezispotieby,
kterd ma symetrické clenéni fadkl a sloupcd, a to bud komodity na komodity, nebo odvétvi
na odvétvi (preference CSU a Eurostatu je ¢lenéni komodity na komodity). V matici mezispotfeby
reprezentuje kazdy sloupec strukturu vstupd, tzn. udava, kolik produktl bylo na vyrobu konkrétniho
vyrobku spotfebovano. Kazda zména v poptavce po daném vyrobku vede soucasné k proporcionalni
zméné poptavky po produktech, které tvofi vstupy ve vyrobnim procesu. Napr. investice v oblasti
stavby hotelll se projevi ve zvySené poptavce po produkci v odvétvich jako jsou vyroba kovovych
konstrukci ¢i zpracovani dreva.

Nepfimy (multiplikac¢ni) efekt je zplisoben tim, Ze vystup jednoho odvétvi je zaroven
vstupem dalSich odvétvi narodniho hospodarstvi a naopak. Zména pozadavkl na vstupy jednoho
odvétvi ,roztadi spirdlu® zmén ve vstupech jinych odvétvi. Meziodvétvova tabulka tedy zachycuje
vztahy mezi jednotlivymi odvétvimi a poskytuje detailni statisticky obraz ekonomiky v daném roce.

Input-output tabulku tak Ize pouZit k pfedpovédi disledkd, které bude mit zména poptavky
v jednom odvétvi ve zbytku ekonomiky. UmoZnuje kvantifikovat dopad vladnich zasah(, stejné
jako novych vydajl na hospodarstvi jako celek, ale i na jednotlivd odvétvi a domacnosti. Pomoci
nich Ize vyhodnocovat napt. dopad podpory investic, podpory hypoték, environmentalnich zakond,
stejné jako dopad podpory kulturnich & sportovnich organizaci a udalosti. Mimoto SIOT nabizi
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analyzu produktivity, zaméstnanosti, citlivosti na vliv zmén danovych sazeb a regulace.
(Rojicek, Vavrla, 2005; Raabova, 2010)

SIOT zobrazuje Ciselné vztahy mezi vstupy jednotlivych odvétvi (vertikalni clenéni) a jejich
vystupy/produkci (horizontalni ¢lenéni) a mdze byt roz¢lenéna na 4 kvadranty:

= I. kvadrant - c(tvercovd matice mezispotieby v symetrickém clenéni  produkt
na produkt nebo odvétvi na odvétvi;

= II. kvadrant — popisuje vztahy mezi dodavajicimi vyrobnimi odvétvimi a autonomnimi
odvétvimi v podobé konecného uziti (tyto Gdaje jsou ziskavany pfimo z tabulky uziti);

= III. kvadrant — obsahem jsou informace o hrubé pfidané hodnoté udavajici Uhrn
mzdovych nakladd, spotfeby fixniho kapitalu, dani a zisku a dale Udaje o dovozu
jednotlivych vyrobk@. Projevuji se zde vazby mezi primarnimi ciniteli (pracovni sila,
kapital, vyrobni kapacity) a vyrobnimi odvétvimi;

= IV. kvadrant — zaznamenava pfimé vztahy mezi primarnimi Ciniteli a koneCnym uzitim.

Jednoduchy model symetrické input-output tabulky uvadi Obr. 2.Chyba! Nenalezen zdroj

odkazi.

Obr. 2 Model symetrické input-output tabulky

Produkty podle SKP Konecné uziti (/) Celkem (x)
Z11 Z12 .- Z1n Ci i1 g1 € X1
Produkty podle 221 222 ... Zon g e X2
skp?
Znt Zn2 -+- Znn Ch /}r gn €n Xn
Zky pridané Ll . L
Slozky pridane 12 Transakce mezi sloZkami
hodnoty OVi OV2... OV, pfidané hodnoty a konecnou ov
treb
Importy Mym;...m, spotiesod M
Celkem (x) X1 X2 ... Xn CIGE

Zij = hodnota prodeje produktu odvétvi i odvétvi j v daném obdobi (/jsou fadky, jsloupce)

fi = hodnota prodeje produktu odvétvi i koncovému spotfebiteli (spotfeba domacnosti, investice, vladni
vydaje, export atd.)

x; = celkova hodnota zboZzi vyrobeného odvétvim /

¢ = vydaje domacnosti na spotfebu produktu j pficemz celkova spotiebaje C=c; + G + ... + G,

/= nakupy produktu odvétvi /urfené na investice, celkové investice jsou I =j; + > + ... + iy

g; = vladni nakupy produktu j celkové vladni nakupy jsou G =g; + g> + ... + g»

& = exporty produktu j celkovy dovozje E=¢e, + & +... + &

/= platby odvétvi jza praci, pricemz celkové platby za praci v ekonomice jsou L = /; + ; +...+ ,

ov; = ostatni platby odvétvi jna ostatni slozky pridané hodnoty (tzn. dané, spotteba fixniho kapitélu, zisk atd.)
a celkové platby v ekonomice jsou OV = ov; + oV, +...+ oV,

m; = import odvétvi j, celkovy import je roven M = m; + m; +...+ m,

Zdroj: Jurajda a kol., 2006, podle Miller, Blair, 1985.

! SKP: Standardni klasifikace produkce.
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Rovnost  souctl fadkovych vektorl a souctt sloupcovych vektord

in +C+I1+G+E= ij + L+ 0OV +M tvoii urCity rovnovazny model, ze kterého jsou

i=1 j=1

odvozovany vsechny dalsi vztahy v ramci strukturdlni analyzy. Jelikoz in = Zx j + Tovnici Ize
i=1 j=1
zjednodusit na C+71+G+(E—-M)=L+ OV . Leva strana vyjadfuje hruby domaci produkt,

ktery je z definice roven pravé strang, tedy souhrnu plateb za vyrobni faktory, tzn. celkové pfidané
hodnoté (Miller, 1998, Rojicek, 2006).
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3  Multiplikatory a koeficienty primych dopadut

3.1 Multiplikatory a koeficienty produkce

Jak uz bylo zminéno, ze symetrické input-output tabulky mizeme odvodit pfimé a nepfimé
dopady zmény v jednom odvétvi na celou ekonomiku. Zakladnim pfistupem ke zkoumani vzajemnych
zavislosti mezi sektory je metoda zpétnych vazeb, tzn. vazeb na viechny dodavatele vstupl a dale
jejich subdodavatele. Prvnim krokem pro kvantifikaci zpétnych vazeb je normalizace symetrické
input-output tabulky podle fadkd, t. a; = zyx. Tim ziskdme matici koeficientd vstupl A,
ktera udava, jaka je hodnota jednotlivych meziproduktll spotfebovana na vyrobu jedné jednotky
urcitého vyrobku. Kromé pfimé produkce mizeme sledovat i produkci nepfimou, tj. produkci druhého
a dalsich kol subdodavatell (rlst poptavky po uréitém produktu vyvolava zvyseni produkce odvétvi
poskytujicich vstupy, tato odvétvi dale poptavaji vstupy pro svoji vyrobu od dalSich odvétvi a tak
dale). Soucet pfimé a nepfimé produkce tvori celkovou produkci potfebnou k uspokojeni prvotni
poptavky. Koeficienty celkové produkce Ize spoéitat, kdyz odetteme matici koeficientl vstupld A
od jednotkové matice 7 a vytvorime inverzni matici k (Z — A). Vznikne nam tim matice koeficientl
celkové produkce £, tzv. Leontiefova inverzni matice. Tato operace se da zapsat vzorcem:

L=(-A)".

Soucty sloupcl této matice se oznacuji jako multiplikatory produkce (output
multipliers) jednotlivych odvétvi ekonomiky. Tyto multiplikatory zahrnuji jak pfimy vliv findlni
poptavky po produkci uréitého produktu, tak vlivy nepfimé, vyplyvajici z multiplikace vyrobniho
procesu. Tyto souctové multiplikdtory miZzeme interpretovat tak, Ze pokud se zméni finalni poptavka
po produkci daného odvétvi o jednu jednotku, celkova produkce ve vSech odvétvich vzroste pravé
o hodnotu multiplikatoru. (Rojicek, 2007; Raabova, 2010)

Je potteba si uvédomit, Ze multiplikator celkové produkce zahrnuje i veSkerou mezispotiebu,
¢imz zapocitava vicekrat vstupy plynouci od jednoho subdodavatele pres jiného subdodavatele
k dodavateli poptavanych zbozi ¢i sluzeb. Proto zna¢né nadhodnocuje celkovy dopad pfimého zvyseni
poptavky. Tim se jeho vypovidaci hodnota do znacné miry ztencCuje, proto musi byt s timto
ukazatelem zachazeno velice opatrné. (Australian Government, 2001)

Pomoci Leontiefovy inverzni matice lIze vypoclitat i dalsi typy multiplikatorl, predevsim
multiplikatory hrubé pfidané hodnoty (HPH), dfchodu (resp. nahrad zaméstnanclim), zaméstnanosti
Ci ziskd firem (resp. Cistého provozniho prebytku).
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3.2 Multiplikatory a koeficienty hrubé pridané hodnoty

Problému viceCetného zapocitani mezispotfeby je mozné se vyhnout pouzitim
multiplikatoru hrubé pridané hodnoty (gross value added multiplier), jelikoz hruba pridana
hodnota odvétvi nezahrnuje hodnotu vstupd (mezispotfebu). Multiplikatory hrubé pfidané hodnoty
uréuji vztah mezi prvotnim zvySenim produkce urcitého odvétvi a celkovym zvySenim hrubé pridané
hodnoty vSech odvétvi ekonomiky. V SIOT tvofi hrubd pfidana hodnota soulet nahrad
zameéstnanclim, ostatnich Cistych dani na vyrobu, spotfebu fixniho kapitalu, Cisty provozni prebytek
a smiseny ddchod.

ZvySeni hrubé pridané hodnoty odpovida priblizné zvySeni hrubého domaciho produktu
(HDP) ekonomiky, jelikoz HDP zahrnuje hrubou pfidanou hodnotu (HPH) upravenou o Cisté dané
na produkty:

HDP = Produkce - Mezispotfeba + Dané z produktd - Dotace na produkty =
= Hrubé pfidana hodnota + Cisté dané z produkté

Pro vypocet multiplikatorl hrubé prfidané hodnoty potfebujeme z normalizované SIOT vektor
h, ktery predstavuje prvotni zvySeni hrubé pfidané hodnoty generované zvySenim pfimé produkce
o1 penézni jednotku (tzn. obsahuje koeficienty pfimého dopadu pro jednotlivd odvétvi).
Multiplikatory hrubé pfidané hodnoty vypocteme tak, ze vynasobime vektor A a Leontiefovu inverzni
matici:

Multiplikdtory hrubé pridané hodnoty = h*(I-A)™*

3.3 Multiplikatory a koeficienty nahrad zaméstnancim
(didchodu)

Dalsim typem multiplikdtord jsou multiplikatory ddchodu (income multiplier),
ktery je definovan jako celkovd hodnota ndhrad zaméstnanclim, tzn. mezd, platd a socialnich
prispévkd, které jsou potfebné ke zvysSeni produkce odvétvi o 1 penézni jednotku. Jelikoz nahrady
zaméstnancd tvofi soudast hrubé pfidané hodnoty, multiplikdtory dlichodu budou nizsi
nez multiplikatory HPH.

Podobné jako pro vypocet multiplikdtorl HPH, pro stanoveni multiplikatord ddchodu
potfebujeme z normalizované SIOT vektor 7, ktery predstavuje prvotni zvySeni mezd, platll a dalSich
nahrad zaméstnanclim, odpovidajici zvySeni pfimé produkce o 1 penézni jednotku (tzn. obsahuje
koeficienty pfimého dopadu pro kazdé odvétvi). VSechna dalsi kola multiplikacniho efektu (nepfimé
dopady) zapoc¢teme do multiplikatoru tim, ze vynasobime vektor 7 Leontiefovou inverzni matici:
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Multiplikétory didchodu = i*(I-A)*

3.4 Multiplikatory a koeficienty zaméstnanosti

Dile mlzeme vypocitat multiplikatory zaméstnanosti (employment multiplier),
ktery udava pocet novych pracovnich mist vytvorenych v celé ekonomice diky zvysené produkci
odvétvi. Vzhledem k tomu, Ze podniky nemusi vzdy reagovat na zvySenou poptavku vytvorenim
novych pracovnich mist, nybrz pfesCasy stavajicich zaméstnancli, zvySenou zaméstnanost musime
uvadét v prepoctu na celé Gvazky (tzv. full-time equivalent — FTE). Z toho vyplyva, Ze i kdyz se zvysi
celkova zaméstnanost (FTE), pocet fyzickych pracovnikd mdze zlstat konstantni, pokud budou
na dodatecnou praci zaméstnani lidé, ktefi uz praci maji, at' uz u stejného zaméstnavatele nebo
v jiném podniku.

Pro vypocet multiplikatorll zaméstnanosti potfebujeme znat vektor e, ktery vyjadfuje prvotni
dopad zvysené produkce na zvySeni zaméstnanosti. VétSinou se vSak tento ukazatel udava v poctech
pracovnich mist na 1 milion pené&Znich jednotek produkce.? Multiplikatory zamé&stnanosti jednotlivych
odvétvi, které zahrnuji nejen prvotni dopad, ale i vSechna navazna kola multiplikacniho efektu,
se vypocitaji obdobné jako v minulych pfipadech soucinem vektoru e a Leontiefovy inverzni matice:

Multiplikdtory zaméstnanosti = e*(I-A)*

3.5 Multiplikatory a koeficienty provozniho prebytku (ziski)

Ddle miZeme vypocitat multiplikatory provozniho piebytku (operating surplus
multiplier), ktery udava vysi Cistych ziskl podnikatelskych subjektd v celé ekonomice diky zvysené
produkci odvétvi.

Podobné jako pro vypocet predchozich multiplikdtorl, pro stanoveni multiplikatorl
provozniho prebytku potfebujeme z normalizované SIOT vektor p, ktery predstavuje prvotni zvySeni
Cistého provozniho piebytku firem, odpovidajici zvySeni pfimé produkce o 1 penézni jednotku (tzn.
primy dopad). VSechna dalsi kola multiplikacniho efektu (nepfimé dopady) zapocteme do
multiplikatoru tim, Ze vynasobime vektor p Leontiefovou inverzni matici:

Multiplikdtory provozniho prebytku (zisk()= p*(I-A)*

2 Vektor e na rozdil od predchozich vektor{ nelze vycist ze SIOT tabulky v ¢lenéni produkt x produkt, musime mit
zvlastni data o poctu pracovnikd v odvétvich. Jistym uskalim mlze byt transformace dat zaméstnanosti ze struktury
odvétvové na strukturu komoditni, pokud je tabulka SIOT je ¢lenéna podle produktd.
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Vysledkem vSech téchto vypoctl je stanoveni koeficientl pfimych dopadl (jednotlivé
vektory A, i, € p normalizované tabulky SIOT) a multiplikatory pro vypocet celkovych dopad@ pro
vSech pét ekonomickych ukazatel& (produkce, HPH, ddchod, zaméstnanost a zisky), a to pro kazdé
odvétvi SIOT tabulky. Vzhledem k tomu, Ze koeficienty a multiplikatory jsou vysledkem maticovych
operaci celé SIOT tabulky zahrnujici vSechna odvétvi ekonomiky, vypocteme vzdy koeficienty, resp.
multiplikatory pro vSechna odvétvi dohromady. Nepfimé dopady jsou vypocteny nasledné vzdy jako
rozdil mezi celkovym dopadem a pfimym dopadem (viz dale).

Napfiklad pro potfeby Analyzy ekonomického dopadu AHF CR bylo vypocteno 504
koeficientd pfimého dopadu (bez koeficientd pfimého dopadu na produkci, které jsou vzdy rovny
1) a 630 multiplikatord:

1 koeficient pfimého dopadu pro kazdé ze 126 odvétvi (komodit) v SIOT? pro ukazatele HPH,
ddchodu, zaméstnanosti a ziskd:

1 x 126 odvétvi x 4 ukazatele = 504 koeficient(l

1 multiplikator celkového dopadu pro kazdé ze 126 odvétvi (komodit) v SIOT pro ukazatele
produkce, HPH, dichodu, zaméstnanosti a ziskd:

1 x 126 odvétvi x 5 ukazatell = 630 multiplikatord

Z vypoctenych koeficientd a multiplikatorl byly dale vyuZity jen ty, které se vztahuji
k relevantnim odvétvim pro analyzu dopad’ kulturnich organizaci a jejich navstévnikl (napf.
ubytovaci a stravovaci sluzby apod.).

3 Vypotty vychazeji z aktuaini tabulky SIOT publikované Ceskym statistickym Gradem vychézejici z dat
2007. JelikoZ sestaveni SIOT vzdy trva vice let, nesestavuje se za kazdy rok. Vyse multiplikatorl vSak zavisi na
celkové struktufe meziodvétvovych vztahd, které se dlouhodobé méni jen v malé mife.
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4 Vypocet dopadu

Ve fazi, kdy zname vSechny potfebné multiplikatory a koeficienty, vSechna vstupni data
mame sesbirana, ocisténa a prevedena na zakladni ceny, mlzeme pfistoupit k vypoCtu pfimych
a nepiimych ekonomickych dopadl. Dopad na jednotlivé ekonomické a socio-ekonomické ukazatele
mdZeme zkoumat jak z hlediska vydajt navstévnikd (Vv ), tak z pohledu vydaj& samotné organizace
(Vo). Soucasti vydajli organizace jsou i mzdové vydaje, které vSak vstupuji pouze do pfimych
dopadl a nemultiplikuji se. Na zavér je mozné hodnoty za vydaje navstévnik( i organizace secist
a ziskat tim celkovy dopady na produkci, hrubou pfidanou hodnotu, nahrady zaméstnanctim
a zaméstnanost.

4.1 Dopad vydajti na zvysSeni produkce

Ukazatele produkce predstavuji zvySeni celkové produkce zboZi a sluzeb, pficemz produkce
je chdpana u trznich subjektd jako souhrn trzeb a u netrznich subjektd® jako souhrn nakladd.
To znamena, Ze vzdy zahrnuje také hodnotu vstupl (mezispotfebu), mezd a dalSich nakladd,
u trznich subjektl i marZi.

PFimy dopad na zvyseni produkce O, je roven celkové vysi prvotnich vydajl névstévnikd
a organizace ocisténych od DPH, pfip. marze a importu:

0, = ZVN -I—Zvo

Jedna se pouze o prvotni zvySeni vydajl plynoucich do ekonomiky, jinymi slovy pfimy nakup
zbozi a sluzeb koncovymi uzivateli, kterymi jsou bud’ navstévnici nebo kulturni organizace. Celkova
trzni hodnota téchto produktll predstavuje pfimy dopad na zvySeni produkce.

Celkovy dopad na zvysSeni produkce O = celkovd suma soucinli prvotnich vydajt
navstévnik{/organizace a multiplikatord produkce pro jednotlivé nakoupené produkty (/mp):

O=Zw-mp+2vamp

Tento ukazatel vyjadfuje celkové zvySeni produkce v celé ekonomice. Zahrnuje jak pfimé
zvySeni produkce (tzn. produkce findlnich produktl pro navstévniky a organizaci), tak i nepfimé
zvySeni produkce, které zahrnuje produkci mezispotfeby, tzn. vSech vstupnich produktl potfebnych
pro vyrobu findlnich produktl i vSech dalSich navaznych kol produkce subdodavatel& vstupnich
produktd.

4 Za netrzni subjekty jsou povaZovany takové subjekty, jejichZ trzni pfijmy z vlastni ¢innosti tvofi méné
nez 50 % celkovych pfijmd.
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Neprimy dopad na zvyseni produkce O, = rozdil mezi celkovym a pfimym dopadem
na zvyseni produkce:

0.=0-0,

Nepfimé zvySeni produkce predstavuje produkci vSech vstupnich produktl potfebnych pro
vyrobu findlnich produktll poptavanych navstévniky a organizaci. Zapocitava tedy vSechna navazna
kola vyrobniho fetézce, bez produkce finalnich produktl samotnych.

4.2 Dopad vydaji na zvysSeni hrubé pridané hodnoty

Jak bylo jiz zminéno dfive, hruba pfidand hodnota Uzce souvisi s hrubym domacim
produktem (HDP), ktery se lisi od HPH pouze o Cisté dané na produkty. Pfi zjednodusené interpretaci
tedy mlzeme predpokladat, ze zvySeni HPH priblizné odpovida zvySeni HDP v ekonomice. Dopad
na zvySeni HPH ekonomiky zahrnuje jen pfidanou hodnotu poptavanych produktll, tzn. nezahrnuje
hodnotu vstupl produktll (mezispotfebu). Hruba pfidana hodnota je tabulce SIOT poditana
dlchodovou metodou, tvofi ji slozky nahrad zaméstnanclm, dCistych dani na vyrobu, Ccistého
provozniho prebytku, smiseného dlichodu a spotfeby fixniho kapitalu.

PFimy dopad na zvySeni hrubé pfidané hodnoty H, = celkova suma soucin{l prvotnich
vydajd navstévnik{/organizace a odpovidajicich koeficientli pfimého dopadu na HPH (A):

H=>v-h+) voh

Tento ukazatel vypovida o tom, jak se zvysila hrubd pridana hodnota diky prvotnimu zvyseni
produkce zbozi a sluzeb poptavanych navstévniky a organizaci. Od pfimého zvyseni produkce se lisi
tim, Ze nezapocitava mezispotrebu, tedy hodnotu vstupl potfebnych k vyrobé finalnich produktd.

Celkovy dopad na zvysSeni hrubé pfidané hodnoty H = celkovd suma soucini
prvotnich vydajd navstévnikd/organizace a odpovidajicich multiplikatord HPH (mh):

H=Zw-mh+2vo,mh

Jedna se o dopad na celkové zvySeni hrubé pridané hodnoty (resp. HDP) v celé ekonomice
v disledku zvySeni produkce finalnich i vstupnich produktd ve vSech kolech vyrobniho Fetézce.
Na rozdil od celkového dopadu na zvySeni produkce nezahrnuje opakované mezispotiebu vsech
vstupnich produktd, nybrzZ jen pfidanou hodnotu jednotlivych subjektd Fetézce. Jinymi slovy hodnota
vstupnich produktl mlze byt zapocitana, pokud je zaroven pfidanou hodnotou pfedchoziho ¢lanku,
ale vzdy mize byt zapocitana jen jednou.

16

Priloha 1: Asociace hudebnich festivald CR Vypocet multiplikatort a dopadt



Neprimy dopad na zvyseni hrubé pridané hodnoty H, = rozdil mezi celkovym
a pfimym dopadem na zvySeni HPH:

H =H-H,

Nepfimy dopad na zvySeni HPH zahrnuje zvySeni hrubé pfidané hodnoty vlivem
multiplikacnich efektll plynoucich ze zpétnych vazeb dodavatelll finalnich produktl. Nezahrnuje
pfidanou hodnotu findlnich produktl, nybrz vSech jejich vstupnich produktd v dalsich kolech
vyrobniho fetézce.

4.3 Dopad vydaja na zvyseni nahrad zaméstnancim (mezd)

Nahrady zaméstnancim jsou jednou ze slozek hrubé pfidané hodnoty. Zahrnuji mzdy, platy
a socialni prispévky zaméstnanciim, uvadéji se pred odpoctem dané z pfijmu, zakonnych (povinnych)
prispévkl na socidlni a zdravotni pojisténi, pripadné jinych srazek. Neni zde zahrnut pfijem drobnych
podnikatell, ktery je souhrnem dichodu z podnikani (zisku) a dfichodu z jejich pracovni cinnosti
(mzdy) pro vlastni ,podnik®, nebot’ tyto dlichody nelze statisticky odlisit. Tento pfijem je zahrnut
ve slozce Cisty provozni prebytek, smideny dfichod, tzn. v jiné slozce hrubé pridané hodnoty.

PFimy dopad na zvySeni nahrad zaméstnanctim I, = celkova suma soucind prvotnich
vydajd navstévnik(/organizace a odpovidajicich koeficientd pfimého dopadu na nahrady
zaméstnanciim (/):

L= vwi+ ) voi

Primé zvySeni nahrad zaméstnanclim pfedstavuje, kolik penéz plynulo na mzdové prostifedky
z celkové sumy vydané navstévniky a organizaci na findlni produkty (zboZi a sluzby). Jinymi slovy
tento ukazatel vyjadfuje, kolik penéz vydali dodavatelé findlnich produktd na mzdy z utrzené astky.

Celkovy dopad na zvyseni nahrad zaméstnanclim I = celkova suma soucin prvotnich
vydajd navstévnik{/organizace a odpovidajicich multiplikatord diichodu (/72)

I:ZVN-mi+Zvo<mi

Celkovy dopad na zvySeni nahrad zameéstnancl zahrnuje kromé pfimého dopadu také
mzdové vydaje vSech navaznych subdodavatell vstupnich produktl v rdmci dalsich kol vyrobniho
fetézce.

Nepfimy dopad na zvysSeni nahrad zaméstnancim I, = rozdil mezi celkovym
a pfimym dopadem na zvySeni ndhrad zaméstnanciim
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L.=1-1

Nepfimy dopad na zvySeni nahrad zaméstnanclm zahrnuje mzdové vydaje, resp. pfijmy
pracovnikd pracujicich na produkci vstupnich produktd ve vSech navaznych kolech produkce,
tzn. bez produkce findlnich produktd.

4.4 Dopad vydaji na zvySeni zaméstnanosti

ZvySeni zaméstnanosti predstavuje zvySeni poltu pracovnich mist v ekonomice. ZvySeni
poptavky po urcitych produktech vyvola navyseni produkce, k ¢emuz je zapotiebi zaméstnat dalsi
pracovniky. PoCet nové vytvorenych pracovnich mist odpovida zvyseni vyroby produktll v hodnoté
1 milionu K¢ a je vzdy uvadén v prepoctu na celoro¢ni plné Uvazky. Proto nemusi vzdy odpovidat
zvySeni poctu fyzickych pracovnikd (napf. mohou byt vyuZiti stavajici zaméstnanci na presCasy
nebo naopak zaméstnano vice brigadnikl na docasnou praci ¢i zkraceny Gvazek).

PFimy dopad na zvyseni zaméstnanosti £, = celkova suma soucin prvotnich vydajl
navstévnik{/organizace a odpovidajicich koeficientll pfimého dopadu na zaméstnanost (e):

Ep=ZvN-e+Zvole

Tento ukazatel udava, kolik novych pracovnik( (pfepolteno na celorocni plné Gvazky)
je potfeba zaméstnat pro vyrobu findlnich produktd v hodnoté 1 milionu K¢ které poptavaji
navstévnici a sledovana organizace.

Celkovy dopad na zvyseni zaméstnanosti £ = celkova suma soucin{l prvotnich vydajt
navstévnik{/organizace a odpovidajicich multiplikatord zaméstnanosti (/me):

E:ZVN-me+Zvo,me

Celkové zvysSeni zaméstnanosti zohledriuje nejen prvni kolo vyrobniho fetézce
(pfimy dopad), ale i vSechna navazna kola, pfi kterych je potfeba vyrobit vstupni produkty. Zvysena
poptavka po téchto meziproduktech opét vyvolava potfebu zaméstnat dalSi pracovniky,
¢imz vzniknou v ekonomice dalsi pracovni mista.

Nepfimy dopad na zvysSeni zaméstnanosti £, = rozdil mezi celkovym a pfimym
dopadem na zvysSeni zaméstnanosti:

E=E-FE

Nepfimy dopad na zvySeni zaméstnanosti zohledfiuje pouze ndvazna kola produkce,
tzn. zvySeni poctu pracovnich mist pfi produkci vstupnich produktg.
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4.5 Dopad vydaji na zvyseni provozniho prebytku (zisku)

Cisty provozni prebytek (zisky firem) je také jednou ze slozek hrubé pridané hodnoty. Tento
ukazatel zahrnuje kromé Cistych ziskd pravnickych osob i pfijem drobnych podnikatell, ktery je
souhrnem dlichodu z podnikani (zisku) a dfichodu z jejich pracovni cinnosti (mzdy) pro vlastni
»podnik®, nebot’ tyto dlichody nelze statisticky odlisit.

Pfimy dopad na zvySeni ziskli P, = celkovd suma soucinl prvotnich vydajl
navstévnik{/organizace a odpovidajicich koeficientl pfimého dopadu na zisky firem (p):

Ip:ZvN-p+2vo<p

Pfimé zvyseni provoznich prebytkl predstavuje, kolik penéz plynulo na Cisté zisky firem
z celkové sumy vydané navstévniky a organizaci na findlni produkty (zboZi a sluzby). Jinymi slovy
tento ukazatel vyjadfuje, kolik penéz zbylo dodavatellm findlnich produktd po odecteni vSech
nakladl vcetné dani.

Celkovy dopad na zvyseni ziski P = celkovd suma soucinll prvotnich vydajt
navstévnik{/organizace a odpovidajicich multiplikatord provozniho prebytku (mp)

I:ZVN-mp+Zvo<mp

Celkovy dopad na zvyseni Cistych provozniho prebytk(l zahrnuje kromé pfimého dopadu také
zisky vSech navaznych subdodavatelli vstupnich produktd v ramci dalSich kol vyrobniho fetézce.

Nepfimy dopad na zvyseni ziskli P, = rozdil mezi celkovym a pfimym dopadem na
zvySeni Cistého provozniho prebytku firem

P.=P-P,

Nepfimy dopad na zvySeni Cistych provozniho pfebytkd zahrnuje zisky firem dodavajicich
vstupni produkty ve vSech navaznych kolech produkce, tzn. bez produkce finalnich produkt{.
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] Pfiloha €. 2

Posudek metodiky od Ceského statistického Uradu



csu CESKY STATISTICKY URAD
NA PADESATEM 81, 100 82 PRAHA 10

SEKCE MAKROEKONOMICKYCH STATISTIK

Posudek metodiky pro hodnoceni ekonomickych pfinosu

Metodika pouzita Ing. Raabovou pro hodnoceni ekonomickych pfinosu kulturnich nebo jinych
akci v oblasti cestovniho ruchu je zalozena na standardni a ve svété bézné pouzivaneé
aplikaci symetrickych input-output tabulek a z nich odvozenych multiplikatort. Model je
zaloZzen na konzervativnich pfedpokladech tak, aby v zadném sméru nenadhodnocoval
propocty ekonomickych pfinosu, a vysledky Ize tedy povazovat za spiSe konzervativni. Pro
konstrukci modelu byla vyuzita posledni dostupna data Ceského statistického Gfadu.

S pozdravem /\'\—/

Ing. Marek Rojic¢ek, Ph.D.
vrchni feditel

-
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] Pfiloha é. 3

Ukazka dotaznik{ pro festivaly

Asociace hudebnich festivald CR



][ Prazské jaro /
BB Prague Spring

P

Economic impacT

Priazkum pro zjist éni ekonomického dopadu Prazského jara 2011
The Prague Spring 2011 economic impact survey

\ Pro navst évniky Zijici nebo pracujici V PRAZE / For participa

nts living or working IN PRAGUE

(vypliite, pokud bydlite v Praze nebo dojizdite do Prahy min. 2x tydné /fill in if you are living in Prague or coming to Prague at least 2x per week)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prlizkum zaméfeny na

zjisténi pfinosti Prazského jara 2011 pro ¢eskou ekonomiku.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a pfedem
Vam dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit.

= Pokud jste na festival pfiSli s dalSimi Cleny své domacnosti,
dotaznik vyplite spole¢né za vSechny Cleny domacnosti, ktefi
se festivalu u€astni.

= Dotaznik vyplite pouze jednou za celou domacnost za celou
dobu festivalu. Jako podékovani za fadné vyplnéni a
odevzdani dotazniku dostanete malou odménu.

Good evening, we have prepared this survey for calculating

economic impact of The Prague Spring festival.

= The questionnaire is anonymous, we value your comments
and we thank you for your willingness to attend the survey.

= If you came to the concert with other household members,
please fill in the form for all your household members
attending the festival.

= Fill in the questionnaire only once for all your household for
the entire duration of the festival. Please, return the filled
questionnaire to our interveiwers and you get a small reward.

\ A. Zékladni informace o navstévé Prazského jara 2011 / Basic info of your visit of the Prague Spring 2011

1. Kolik ¢lenti Vasi domacnosti se Gc¢astni PJ 2011? / Number of household members coming to PS 2011?
(Za kolik ¢lent doméacnosti vypliiujete tento dotaznik? / For how many people you fill in the questionnaire?)

[]1

2. Prisli jste na festival jako... | You came to the festival as...

[ b&zny divak (platici) / paying audience member(s)
[_]VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc.

[ ] aginkujici umélec / performer
[ 1jiné / other:........cooveeomeerene....

3. Kolik koncertl planujete navstivit v ramci letoSniho festivalu? / How many concerts of the PS2011 do

you plan to visit?

\ B. Vydaje souvisejici s navstévou festivalu / Spending related to your visit of the festival

4. Uvedte co nejleps$i odhad vydajl souvisejicich s navstévou festivalu za vSechny zucastnéné ¢leny domacnosti.
Pokud hodlate navstivit vice koncert(i PJ, odhadnéte celkové vydaje za vSechny dny, kdy navstivite festival. / Provide the

best estimate of your expenditures related to your visit of the festival for all attending household members. If you plan
to attend more concerts of PS, provide your expenditures for all visits together.

Jidlo, piti, restaurace, obCerstveni / Food, drinks, restaurants, refreshments K¢

Nakupy (CD, suvenyry apod.) / Shopping (CDs, souvenirs etc.) K¢

Parkovani, doprava/ Parking, transport

KE

(pokud méte pfedplacené MHD, uvedte 0 K&/ if you have a public transport coupon regardless the concert, set 0 K&)

DalSi vydaje / Other spending: ........ccccvveevrrricicinenene,

........ KE

\ C. Udaje o Vas (volitelné) / About you (optional)

5. Vék Vas a ¢lenl Vasi domacnosti Gcastnicich se festivalu (za které dotaznik vyplfiujete) /
The age of you and your household members attending the festival (for whom you fill in the questionnaire).

[]-18
[119-35

pocet osob / no. of persons: ......
pocet osob / no. of persons: ......

|:| 36 - 65
[ ] 66+

pocet osob / no. of persons: ......
pocet osob / no. of persons: ......

Dékujeme Vam za spolupraci! / Thank you for your cooperation!

VypInény dotaznik prosim vratte tazatelm, pofadatelim nebo na hlavni pokladnu PJ a ziskate malou odménu.
Pokud mate jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Please hand out this completed questionnaire to our pollsters, ushers or to the main ticket office and you will get a
small reward. If you have any questions concerning this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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Priazkum pro zjist éni ekonomického dopadu Prazského jara 2011
The Prague Spring 2011 economic impact survey

Dotaznik pro navst évniky Zijici MIMO PRAHU / Questionnaire for NON-LOC ALS

(pokud dojizdite do Prahy min. 2x tydné&, vyplite dotaznik pro mistni / if you are coming to Prague regularly min. 2x per week, fill in another form)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prlizkum zaméfeny na  Good evening, we have prepared this survey for calculating

Zjisténi pfinost Prazského jara 2011 pro &eskou ekonomiku. economic impact of The Prague Spring festival.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a pfedem = The questionnaire is anonymous, we value your comments
Vam dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit. and we thank you for your willingness to attend the survey.

= Pokud jste na festival pfisli s dalSimi ¢leny své domacnosti, = If you came to the concert with other household members,
dotaznik vyplite spolecné za v8echny Cleny domacnosti, ktefi please fill in _the form for all your household members
se festivalu uéastni. attending the festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domacnost za celou = Fill in the questionnaire only once for all your household for
dobu festivalu. Jako podékovani za fadné vyplnéni a the entire duration of the festival. Please, return the filled
odevzdani dotazniku dostanete malou odménu. questionnaire to our interveiwers and you get a small reward.

\ A. Zékladni informace o navstévé Prazského jara 2011 / Basic info of your visit of the Prague Spring 2011

1. Kde nyni zijete? (pokud Zijete v Praze nebo dojizdite do Prahy min. 2x tydng, vyplfite jiny dotaznik)
Where do you live? (if you are living in Prague or coming to Prague at least twice per week, take another questionnaire)

[ mimo Prahu v CR - uvedte kraj / outside Prague in the Czech Rep. — write region:
[ ] mimo CR (uvedte stat) / outside the Czech Rep. — write country:

2. Kolik ¢lend Vasi domacnosti se G€astni PJ 2011? / Number of household members coming to PS 20117
(Za kolik ¢lent doméacnosti vypliiujete tento dotaznik? / For how many people you fill in the questionnaire?)

[]1 []2 []vice!/more.........

3. Prisli jste na festival jako... | You came to the festival as...
[ b&zny divak (platici) / paying audience member(s) [ ] aginkujici umélec / performer
[_] VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc. [ 1jiné/ other:........cooevvveenann.

4. Kolik koncertl planujete navstivit v ramci leto$niho festivalu? / How many concerts of the PS2011 do
you plan to visit?

B. Vydaje celé domacnosti béhem vyletu / Spending for all household members on trip

Uvedte vydaje za vSechny cleny své domacnosti tcastnici se vyletu, pfi kterém jste navstivili festival. Uvedte celkove
vydaje, které jste vynalozili nebo plénujete vynalozit na uzemi CR béhem celého vyletu. / Provide your best estimate
of spending for the entire duration of your planned stay in the Czech R., for all household members on trip.

5. Vydaje na dopravu na festival a po CR / Transport expenditures to the festival and in the Czech Rep.

(You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢* by EUR, USD or other.)

Cesky dopravce / zahranicni dopravce /
Czech company foreign company
Jizdenky — viak / Train K& [] L]
Jizdenky — autobus / Bus K& [] []
Letenky / Airplane K& [] L]
MHD, PID / Prague public transport K¢
Taxi K¢

(Vlastni automobil — vydaje na benzin viz dale / by car — for spending on fuel see next question)
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6. Dalsi souvisejici vydaje v Praze a CR za celou dobu Vasi cesty / Other expenditures spent in Prague and

Czech Rep. during your trip (You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢* by EUR, USD or other.)
v Praze/ in Prague  jinde v CR/ elsewhere in CR

Potraviny (v obchodech) / Food in stores K¢ K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech / Food and drinks

in bars and resto’s K¢ K¢
Ubytovani / Accommodation K¢ K¢
Kultura (kromé PJ2011) / Culture (except the PS2011) K¢ K¢
Sport K¢ K¢
Sluzby CK a CA, privodcovské sl. / Touroperators, guides K¢ K¢
Parkovani / Parking K¢ K¢
Auto — nakup benzinu / Fuel K¢ K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv / Shopping - clothes, shoes K¢ K¢
Nakupy — jiné / Other Shopping:.........cccceeeereeererenene. K¢ K¢
Jiné vydaje / Other spending: ............cccccoeevvrererrvnnnnnn. K¢ K¢

C. Udaje o tomto vyletu, pfi kterém jste navstivili PJ2011 / Information on this trip

7. Kolik noci planujete stravit na vylete? / How many nights do you plan to spend on trip?
v Praze / in Prague: mimo Prahu v CR / outside Prague in Czech R.:

8. Jaka je hlavni destinace (cil) Vasi cesty (vyletu)? / What is the main destination of your trip?
Mésto / Town: Zemé / Country:

9. Jak dalezity byl festival pfi rozhodovani navstivit Prahu / CR? (zakrouzkujte miru diileZitosti) /
How important was the festival in your decision to visit Prague / Czech Rep.? (circle a level below)

Zcela nedulezity / No influence Hlavni divod navstévy / Main reason
Prahu/Prague: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 )
CR/CzechRep.. 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 [JzjuvCR/lliveinCR

\ D. Udaje o Vas (volitelné) / About you (optional)

Vék Vas a ¢lenu Vasi domacnosti ucastnicich se festivalu (za které dotaznik vypliiujete) /
The age of you and your household members attending the festival (for whom you fill in the questionnaire).

[]-18 pocet osob / number of persons: ...... [ ]136-65 pocet osob / number of persons: ......
[ 119-35  pocet osob / number of persons: ...... [ ]66+ pocet osob / number of persons: ......

Dékujeme Vam za spolupraci! / Thank you for your cooperation!

VypInény dotaznik prosim vratte tazatelm, pofadatelim nebo na hlavni pokladnu PJ a ziskate malou odménu.
Pokud mate jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Please hand out this completed questionnaire to our pollsters, ushers or to the main ticket office and you will get a
small reward. If you have any questions concerning this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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Prizkum pro zjist éni ekonomického dopadu Smetanovy Litomysle 2011
Smetana’s Litomysl 2011 economic impact survey

\ Pro navst évniky Zijici nebo pracujici v LITOMYSLI  / For participants living or working in LITOMYSL

(vypliite, pokud bydlite v Litomysli nebo sem dojizdite min. 2x tydné / fill in if you are living in Litomysl or coming here at least 2x per week)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prizkum zaméfeny na zjiSténi Good evening, we have prepared this survey for calculating

pfinosU festivalu Smetanova Litomy$l 2011 pro ¢eskou ekonomiku. economic impact of the Smetana’s Litomy$| festival.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a pfedem = The questionnaire is anonymous, we value your comments and
V&m dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit. we thank you for your willingness to attend the survey.

= Dotaznik vyplite spoleéné za sebe a vSechny Cleny své = Please, fill in the form for you and all your household members
domécnosti, se kterymi jste piisli na festival. aftending the festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domacnost za celou = Fill in the questionnaire only once for all your household for the
dobu festivalu. Jako odménu za fadné vypinéni a odevzdani entire duration of the festival. When you return the filled form to
dotazniku muzete vyhrat Iakavé ceny od sponzort festivalu. our interveiwers, you can win attractive rewards.

| A. Zakladni informace o navstévé festivalu / Basic info of your visit of the festival

1. Kolik ¢lenti Vasi domacnosti se G¢astni SL 2011? / Number of household members coming to SL 2011?
(Za kolik ¢leni doméacnosti vyplfiujete tento dotaznik? / For how many household members you fill in the questionnaire?)

11 2 [J3 [J4 [5 [s

2. Prisli jste na festival jako... | You came to the festival as...
[ b&zny divak (platici) / paying audience member(s) [ ] aginkujici umélec / performer
[_]VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc. [ 1jiné / other:

3. Kolik koncertt jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci leto$niho festivalu? / How many concerts
of the festival have you visited or you plan to visit?

B. Vydaje souvisejici s navstévou festivalu / Spending related to your visit of the festival

4. Uvedte co nejlepsi odhad vydajl souvisejicich s navstévou festivalu za vSechny zucastnéné ¢leny domacnosti.
Pokud hodlate navstivit vice koncertll SL, odhadnéte celkové vydaje za vSechny dny, kdy navstivite festival. /
Provide the best estimate of your expenditures related to your visit of the festival for all attending household
members. If you plan to attend more concerts of SL, provide your expenditures for all visits together.

Vstupenky, program koncertu / Tickets, programmes K¢
Jidlo, piti, restaurace, obCerstveni / Food, drinks, restaurants, refreshments K¢
Nakupy (CD, suvenyry, Saty apod.) / Shopping (CDs, souvenirs, clothes etc.) K¢
Doprava MHD, taxi / Public transport, taxi K¢
(pokud mate predplacené MHD, uvedte 0 K&/ if you have a public transport coupon regardless the festival, set 0 K¢)
Viydaje na parkovani / Parking K¢
DalSi vydaje / Other Spending: .........cccovreeennienrnicsnes K¢

C. Udaje o Vas (volitelné) / About you (optional)

5. Vék Vas a clenu Vasi domacnosti ucastnicich se festivalu (za které dotaznik vypliiujete) /
The age of you and your household members attending the festival (for whom you fill in the questionnaire).

pocet osob < 19 let /no. of persons under 19:____ pocet osob 36-65 let /no. of persons 36-65y.0..____
pocet osob 19-35 let /no. of persons 19-35y.0..____ pocet osob > 65 let / no. of persons above 65 y.0..____

Dékujeme Vam za spolupraci! / Thank you for your cooperation!
Vlyplnény dotaznik prosim vratte tazatelim, pofadateldm nebo na hlavni pokladnu festivalu a miZete vyhrat zajimavé ceny.
Pokud mate jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Please hand out this completed questionnaire to our pollsters, ushers or to the main ticket office and you can win a valuable rewards.
If you have any questions concerning this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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Prazkum pro zjisténi ekonomického dopadu Smetanovy Litomysle 2011
Smetana’s Litomysl 2011 economic impact survey

Pro navstévniky zijici MIMO LITOMYSL / For participants living OUTSIDE LITOMYSL

(pokud dojizdite do Litomysle min. 2x tydné, vyplrite dotaznik pro mistni /
if you are coming to Litomysl regularly at least 2x per week, fill in another form)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prlzkum zaméfeny na zjisténi Good evening, we have prepared this survey for calculating

pfinosU festivalu Smetanova Litomysl 2011 pro ¢eskou ekonomiku. economic impact of the Smetana’s Litomysl festival.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a pfedem = The questionnaire is anonymous, we value your comments and
Vam dékujeme za ochotu dotaznik vypinit. we thank you for your willingness to attend the survey.

= Dotaznik vyplite spoleéné za sebe a v8echny Cleny své = Please, fill in the form for you and all your household members
domacnosti, se kterymi jste pfisli na festival. attending the festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domécnost za celou = Fill in the questionnaire only once for all your household for the
dobu festivalu. Jako odménu za fadné vyplnéni a odevzdani entire duration of the festival. When you return the filled form to
dotazniku mlzete vyhrat lakavé ceny od sponzort festivalu. our interveiwers, you can win attractive rewards.

\ A. Zékladni informace o navstévé festivalu / Basic info of your visit of the festival

1. Kde nyni Zijete? (pokud Zijete v Litomysli nebo sem dojizdite min. 2x tydn&, vypliite dotaznik pro mistni)
Where do you live? (if you are living in Litomysl or coming here at least twice per week, take another form for locals)

[] v Pardubickém kraji — uvedte mésto / in the Pardubice Region — write the town:
[ v jiném kraji CR — uvedte kraj / other Region in the Czech Rep. — write region:
[ ] mimo CR - uvedte stat/ outside the Czech Rep. — write country:

2. Kolik ¢lenu Vasi domacnosti se ucastni SL 2011? / No. of your household members coming to SL 2011?
(Za kolik ¢lent domacnosti vypliiujete tento dotaznik? / For how many household members you fill in the questionnaire?)

11 2 O3 4 15 [Is

3. Prisli jste na festival jako... /| You came to the festival as...
[ ] b&Zny divak (platici) / paying audience member(s) [ ] uginkujici umélec / performer
[ VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc. [1jiné / other:

4. Kolik koncertl (pofad) jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci leto$niho festivalu? / How many
concerts (shows) of the festival have you visited or you plan to visit this year?

B. Vydaje celé domacnosti béhem vyletu / Spending for all household members on trip

Uvedte co nejlepsi odhad vydajl za vSechny leny své domacnosti Gi¢astnici se vyletu, pfi kterém jste navstivili
festival. Uvedte celkové vydaje, které jste vynaloZili nebo planujete vynalozit na uzemi CR béhem celého vyletu. /
Provide your best estimate of spending for the entire duration of your planned stay in the Czech Rep. for all
household members on this trip.

5. Vydaje na dopravu na festival a po CR / Transport expenditures to the festival and in the Czech Rep.
(You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢* by EUR, USD or other.)

Cesky dopravce / zahranicni dopravce /
Czech company foreign company
Jizdenky — viak / Train K& [] []
Jizdenky — autobus / Bus K& L] []
Letenky / Airplane K& [] []
MHD v Litomysli a okoli / Litomysl public transport KE
Taxi v Litomysli / Taxi in Litomy$/ KE
(Vydaje na benzin viz dale / By car - for spending on fuel see next question) OTOCTE / TURN —
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6. Dalsi souvisejici vydaje v Litomysli a CR za celou dobu Vasi cesty / Other expenditures spent in Litomys|
and the Czech Rep. during your trip (You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢* by EUR, USD or
other.)

v Litomysli / in Litomy$|  jinde v CR | elsewhere in CR

Potraviny (v obchodech) / Food in stores K¢ K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech / Food and drinks

in bars and restaurants K¢ K¢
Ubytovani / Accommodation KE KE
SL2011 - vstupenky, program / SL2011 — tickets, programs K¢ K¢
Jina kultura (mimo SL2011) / Other culture (except SL2011) KE KE
Sport K¢ K¢
Sluzby CK a CA, privodcovské sl. / Touroperators, guides K¢ K¢
Parkovani / Parking K¢ K¢
Auto — nakup benzinu / Fuel K¢ K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv / Shopping — clothes, shoes K¢ K¢
Nakupy — jiné (CD, suvenyry ap.)/ Other shopping:................. KE KE
Jiné vydaje / Other Spending: ..........c.ccocovvviinnnnn. KE K¢

C. Udaje o tomto vyletu, pfi kterém jste navstivili SL2011 / Information on this trip

7. Kolik noci planujete stravit na vyleté? / How many nights do you plan to spend on trip?
v Litomysli / in Litomysl.
jinde v Pardubickém kraji / elsewhere in the Pardubice Region:
mimo Pardubicky kraj v CR / in other region of the Czech Rep.:

8. Jaka je hlavni destinace (cil) Vasi cesty (vyletu)? / What is the main destination of your trip?
Mésto / Town: Kraj / Region: Zemé / Country.

9. Jak dulezity byl festival pii rozhodovani navstivit Litomys| / CR? (zakrouzkujte miru déleZitosti) /
How important was the festival in your decision to visit Litomysl / Czech Rep.? (circle a level below)
Zcela nedulezity / No influence Hlavni divod navstévy / Main reason

Litomysl: o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 5
CR/CzechRep: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 [zjuvCR/lliveinCR

D. Udaje o Vas (volitelné) / About you (optional)

10. Vék Vas a ¢lent Vasi domacnosti u€astnicich se festivalu (za které dotaznik vyplfujete) /
The age of you and your household members attending the festival (for whom you fill in the questionnaire).

pocet osob < 19 let /no. of persons under 19 pocet osob 36-65 let /no. of persons 36-65y.0..____
pocet osob 19-35 let /no. of persons 19-35y.0..____ pocet osob > 65 let / no. of persons above 65 y.0..____

Dékujeme Vam za spolupraci! / Thank you for your cooperation!
Viyplnény dotaznik prosim vratte tazatel(m, pofadateldm nebo na hlavni pokladnu festivalu a miZete vyhrat zajimavé ceny.
Pokud mate jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Please hand out this completed questionnaire to our pollsters, ushers or to the main ticket office and you can win a valuable rewards.
If you have any questions conceming this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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Prizkum pro zjist éni ekonomického dopadu MHF C. Krumlov 2011
IMF C. Krumlov 2011 economic impact survey

s

Pro navst évniky Zijici nebo pracujiciv. €. KRUMLOVE

(vypliite, pokud bydlite v C. Krumlové nebo sem dojizdite min. 2x tydng)

Dobry veder, pfipravili jsme pro Vas prizkum zaméfeny na zjisténi prinost MHF C. Krumlov 2011 pro ¢eskou ekonomiku.

= Dotaznik je anonymni, cenime si Vasich odpovédi a pfedem Vam dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit.

= Dotaznik vypliite spoleéné za sebe a vSechny &leny své domacnosti, se kterymi jste pfisli na festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domacnost za celou dobu festivalu. Jako odménu za fadné vypinéni a odevzdani dotazniku
mizete vyhrat lakavé ceny.

| A. Zakladni informace o navtévé festivalu

1. Kolik €lent Vasi domacnosti se ucastni letoSniho festivalu? (za kolik ¢lenti doméacnosti vyplfiujete tento dotaznik?)
(11 2 [J3 [J4 [5 [1s

2. Prisli jste na festival jako...
[ ] bézny divak (platici) [ ] Gginkujici umélec
[ VIP, sponzor ap. [ ]jiné:

3. Kolik koncertt jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci leto$niho festivalu?

\ B. Vydaje souvisejici s navstévou festivalu

4. Uvedte co nejlepsi odhad vydaju souvisejicich s navstévou festivalu za vSechny zu¢astnéné &leny
domécnosti. Pokud hodlate navstivit vice koncertu festivalu, odhadnéte celkové vydaje za vdechny dny, kdy

navstivite festival.

Vstupenky, program koncertu K¢
Jidlo, piti, restaurace, ob&erstveni K¢
Nékupy (CD, suvenyry, Saty apod.) K¢
Doprava MHD, taxi Ké
(pokud méte pfedplacené MHD, uvedte 0 K&)

Vlydaje na parkovani K¢
DalSi vydaje: ......ooovveeereeieeeee e K¢

C. Hodnoceni vstupného

5. Ohodnot'te prodej vstupenek (zakrouzkuijte Cislo):

Ceny vstupenek... nizkk 1 2 3 4 5 6 7 vysoké
Nakup vstupenek... pohodny 1 2 3 4 5 6 7 nepohodiny
Rezerv. systém pro nakup vstupenek... srozumitelny 1 2 3 4 5 6 7 nesrozumitelny

6. Co byste si pfi nakupu vstupenek pral/a zlepsit? Vase pripominky a napady:

Dékujeme Vam za spolupraci!
VypInény dotaznik prosim vratte tazatel(m, pofadatellim nebo na hlavni pokladnu festivalu a miizete vyhrat zajimavé ceny. Pokud mate
jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz
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Prizkum pro zjist éni ekonomického dopadu MHF C. Krumlov 2011
IMF C. Krumlov 2011 economic impact survey

Pro navst évniky zijici MIMO €. KRUMLOV / For participants living OUTSIDE €. KRUMLOV

(pokud dojizdite do C. Krumlova min. 2x tydn&, vyplfite dotaznik pro mistni /
if you are coming to C. Krumlov regularly at least 2x per week, fill in another form)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prizkum zaméfeny na zjisténi

pFinost MHF C. Krumlov 2011 pro geskou ekonomiku.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a predem
V&m dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit.

= Dotaznik vyplite spoleéné za sebe a vSechny Cleny své
domacnosti, se kterymi jste pfisli na festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domacnost za celou
dobu festivalu. Jako odménu za fadné vypinéni a odevzdani
dotazniku muzete vyhrat lakavé ceny od sponzor( festivalu.

Good evening, we have prepared this survey for calculating
economic impact of the IMFestival C. Krumlov.

The questionnaire is anonymous, we value your comments and

we thank you for your willingness to attend the survey.

Please, fill in the form for you and all your household members
attending the festival.

Fill in the questionnaire only once for all your household for the

entire duration of the festival. When you return the filled form to
our interveiwers, you can win attractive rewards.

\ A. Zakladni informace o navstéve festivalu / Basic info of your visit of the festival

1. Kde nyni Zijete? (pokud Zijete v C. Krumlové nebo sem dojizdite min. 2x tydné, vyplrite dotaznik pro mistni)

Where do you live?

[ v JihoGeském kraji — uvedte mésto / in the South Bohemia region — write the town:
[ v jiném kraji CR — uvedte kraj / other Region in the Czech Rep. — write region:
] mimo CR - uvedte stat / outside the Czech Rep. — write country:

2. Kolik ¢lend Vasi domacnosti se Gcastni letosniho festivalu? (Za kolik ¢leni domacnosti vypliiujete tento dotaznik?)/
No. of your household members coming to the festival? (For how many household members you fill in the form?)

011 2 O3 [J4 5 s

3. Piisli jste na festival jako... | You came to the festival as...
[] bé&zny divak (platici) / paying audience member(s)  [_] Gcinkujici umélec / performer
] VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc. []jiné/ other:

4. Kolik koncertl (poradu) jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci leto§niho festivalu? / How many concerts
(shows) of the festival have you visited or you plan to visit this year?

\ B. Vydaje celé domacnosti béhem vyletu / Spending for all household members on trip

Uvedte co nejlepsi odhad vydaju za vSechny Cleny své doméacnosti ucastnici se vyletu, pfi kterém jste navstivili festival.
Uvedte celkové vydaje, které ste vynalozili nebo planujete vynalozit na uzemi CR béhem celého vyletu. / Provide your best
estimate of spending for the entire duration of your planned stay in the Czech Rep. for all household members on this trip.

5. Vydaje na dopravu na festival a po CR / Transport expenditures to the festival and in the Czech Rep.
(You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢* by EUR, USD or other.)

Cesky dopravce / zahranic¢ni dopravce /
Czech company foreign company
Jizdenky — viak / Train Ke [] []
Jizdenky — autobus / Bus K& ] ]
Letenky / Airplane K& [] []
MHD v C. Krumlové a okoli / C. Krumlov public transport Ké
Taxi v C. Krumlové / Taxi in C. Krumlov Ke

(Vydaje na benzin viz dale / By car - for spending on fuel see next question)

OTOCTE / TURN —
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6. Dalsi souvisejici vydaje v C. Krumlové a CR za celou dobu Vasi cesty / Other expenditures spent in C. Krumlov
and the Czech Rep. during your trip (You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢“ by EUR, USD or other.)

v C. Krumlové / in C. Krumlov  jinde v CR/ elsewhere in CR

Potraviny (v obchodech) / Food in stores Ké K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech / Food and drinks

in bars and restaurants K¢ K¢
Ubytovani / Accommodation K¢ K¢
MHF - vstupenky, program / IMF — tickets, programs Ké K¢
Jina kultura (mimo MHF) / Other culture (except festival) K¢ K¢
Sluzby CK a CA, privodcovskeé sl. / Touroperators, guides K¢ K¢
Parkovani / Parking KE K¢
Auto - nakup benzinu / Fuel Ké K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv / Shopping — clothes, shoes K¢ K¢
Nakupy - jiné (CD, suvenyry ap.)/ Other shopping.................. K¢ K¢
Jiné vydaje / Other spending: ............ccoeverieuneuncenen. KE K¢

\ C. Udaje o tomto vyletu, pfi kterém jste navstivili festival / Information on this trip

7. Kolik noci planujete stravit na vyleté? / How many nights do you plan to spend on trip?
v C. Krumlové / in C. Krumlov:
jinde v JihoCeském kraji / elsewhere in the South Bohemia region:
v jinych krajich CR / in other regions of the Czech Rep.:

8. Jaka je hlavni destinace (cil) Vasi cesty (vyletu)? | What is the main destination of your trip?
Mésto / Town: Kraj / Region: Zemé / Country:

9. Jak dulezity byl festival pfi rozhodovani navstivit C. Krumlov / CR? (zakrouzkujte miru dileZitosti) /
How important was the festival in your decision to visit C. Krumlov / Czech Rep.? (circle a level below)

5 Zcela neduleZity / No influence Hlavni dGvod navstévy / Main reason
C. Krumlov: 0o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 )
CR/CzechRep: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 []ZijuvCR/!livein CR

\ D. Hodnoceni vstupného / Rating of the festival ticketing

10. Ohodnotte prodej vstupenek (zakrouzkuijte Cislo): / Rate the festival ticketing (circle the number):

Ceny vstupenek... / Ticket prices... nizké/low 1 2 3 4 5 6 7 vysoké/high

pohodiny / nepohodiny /
comfortable 23 45 6T uncomfortable
Rezerv. systém pro nakup vstupenek.../  srozumitelny / 1 2 3 4 5 6 7 nesrozumitelny /
Ticket reservation system... easy, clear incomprehensible

Nakup vstupenek... | Ticket purchase...

11. Co byste si pfi nakupu vstupenek pial/a zlepsit? / How should we improve the ticketing?

Dékujeme Vam za spolupraci! Vyplnény dotaznik prosim vratte tazatel(im, pofadateldm nebo na hlavni pokladnu festivalu a miizete
vyhrét zajimavé ceny. Pokud mate jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Thank you for your cooperation! Please hand out this completed questionnaire to our pollsters, ushers or to the main ticket office
and you can win a valuable rewards. If you have any questions concerning this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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Prizkum pro zjist éni ekonomického dopadu MHF C. Krumlov 2011
IMF C. Krumlov 2011 economic impact survey

Pro divaky Zijici MIMO €. KRUMLOV / Fiir die ausserhalb von €. KRUMLOV lebenden Besucher

. (pokud dojizdite do C. Krumlova min. 2x tydn&, vyplfite dotaznik pro mistni /
Falls Sie nach C.Krumlov mindestens 2-mal pro Woche reisen, fiillen Sie, bitte, das Formular fiir die Residenten aus)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prizkum zaméfeny na

Zjisténi prinost MHF C. Krumlov 2011 pro &eskou ekonomiku.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a
pfedem Vam dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit.

= Dotaznik vypliite spole¢né za sebe a vSechny Eleny své
domacnosti, se kterymi jste pfisli na festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domécnost za
celou dobu festivalu. Jako odménu za fadné vyplnéni a
odevzdani dotazniku mizete vyhrat lakavé ceny od
sponzor( festivalu.

Guten Abend, wir haben eine auf die Beitrdge des Int. Musifestival

C.Krumlov in die tschechische Okonomik ~orientierte Umfrage

vorbereitet.

= Diese Umfrage ist anonym wir schétzen hoch lhre Bereitschaft zu der
Teilnahme und wir bedanken uns fiir Ihre Mihe.

= Wir bitten Sie, die Angaben fiir Sie und alle Sie beim Festival
begleitenden Familienmitglieder anzugeben.

= Das Formular ist nur einmal wéhrend des Festivals fiir die Familie
auszufiillen. Die Teilnahme bei dieser Umfrage gibt lhnen auch die
Méglichkeit einen der von Sponsoren gestellten Preise zu gewinnen.

A. Zakladni informace o navstévé festivalu / Basisinformation zu lhrem Festivalbesuch

1. Kde nyni Zijete? (pokud Zijete v C. Krumlové nebo sem dojizdite min. 2x tydné, vyplfite dotaznik pro mistni)
Wo leben Sie jetzt? (Falls Sie in C. Krumlov leben oder in diese Stadt mindestens zweimal pro Woche kommen, nutzen Sie das fiir

Residenten bestimmte Formular )

[ ] v JihoGeském kraji — uvedte mésto / im Bezirk Siidtschechien — geben Sie die Stadt an:

[ v jiném kraji CR — uvedte kraj/ in einem anderen Bezirk der Tschech. R. — geben Sie den Bezirk an:

[] mimo CR - uvedte stat / ausserhalb der Tschech. R.

- geben Sie das Land an:

2. Kolik ¢lenti Vasi domacnosti se tcastni letosniho festivalu? (Za kolik ¢lenti domacnosti vyplfiujete tento dotaznik?) /
Wieviel der Familienmitglieder sind zum Festival angekommen? (Fiir welche Anzahl der Mitglieder Ihrer Familie wird das

Formular ausgefiillt?)

(11 2 [J3 [J4 [5 [s

3. Piisli jste na festival jako... / Sie besuchen das Festival wie...
[ b&Zny divak (platici) / der iibliche ( zahlende ) Besucher (] aginkujici umélec / beteiligter Kiinstler

] VIP, sponzor ap. / VIP, Sponsor etc.

[1jiné / sonstiger:

4. Kolik koncertt (pofadu) jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci letoSniho festivalu? / Wieviel Vorstellungen
( Konzerte ) besuchen Sie beim diesjéhrigen Festival?

\ B. Vydaje celé domacnosti béhem vyletu / Gesamzausgaben lhrer Familie wahrend der Reise

Uved'te co nejlepsi odhad vydajl za vSechny Cleny své domacnosti U€astnici se vyletu, pfi kterém jste navstivili festival.

Uvedte celkové vydaje, které jste vynaloZili nebo planujete vynalozit na tizemi CR béhem celého vyletu. / Bitte versuchen Sie

eine bestmdgliche Abschatzung der Ausgaben lher Familie wahrend lhrers Aufenthaltes in der Tschechischen Republik.

5. Vydaje na dopravu na festival a po CR / Transportkosten beziiglich Festivalbesuch bzw. Im Rahmen der
Tschechischen Rep. (Sie kénnen die Wéhrung wéhlen und statt ,K¢“ EUR, USD oder andere anzugeben)

Cesky dopravce / zahrani¢ni dopravce /

Tschenchische Ges. Ausléndische Ges.
Jizdenky — vlak / Zug Ke [] []
Jizdenky — autobus / Bus K& ] ]
Letenky / Flugkarte K& ] ]
MHD v C. Krumlové a okoli / C. Krumlov éffentl. Transport Ke
Taxi v C. Krumlové / Taxiin C. Krumlov K&
(Vydaje na benzin viz dale / Autofahrt - s.folgende Frage)

OTOCTE / WENDEN —
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6. Dalsi souvisejici vydaje v C. Krumlové a CR za celou dobu Vasi cesty / Weitere mit dem Besuch von C.Krumlov
auffallenden Kosten (Sie kénnen die Wahrung wéhlen und statt ,K¢“ EUR, USD oder andere anzugeben)

v C. Krumlové / in C. Krumlov  jinde v CR/ anderswo in CR

Potraviny (v obchodech) / Lebensmitteleinkauf K¢ KE
Jidlo a piti v restauracich a barech / Bewirtumg in den

offentl. Einrichtugen K¢ K¢
Ubytovani / Ubernachtung Ké Ké
Festival — vstupenky, program / Festival — Karten, Programme K¢ K¢
Jina kultura (mimo MHF) / Weitere Kultur (ausser Festival) K¢ K¢
Sluzby CK a CA, privodcovskeé sl. / Touroperators, Fiihrungen K¢ K¢
Parkovani / Parking K¢ KE
Auto - nakup benzinu / Kraftstoff K¢ K¢
Nakupy — odévy, obuv / Shopping — Bekleidung, Schuhe K¢ K¢
Nakupy - jiné (suvenyry ap.)/ Weitere Einkéufe.................. K¢ K¢
Jiné vydaje / Weitere Ausgaben: ...........ccccouvvneninenne K¢ Ké

C. Udaje o tomto vyletu, pii kterém jste navstivili festival / Informationen zu dieser Reise

7. Kolik noci planujete stravit na vyleté? / Wieveil Néchte soll Ihre Reise beinhalten?
v C. Krumlov / in C. Krumlov:
jinde v JihoCeském kraji / anderswo im Stidbéhmischen Bezirk:
v jinych krajich CR / in weiteren Bezirken der Tschechischen Rep.:

8. Jaka je hlavni destinace (cil) Vasi cesty (vyletu)? / Was ist Hauptziel Ihrer Reise?
Mésto / Stadt: Kraj / Bezirk: Zemé / Land:

9. Jak dulezity byl festival pfi rozhodovani navstivit C. Krumlov IV(VJR? (zakrouzkujte miru dlleZitosti) /
Welche Gewichtigkeit hat das Festival fiir Ihre Entscheidung C. Krumlov /Tschech. Rep.zu besuchen? (bitte auf der
Skala einzukreisen)

§ Zcela neduleZity / Ohne Bedeutung...............cc....... Hlavni ddvod néavstévy / Besuchsgrund
C. Krumlov: o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 .
CR/CzechRep: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 [JzjuvCR/ichlebeinder CR

D. Hodnoceni vstupného / Eintritt Beurteilung

10. Ohodnot'te prodej vstupenek (zakrouzkujte Cislo): / Bewerten Ticketverkauf (Kreiszahl):

Ceny vstupenek... | Ticketpreise... nizké/niedig 1 2 3 4 5 6 7 vysoké/hoch
Nakup vstupenek... | Karteneinkauf... pohodiny /einfach 1 2 3 4 5 6 7 nepohodiny/kompliziert
Rezerv. systém pro nakup vstupenek.../ srozumitelny / nesrozumitelny /

. . 1.2 3 4 5 6 7
Kartenreservierungssystem... leicht zu verstehen kaum zu verstehen

11. Co byste si pfi nakupu vstupenek pral/a zlepsit? | Was kénnte man im Kartenverkaufssystem
verbesseren?

Dékujeme Vam za spolupraci! Vypinény dotaznik prosim vratte tazatelim, pofadateliim nebo na hlavni pokladnu festivalu a mizete vyhrat
zajimavé ceny. Pokud mate jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Wir danken Ihnen fiir die Zusammenarbeit! Bitte, das ausgefiillte Formular unseren Mitarbeitern, Besucherdienst oder an die
Festivalkasse abzugeben. Sie kénnen auch interessante Preise gewinnen. Wir Ihnen unter info@economicimpact.cz zur Verfiigung.
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Prizkum pro zjisténi ekonomického dopadu Janackova maje 2011
Janacek May 2011 economic impact survey

Pro navstévniky Zijici v MESTE KONANI KONCERTU
For participants living in TOWN OF THE CONCERT

(vyplnite, pokud bydlite v mésté konani koncertu nebo sem dojizdite min. 2x tydné
fill in if you are living in town of the concert or coming here at least 2x per week)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prizkum zaméfeny na zjiSténi Good evening, we have prepared this survey for calculating

pfinosl Janackova maje 2011 pro éeskou ekonomiku. economic impact of the Janacek May festival.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a predem = The questionnaire is anonymous, we value your comments and
V&m dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit. we thank you for your willingness to attend the survey.

= Dotaznik vyplite spoleéné za sebe a vdechny Eleny své = Please, fill in the form for you and all your household members
domécnosti, se kterymi jste pfisli na festival. aftending the festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domacnost za celou = Fill in the questionnaire only once for all your household for the
dobu festivalu. Jako podékovani za fadné vyplnéni a odevzdani entire duration of the festival. Please, return the filled
dotazniku dostanete malou odménu. questionnaire to our interveiwers and you get a small reward.

| A. Zakladni informace o navstévé festivalu / Basic info of your visit of the festival

1. Kolik ¢lenti Vasi domacnosti se Gi¢astni JM 2011? / Number of household members coming to JM 2011?
(Za kolik ¢leni doméacnosti vyplfiujete tento dotaznik? / For how many people you fill in the questionnaire?)

[11 []2 []vicelmore.........

2. Prisli jste na festival jako... | You came to the festival as...
[ bé&zny divak (platici) / paying audience member(s) [ ] aginkujici umélec / performer
[ VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc. [ 1jiné / other:........coovevvreenene.
3. Kolik koncertt jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci leto$niho festivalu? / How many concerts

of the festival have you visited or you plan to visit?
v Ostravé / in Ostrava jinde / elsewhere

B. Vydaje souvisejici s navstévou festivalu / Spending related to your visit of the festival

4. Uvedte co nejlepsi odhad vydajd souvisejicich s navstévou festivalu za vSechny zucastnéné ¢leny domacnosti.
Pokud hodlate navstivit vice koncerti JM, odhadnéte celkové vydaje za vSechny dny, kdy navstivite festival. /
Provide the best estimate of your expenditures related to your visit of the festival for all attending household
members. If you plan to attend more concerts of JM, provide your expenditures for all visits together.

Vstupenky, program koncertu / Tickets, programme K¢
Jidlo, piti, restaurace, obCerstveni / Food, drinks, restaurants, refreshments K¢
Nékupy (CD, suvenyry apod.) / Shopping (CDs, souvenirs etc.) K¢
Parkovani, doprava/ Parking, transport K¢

(pokud méte pfedplacené MHD, uvedte 0 K&/ if you have a public transport coupon regardless the concert, set 0 K&)

DalSi vydaje / Other Spending: .........cccovveeennievnnicses K¢

\ C. Udaje o Vas (volitelné) / About you (optional) \

5. Vék Vas a clenu Vasi domacnosti ucastnicich se festivalu (za které dotaznik vypliiujete) /
The age of you and your household members attending the festival (for whom you fill in the questionnaire).

[]-18 pocet osob / no. of persons: ...... [ ]136-65 pocet osob / no. of persons: ......
[ 119-35  potet osob / no. of persons: ...... [ ]66+ pocet osob / no. of persons: ......

Dékujeme Vam za spolupraci! / Thank you for your cooperation!
ViypInény dotaznik prosim vratte tazateltim, pofadatellim nebo na hlavni pokladnu festivalu a ziskate malou odménu. Pokud mate jakékoli
dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Please hand out this completed questionnaire to our polisters, ushers or to the main ticket office and you will get a small reward. If you have
any questions concerning this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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Prazkum pro zjisténi ekonomického dopadu Janackova maje 2011
Janacek May 2011 economic impact survey

Pro navstévniky Zijici MIMO MESTO KONCERTU
For participants living OUTSIDE TOWN OF THE CONCERT

(pokud dojizdite do mésta koncertu min. 2x tydné, vypliite dotaznik pro mistni /
if you are coming to the town of the concert regularly at least 2x per week, fill in another form)

Dobry vecer, pfipravili jsme pro Vas prizkum zaméfeny na zjisténi

pfinost Janackova maje 2011 pro éeskou ekonomiku.

= Dotaznik je anonymni, cenime si VaSich odpovédi a predem
Vam dékujeme za ochotu dotaznik vyplnit.

= Dotaznik vyplite spoleéné za sebe a vdechny Eleny své
domacnosti, se kterymi jste pfisli na festival.

= Dotaznik vypliite pouze jednou za celou domacnost za celou
dobu festivalu. Jako podékovani za fadné vyplnéni a odevzdani
dotazniku dostanete malou odménu.

Good evening, we have prepared this survey for calculating

economic impact of the Janacek May festival.

= The questionnaire is anonymous, we value your comments and
we thank you for your willingness to attend the survey.

= Please, fill in the form for you and all your household members
attending the festival.

= Fill in the questionnaire only once for all your household for the
entire duration of the festival. Please, return the filled
questionnaire to our interveiwers and you get a small reward.

\ A. Zakladni informace o navstéveé festivalu / Basic info of your visit of the festival

1. Kde nyni zijete? (pokud Zijete ve mésté koncertu nebo sem dojizdite min. 2x tydng, vyplite jiny dotaznik)
Where do you live? (if you are living in town of the concert or coming here at least twice per week, take another form)

[ v Moravskoslezském kraji — uvedte mésto / in Moravian-Silesian Region — write the town:
[ v jiném kraji CR — uvedte kraj / other Region in the Czech Rep. — write region:
[ 1 mimo CR - uvedte stat / outside the Czech Rep. — write country:

2. Kolik €¢lend Vasi domacnosti se ucastni JM 2011? / Number of household members coming to JM 20117
(Za kolik ¢leni doméacnosti vyplfiujete tento dotaznik? / For how many people you fill in the questionnaire?)

[ 11 [12 []vice/more:

3. Prisli jste na festival jako... | You came to the festival as...

[ b&zny divak (platici) / paying audience member(s)
[_]VIP, sponzor ap. / VIP, sposor etc.

[ ] aginkujici umélec / performer
[ 1jiné / other:

4. Kolik koncerti jste navstivili nebo planujete navstivit v ramci leto$niho festivalu? / How many concerts
of the festival have you visited or you plan to visit this year?

v Ostravé / in Ostrava:

v jiném mésté / in other town:

B. Vydaje celé domacnosti béhem vyletu / Spending for all household members on trip

Uvedte co nejlepsi odhad vydajl za vSechny &leny své doméacnosti G€astnici se vyletu, pfi kterém jste navstivili

festival. Uvedte celkové vydaie, které jste vynalozZili nebo planujete vynaloZit na lizemi CR béhem celého vyletu. /

Provide your best estimate of spending for the entire duration of your planned stay in the Czech Rep. for all

household members on this trip.

5. Vydaje na dopravu na festival a po CR / Transport expenditures to the festival and in the Czech Rep.
(You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢* by EUR, USD or other.)

Cesky dopravce /
Czech company

Jizdenky — vlak / Train K¢
Jizdenky — autobus / Bus K¢
Letenky / Airplane K¢

MHD v tomto mésté / Public transport in this town
Taxi v tomto mésté / Taxi in this town

zahraniéni dopravce /
foreign company

[] []
[] []
[] []
K¢
K¢

(Vlastni automobil — vydaje na benzin viz dale / by car - for spending on fuel see next question)
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6. Dalsi souvisejici vydaje v tomto mésté a CR za celou dobu Vasi cesty / Other expenditures spent in the

town and the Czech Rep. during your trip (You can fill the sums in other currency, just replace ,K¢“ by EUR,
USD or other.)

ve mésté / in the town jinde v CR/ elsewhere in CR

Potraviny (v obchodech) / Food in stores K¢ K¢
Jidlo a piti v restauracich a barech / Food and drinks

in bars and restaurants K¢ K¢
Ubytovani / Accommodation K¢ K¢
JM2011 - vstupenky, program / JM2011 — tickets, programs K¢ K¢
Jina kultura (mimo JM2011) / Other culture (except JIM2011) KE KE
Sport K¢ K¢
Sluzby CK a CA, privodcovské sl. / Touroperators, guides K¢ K¢
Parkovani / Parking K¢ K¢
Auto - nakup benzinu / Fuel K¢ K¢
Nakupy — odévy, textil, obuv / Shopping - clothes, shoes K¢ K¢
Nakupy — jiné / Other Shopping:..........ccccceeeeverrvennnne. K¢ K¢
Jiné vydaje / Other spending: ...........ccccoevvvicnnen. KE K¢

C. Udaje o tomto vyletu, pi kterém jste navstivili JM2011 / Information on this trip

7. Kolik noci planujete stravit na vyleté? / How many nights do you plan to spend on trip?
v tomto mésté / in this town:
jinde v Moravskoslezském kraji / elsewhere in Moravian-Silesian region:
mimo Moravskoslezsky kraj v CR / in other region of the Czech Rep.:

8. Jaka je hlavni destinace (cil) Vasi cesty (vyletu)? / What is the main destination of your trip?
Mésto / Town: Kraj / Region: Zemé | Country:

9. Jak dalezity byl festival pfi rozhodovani navstivit toto mésto / CR? (zakrouzkujte miru dileZitosti) /
How important was the festival in your decision to visit this town / Czech Rep.? (circle a level below)

Zcela nedulezity / No influence Hlavni divod navstévy / Main reason
mésto / town: o 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 )
CR/CzechRep: 0 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 [JzjuvCR/lliveinCR

\ D. Udaje o Vas (volitelné) / About you (optional)

10. Vék Vas a ¢lenu Vasi domacnosti i€astnicich se festivalu (za které dotaznik vypliujete) /
The age of you and your household members attending the festival (for whom you fill in the questionnaire).

[ ]-18 pocet 0sob / number of persons: [ ]136-65 podet osob / number of persons:
[ ]119-35 podet osob / number of persons: [ 166+  pocet osob / number of persons:

Dékujeme Vam za spolupraci! / Thank you for your cooperation!

ViypInény dotaznik prosim vratte tazatellm, pofadateltiim nebo na hlavni pokladnu festivalu a ziskate malou odménu. Pokud mate
jakékoli dotazy k této studii, kontaktujte zpracovatele analyzy na info@economicimpact.cz /
Please hand out this completed questionnaire to our pollsters, ushers or to the main ticket office and you will get a small reward. If
you have any questions concerning this survey, contact us at info@economicimpact.cz.
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