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Vazeny pane Bohaci,

predkladame Vam zavéry Analyzy festival klasické hudby v CR
véetné vyhodnoceni jejich pfinost. Ugelem studie je popsat zékladni ukazatele
hospodareni festivall klasické hudby a popsat dopad, ktery jejich realizace ma na
ekonomiku Ceské republiky.

Dokument je ¢lenén do nékolika €asti. V prvnich dvou ¢astech je na vzorku
18 festivaltl klasické hudby (&lenti Asociace hudebnich festivald CR) popséana
ekonomika téchto akci, pfiemz pozornost je zaméfena na zdroje financovani
a nakladovou strukturu rozpod¢tu festivald.

Ve ffeti Casti dokumentu je vycislena ekonomicka spotfeba (Gtrata) navstévnikd
festivalll a organizatoru festivalt. Na zakladé vzorku 18 festivalu (Clend AHF) je
dopoétena spotieba za dal$ich 44 festivalll v CR, aby byla postihnuta ekonomika
v3ech festivalll klasické hudby v CR. V navaznosti na spotfebu vyvolanou festivaly
klasické hudby je dopoc¢ten i multiplikaéni efekt — tedy navazné vytézovani
odbératelsko-dodavatelskych vazeb a z toho plynouci dalSi ekonomicka spotfeba
a jeji dopad na dafiové pFijmy do vefejnych rozpoct.

V zavérecnych cCastech studie jsme uvedli seznam nékolika doporuceni pro
udrzitelné zvySovani ekonomickych dopadu festivalll a jsou popsany dalSi efekty
plynouci z konani festivall klasické hudby.

S pozdravem

Zdenék Tuma
Partner spole¢nosti

Ddalezité upozornéni

Praci na studii jsme zapocali 8. dubna 2015 a 3. ¢ervna 2015. Od tohoto data
jsme neucinili jakékoliv aktualizace této zpravy o jakékoliv dalSi udalosti ¢&i
okolnosti.

V prabéhu pripravy této studie jsme pouzivali primarni i sekundarni zdroje
informaci. Primarni zdroje zaji$tény predevsim prostiednictvim dotaznikového
Setfeni mezi zastupci ¢lent Asociace hudebnich festivalt Ceské republiky.

Sekundarni sbér informaci Cerpal zejména z terénniho vyzkumu a vybranych
festivalech klasické hudby (Economic impacT, 2011) a z dat Ceského
statistického uradu (CSU), Narodniho informaéniho a poradenského stfediska
pro kulturu (NIPOS), databdze TLT Benchmark. V neposledni fadé jsme vyuZili
dalSich databazi a zkuSenosti odbornik(i spolecnosti KPMG. Zdroje pro
konkrétni data vzdy uvadime v relevantni ¢asti dokumentu.

Musime zduraznit, Ze naSe doporuceni a zavéry vychazeji z aktualni situace
v oblasti festivalii klasické hudby (za roky 2014/2015). V pfipadé zmény
vychozich predpokladi doporucujeme zvazit aktualizaci zde uvadénych zaverd.
KPMG se spoléhala na spravnost, Uplnost, pravdivost a presnost informaci,
které obdrZela. Obchodni ani Zadné jiné informace nam poskytnuté nebyly
nezavisle ovérovany.

Tento dokument se odkazuje na ,Analyzu KPMG*; jedna se o pfipady, kdy jsme
provedli urcité analytické procedury na zakladé dostupnych informaci, abychom
byli schopni prezentovat vysledna data. Nicméné nelze vyloucit pfipadné
nesrovnalosti ¢i zkresleni informaci zptusobené zamérnym poskytnutim
nepravdivych dat zdrojovymi subjekty.

Tato prace nebyla pfedmétem auditu a neobsahuje tak stanovisko nezavislého
auditora.

Tento dokument je uréen pouze pro ucely adresata a nemél by byt citovan ¢&i
jinak zmiriovan, at’ uz jako celek nebo jeho ¢ast, bez pfedchoziho pisemného
souhlasu KPMG, kromé pripadu souvisejicich s vlastni realizaci pfedmétného
projektu.
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m Manazerské shrnuti

» Festival je jednodenni i vicedenni verejna slavnostni umélecka prehlidka (hudebni, divadelni, tane¢ni a dalsi), ktera se obvykle kona periodicky a je tak nastrojem
pravidelného zajistovani kulturniho vyziti, destinaéniho marketingu a stimulace ekonomiky. Festivaly klasické hudby v Ceské republice se vyznaduji tradici
(nejstarsi festivaly klasické hudby se etablovaly na konci 40. let 20. stoleti) a popularitou (na festivalech klasické hudby bylo v roce 2014 prodano cca 300 tis.
vstupenek).

« Vramci této studie byla detailné analyzovana ekonomika 18 festival klgsické hudby — &lentl Asociace hudebnich festivaltd CR (AHF) — a nasledné byl dopogitan
ekonomicky efekt za dalSich 44 festival(l klasické hudby konajicich se v Ceskeé republice. Celkem byl tedy mapovan ekonomicky dopad 62 festivali klasické hudby
za jeden rok (referenénim rokem byl r. 2014).

» Rozpocdty festivalu klasické hudby se li§i v zavislosti na jejich rozsahu a délce. U festivall s nizSi navstévnosti (1 500 az 4 000 prodanych vstupenek) se celkovy
rozpod&et pohybuje mezi 2-3 mil. K&. Nejvétsi festivaly s mezinarodnim programem (napt. Cesky Krumlov, Litomys|, PraZské jaro) a relativng vyznamnéjsi zahraniéni
navstévnosti disponuji rozpocty ve vysi 30 a vice mil. KE. Na zkoumaném vzorku bylo zjis§téno, Ze median ukazatele rozpocet na 1 navstévnika (resp. jednu
vstupenku) se pohybuje okolo 1 300 K¢.

e Pramérny rozpocet festivalu klasické hudby je hrazen rovhomérné z vlastnich zdrojli (prodej listk(t a navaznych sluzeb), soukromych zdrojii (sponzoru) a vefejnych
prostiedk (statni, krajské a obecni rozpocty), pficemz v praméru hlavnim pfispévatelem z verejnych prostfedku jsou obce.

+ Finalnim vystupem této studie je vy&isleni ekonomického dopadu vyvolaného konanim festivald klasické hudby v Ceské republice. V prvni fadé tedy byla vy&islena
ekonomicka spotreba (atrata) navstévnik( festivalt a organizatoru festivalud, ktera za cely vzorek festivalt €ini 564 mil. Ké (pficemz 55 % spotfeby pfipada na

18 festivall AHF). V navaznosti na spotfebu vyvolanou festivaly klasické hudby je dopocten i multiplikaéni efekt — tedy navazné vytéZovani odbératelsko-
dodavatelskych vazeb a z toho plynouci dalSi ekonomicka spotfeba, ktera ¢ini 892 mil. K€ (55 % spotfeby v multiplikaci opét pfipada na 18 festivalt AHF).

» Celkova verejna podpora festivali klasické hudby ¢inila v r. 2014 cca 108 mil. K¢, pfic¢emz odvod do verejnych rozpo¢ctu, ktery byl zplsobeny zdanénim celkové

vloZena do podpory festivall klasické hudby vygeneruje 1,98 K& pro verejné rozpocty.

» Vedle ekonomickych efektt maji festivaly klasické hudby, a kultura obecné, fadu neekonomickych €i nepfimych ekonomickych a nekvantifikovatelnych efekt.
Mezi nejvyznamnéjsi efekty patfi dopad na propagaci mésta a do oblasti cestovniho ruchu, dopad na kulturni vyziti a tvorbu kulturniho kapitalu mésta a dalsi.
i l..'l‘.._!- ‘*lo}]l _;-J'. .
t ‘-1- -“JJ -~ ‘. v
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m Analyza festivaltl klasické hudby v CR
Uvod do analyzy

Festival je jednodenni ¢i vicedenni vefejna slavnostni umélecka prehlidka (hudebni, divadelni, tanecni a dalsi), ktera se obvykle kona periodicky a je tak nastrojem
pravidelného zajiStovani kulturniho vyziti, destinaéniho marketingu a stimulace ekonomiky. Festivaly klasické hudby v Ceské republice se vyznacuji tradici (nejstarsi
festivaly klasické hudby se etablovaly na konci 40. let 20. stoleti) a popularitou (na festivalech klasické hudby bylo v roce 2014 prodano cca 300 tis. vstupenek).

Postup analyzy

e Ekonomické dopady festivall klasické hudby jsou vycisleny na zakladé dvou vychozich vstupl — ekonomické spotreby navstévniku (ktera byla vyzkoumana na
vybranych festivalech a dopocitana za ostatni festivaly) a ekonomické spotieby vyvolané organizatory festivalli (za honorafe umélc(, technické zabezpeceni,
pronajem prostor apod.). Suma téchto dvou skupin Utrat je nasledné vioZzena do multiplikacniho modelu, s jehoz pomoci je vycislen celkovy dopad na ekonomiku
(utrata navstévnikl i organizatoru festivalu vyvolava dalSi vytézovani odbératelsko-dodavatelskych vazeb, které déle stimuluji ekonomiku).

e Jako vstupni data byly vyuZzity Udaje za rok 2014. Zaroven je v analyze predpokladano, ze navstévnici se nezicastni vice nez jednoho koncertu denné (denni spotfeba
navstévniku je vyuzita jako vstup pro vy€isleni ekonomickych dopadu).

« Detailni analyza ekonomické spotfeby byla provedena za rok 2014 na vzorku 18 festivalQ (viz pfilohu), které jsou éleny Asociace hudebnich festivali CR
a dopoctena za dalSi festivaly klasické hudby s navstévnosti nad 1 000 osob evidované Narodnim informacnim a poradenskym stfediskem pro kulturu (NIPOS).

Analyzované festivaly klasické hudby DalSi festivaly klasické hudby

] 44 dalSich festivall
| festivalu klasické hudby s klasické hudby

Neomy | emmmmmmmme- - é’j’
& &
F &
& 3,%
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2
2 & 2

[ 18 analyzovanych

‘?' Analyzované festivaly klasické hudby ‘0, Dalsi festivaly klasické hudby
Zdroj: Data od ¢lent Asociace hudebnich festivalti CR za rok 2014, NIPOS
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Analyza festivaltl klasické hudby v CR
Analyzované hudebni festivaly — zakladni informace za rok 2014

Pocet prodanych vstupenek analyzovanych hudebnich festivall Q; ® 6 o ﬂ(}& w&
50 000
40000
30 000 7 262 vstupenek 3 759 vstupenek 41 225 vstupenek 1 394 vstupenek
20 000

e Vzhledem k tomu, Ze jeden navstévnik si mohl koupit vice nez jednu
10 000 vstupenku, nemusi poCet prodanych vstupenek pIiné odpovidat poctu
navstévnikd.

EC R T @RS P ESEN SR  Zterénniho vyzkumu na &tyfech mezinarodnich festivalech v Ceské
%;Le\ 5\0@ & @o“\ @3’ &S @o@ & é,{\\\ & <& = \\s\é} K\\;& & z@‘ republice vyplyva, Ze jeden navstévnik navstivi v praiméru 2 koncerty.
2\ NS A 2 RS RS SRS Q&8 . , . . . , . .
&S \ﬁ(@“ & &@é‘ &o& & §<° & &@*‘\ & S @\@‘\  Podet prodanych vstupenek je uréen jednak délkou a popularitou festivalu,
N . X0 K . v ’ . . , . . ;s o.
@&@“ Qé’ 3“ < 5;3* Qg"’ &@‘ @K«Q b\;o‘“ & %-q,\“ N d’(@ ((z‘,&\ prostfedky vyhrazenymi na marketing a PR, ale také kapacitami, které jsou
N s 4w P q aq
S s N R\ & & & R\ v misté konani k dispozici.
I
Pramér
Priumérna cena jedné zpoplatnéné vstupenky g ® 6 o % ‘SW
1000 K Mediéan Maximum Minimum
800 K& 408 K¢ 218 K¢ 1150 K& 100 K&
600 K¢
400 K& e Prodej vstupenek je ve skupiné pfijmu z vlastni ¢innosti nejvyznamné;jsi
200 K prijmovou polozkou. Festivaly klasické hudby s nadprimérné vysokym
ok . . BEEEEEEES rozpocétem (ve srovnani se zbytkem vzorku 18 festivaltl) maji proto relativné
S O & @ @i‘} £ @ 8 S &\@ P vysokou prameérnou ce’nu \{stup.enkoy pl'eSlahl’JjICI 500. Kc.v 5 ’
N RO & & 8 & IOPRRC & & & A + Vstupenky na akce v ramci festivalu klasické hudby je pfesto zadouci
< N ke P R v v ° - , ~ e - z
& ng@d%o“ @eﬁ* e & o & %Q'z* & o 6@& ngo K & & 'f)b & dotovat z vefejnych prostiedk(, pokud ma byt udrzena sou¢asna poptavka
N O S & & & o & a tim byla zachovana Zivotnost festivalu.
(S; AR NS NS NN A & 7
K @2\ K& A\ X « & 'zi‘b &
N N N o7
K
Primar *Uvedena data byla u daného festivalu ziskana odhadem. Zdroj: Data od ¢lenti Asociace hudebnich festivalii CR za rok 2014; Economic impacT
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m Analyza festivaltl klasické hudby v CR
Analyzované hudebni festivaly — zakladni informace za rok 2014

Celkovy rozpocet analyzovanych hudebnich festivall % Poo
80 000 000 K¢ 14,6 mil. KE 5,6 mil. K&
60 000 000 K¢

40 000 000 K¢

A |

20000 000 K¢
-
B g 85,7 mil. K& 1,2 mil. K&
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Pramér

Rozpocty festivalll klasické hudby se liSi v zavislosti na jejich rozsahu a délce. Pfedevsim festivaly s mezinarodnim programem a relativné vyznamné;jsi
zahrani¢ni navstévnosti disponuji rozpocty, které Ize ve zkoumaném vzorku oznacit za nadpramérné.

Festivaly klasické hudby s niz§i navstévnosti (s cca 3 000 prodanymi vstupenkami) disponuji niz§imi rozpocty, které se pohybuji okolo 2 mil. K&.
Nejvétsi nakladovou polozkou, bez ohledu na velikost festivalu, jsou honorare umélcl a organizace festivalu (v€éetné propagace).

** Festival Mitte Europa se odehrava v CR a v Némecku. Analyzovany rozpodet je uveden

pouze za akce v CR, které jsou ale vyznamné podporovany z némeckych vefejnych prostiedki. *Uvedena data byla u daného festivalu ziskana odhadem. Zdroj: Data od &lenti Asociace hudebnich festivalii CR za rok 2014
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m Analyza festivaltl klasické hudby v CR
Analyzované hudebni festivaly — zakladni informace za rok 2014

Podil celkovych zdroju (podle typu zdroje) na pocet prodanych vstupenek

_9684K(': g 0 @ °
4 000 K¢ 4 .

1995 K¢ 1331 KE
3000 K& -

46% I . . ..
2000 K& Maximum Minimum
58%

9 684 K¢ 393 K&

1000 K&

Zdroje financovani festivala klasické hudby*

0 K¢
30,4%
35,1% e
@0‘
..\@0
AN
5° @“\Q

34,5%

] ) ) ) ) ) ) = Zdroje z vefejného sektoru (statni, krajské a obecni zdroje)
® Podil financovani z vefejnych zdroju Podil financovani ze soukromych zdrojl m Podil financovani z vlastnich zdroju Zdroje ze soukromého sektoru
- = Vlastni zdroje
—— Prdmér

Tento ukazatel vypovida o nakladovosti festivalu v souvislosti s jeho rozsahem (resp. poc¢tem prodanych vstupenek a tedy odvozenym poctem navstévnika). Hlavnimi faktory, které
urcuji jeho vysi jsou pozadavky na misto konani a infrastrukturu v misté, pozadavky na dramaturgii festivalu (a tedy cilovou skupinu navstévnikua), doprovodny program a dalsi.

Na skladbé zdroju financovani je patrné, Ze management festivald klasické hudby téméF ve vSech pfipadech vyuziva vicezdrojové financovani (z vefejnych, soukromych a vlastnich
zdrojl) a podil financovani z vefejnych zdroju se lisi podle jednotlivych festivald. V celkovém vazeném priméru (kdy je vahou pocet prodanych vstupenek) podil vefejného financovani
netvofi ani jednu tfetinu zdroja.

Ekonomicka spotfeba navstévnikil (a tedy i pfinosy do vefejnych rozpoctu z ni plynouci) je zpravidla vySSi na festivalech s vy3Si mirou tohoto ukazatele. Napfiklad primarni spotreba
navstévnikd na Styfech vybranych festivalech s vysokou mirou tohoto ukazatele (MHF Cesky Krumlov, Dvorakova Praha, Ceské doteky hudby a Prazské jaro) odpovida 75 % z
celkové spotfeby na sledovaném vzorku 18 festivalQ.

** Festival Mitte Europa se odehrava v CR a v Némecku. Analyzovany rozpodet je uveden

pouze za akce v CR, které jsou ale vyznamné podporovany z némeckych vefejnych prostiedki. *Uvedena data byla u daného festivalu ziskana odhadem. Zdroj: Data od ¢&lenti Asociace hudebnich festivalii CR za rok 2014
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Analyza festivaltl klasické hudby v CR
Analyzované hudebni festivaly — zakladni informace za rok 2014

Podil zdroju z vefejného sektoru na pocet prodanych vstupenek g @6 o
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Podil verejnych vydajl na jednu prodanou vstupenku

¢V uvedeném grafu je dana do souvislosti vefejna finan¢ni podpora (ze statnich, krajskych a obecnich zdrojli) a rozsah festivalu (odvozeny z poctu
prodanych vstupenek). Festivaly s relativné vyznamnéjSim podilem financovani z vefejnych prostfedkl a zaroven relativné nizkym poctem
prodanych vstupenek zde dosahuji nadprimérnych hodnot.

eV priméru se dotace z vefejnych zdroji na vstupenku pohybuje okolo 600 K&, pficemz vyznamny podil vefejného financovani neni typicky napf.
pro festivaly s mensi navstévnosti, ale je dan spiSe ochotou verejné spravy (obvykle na Urovni obci) financovat kulturni udalost, ktera generuje
ekonomicky dopad a zvySuje miru kulturniho vyziti v regionu.

Zdroj: Data od &lenti Asociace hudebnich festivalti CR za rok 2014
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m Analyza financovani festival(l klasické hudby v CR
Zdroje financovani hudebnich festivala v r. 2014

« Hudebni festivaly mohou byt financovany z vlastnich zdroja, ze zdroju ze soukromého sektoru ¢i ze zdroju z vefejného sektoru. Obvyklé je vSak vicezdrojové
financovani a kombinace uvedenych zdroji. Pomér mezi témito zdroji se u kazdého festivalu mize liSit i o desitky procent.

+ Graf uvadi vazeny pramér vyuzivani zdrojti financovani u analyzovanych festivald. Zadny z analyzovanych festivald se neobesel alespori bez ¢asteéného
financovani z vefejnych zdrojli (vefejné finance tvofi v primeéru necelou tretinu z celkovych zdrojud).

* Na analyzovaném vzorku festivall Ize vidét, ze festivaly klasické hudby vyuzivaji vyvazené vicezdrojové financovani a jejich management aktivné pfistupuje
k zajisténi alternativniho financovani vedle pozadavku, které klade na zdroje od statu, krajli a obci.

Zdroje financovani festivall klasické hudby* Zdroje z vefejného sektoru

 Statni, krajské a obecni rozpocty jsou v priméru nejmensim, nicméné stale
vyznamnym, zdrojem financovani festivalu klasické hudby.

30,4%
35,1% -
Nejmensi prameémy podil na Zdroje ze soukromého sektoru
financovani festivall predstavuji e . . B . L . .
zdroje z vefejnych prostredk( — * Muze jit o zdroje poskytnuté fyzickymi nebo pravnickymi osobami, pfi¢emz
piicemz v praméru pfispivaji obvyklym divodem pro podporu festivalu je u pravnickych osob spojeni
nejvyznamnéji obce, poté nasleduji znadky s prestizni akci.
kraje a nejméné jsou festivaly . . 3 . 3 Lo
klasické hudby dotovany statem. » DalSi zdroje ze soukromého sektoru jsou poskytovany formou mecenasstvi,
34,5% kde motivace neni obchodni, ale plyne z osobniho pfesvédceni.
m Zdroje z verejného sektoru (statni, krajské a obecni zdroje) Vlastni zdroje
Zdroje ze soukromého sektoru ¢ Median ceny vstupenky na analyzovanych festivalech se pohyboval mirné
m Vlastni zdroje nad 200 K¢, ale vyjimkou nejsou ani vstupenky pfesahujici ¢astku 1 000 K¢.
*Jedna se o primér zdroju financovani vazené celkovymi rozpodty festivalt. ° Yedle V)'/r,10’SL°J ze VStUF?néhoj’kt?ré jS?U- nejvyzn’arpnéjé’l'm Zdr(.)jem YlaStr’ﬁho
financovani, mohou byt dal8imi zdroji financovani také prodej doplrikovych
sluzeb ¢i provize za jejich zprostfedkovani.

Zdroj: Data od &lenti Asociace hudebnich festivalii CR za rok 2014
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m Analyza financovani festival(l klasické hudby v CR
Naklady hudebnich festival( v r. 2014

* Naklady festivall klasické hudby byly sledovany v 5 zakladnich skupinach. V priméru nejvyssi nakladovou poloZkou jsou vydaje na program festivalu — tedy
honorare vystupujicich umeélcu.

¢ Druhou nejvétsi polozkou jsou naklady na organizaci festivalu, ktera zpravidla trva déle nez rok (napf. program festivalu se obvykle pfipravuje i na nékolik let
dopredu) a na plny Gvazek na ném pracuje 5 — 10 osob. Pfi samotném prabéhu festivalu pak naroky na personalni zajisténi rostou (koordinace, bezpecnost,
doprovod umélcl a tak dale) a festival zaméstna dalsi desitky az stovky lidi na ¢astecny Gvazek.

e Zbyvaijici ¢ast nakladl tvofi technické zabezpeceni festivalu (napf. stavba pddia, oploceni, logistika apod.), naklady na péci o umélce (jejich ubytovani a doprava)
a ostatni naklady (napf. poplatky kolektivnim spravcim autorskych prav a dalsi)

Prdmérna struktura nakladu festivald Struktura nakladii festivalt klasické hudby

- N III----Il l.I II

6%

80%

u Honorare umélcim

16%

Organizace a propagace festivalu 60%
m Technické zabezpeceni a pronajem
40%
= Ubytovani a doprava umeélcu

u Ostatni 20%

33%

Pozn. Jedna se o primérnou 0%

strukturou nakladd vazenou & GRS © 4
. - o 0 KN\ & > & A o G &
celkovymi rozpodty festivald. e 99 @o@ o " ;o"'b Q\\g—“ quf» & bé’é\\\ \o&o QQJ\%“ e@‘ Jcegb
@ } N Q A S Q K & R
ng’\ K« & \‘\5‘&0 \2(6?9 J&o‘?\ 45"%{- &é@? \{_z\“) @Q @{9 %@6 &
-~ wr_ o . . vivs s . A Q & - O O
Honorare umélcim jsou nejvyznamnéjsi nakladovou poloZzkou, N t@,},@ \X\%“ X @,&‘ 3\9 &
< *

protoze celkovy pocet ucinkujicich se u vétsich festivall pohybuje
az ve stovkach osob. VétSina ze sledovanych festivall je navic
mezindrodni a vydaj na prestizni zahrani¢ni umélce tvofi B Honorafe umélcim Organizace a propagace festivalu B Technické zabezpeéeni a prondjem
vyznamny podil na celkové ¢astce vydané na honorare.

= Ubytovani a doprava umélct m Ostatni
*Uvedend data daného festivalu byla ziskana odhadem.
** Struktura nakladu neni zcela presna (napr. organizace festivalu ¢ honorafe umélc( jsou zahrnuty ve standardnich vydajich na ¢innost hudebniho télesa) Zdroj: Data od ¢&lenti Asociace hudebnich festivalii CR za rok 2014
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m Analyza ekonomické spotfeby vyvolané festivaly klasické hudby v CR
Ekonomicka spotieba samotnych festivall klasické hudby (r. 2014)

» Ekonomicka spotfeba (Utrata) je primarnim vstupem do multiplikacniho modelu, diky kterému je mozné komplexné vyhodnotit ekonomické dopady a pfinos pro
vefejné rozpocty. Prvni sledovanou skupinou ekonomické spotreby jsou vydaje organizatort festivali klasické hudby.

» Ekonomicka spotfeba festivall je sledovana oddélené za zkoumany vzorek 18 festivalt a dopocitana pomoci koeficientt za dalSich 44 festival( klasické hudby.

» Spotfeba je sledovana v 8 sdruzenych polozkach (skupinach vydaju), u kterych se predpoklada stejna struktura odbératelsko-dodavatelskych vazeb (neboli kazda ze
sledovanych skupin vyuziva podobného fetézce subdodavatelll) a tedy podobny multiplikacni efekt a ekonomicky dopad.

Spotteba 18 festivald pod Asociaci hudebnich festivalti CR (mil. K&) Spotfeba 44 dalSich festivall klasické hudby (mil. K&)
Honorafe umélciim 1014 Honorare umélciim 81,7
Organizace festivalu 48,4 Organizace festivalu 39,0
Propagace festivalu 41,7 Propagace festivalu 33,6
Technické zabezpeceni 23,6 Technické zabezpeceni 19,0
Pronéjem prostor 16,2 + Pronajem prostor 13,1
Ostatni 14,6 Ostatni 11,8
Ubytovani umélct 8,2 Ubytovani umélct 6,6
Doprava umélct 8,3 Doprava umélcu 6,7
CELKEM 262,4 CELKEM 2115

Spotfeba vSech festivalu klasicke hudby (mil. K¢) + Nejvyznamnégjsi utrata je realizovana za honorare umélcii, u kterych
Honorafe umalcam 183.2 - 39 % je v8ak multiplikacni efekt a ekonomicky dopad na ¢eskou ekonomiku
- rostival 24 - 18 % omezen. Je totiz konzervativné predpokladano, Ze honorafe jsou
Organizace festivalu 87, 8 % v nadpoloviéni vysi vyplaceny zahraniénim umélcim, ktefi tyto
Propagace festivalu 75,3 B 15% finanéni prostfedky vyvezou a nespottebuji v mistni ekonomice.
Technické zabezpeéeni 42,6 l 9% * Vydaje na organizaci a propagaci festivalu, které jsou druhou a tfeti
Pronajem prostor 20.3 I 7% nejvyssi polozkou’ spotvrfaby, vytezlup' subdodavatelské sluzby ve
- . sluzbach, ale také napfiklad v logistice.
Ostatni 264 | 6% + Ubytovani, které je vyznamngj$i u navstévnikd festivall spise nez
Ubytovani umélcu 14,8 | 3% u samotnych organizatord, ma provazbu na spotfebu v gastronomii,
Doprava umélci 15,0 | 30 nakup vybaveni, zprostfedkovatelské sluzby a dalsi.
e |
Zdroj: Data od ¢lenti Asociace hudebnich festivalii CR za rok 2014; Analyza KPMG a Economic impacT
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m Analyza ekonomické spotfeby vyvolané festivaly klasické hudby v CR
Ekonomicka spotieba navstévniku festivali klasické hudby (r. 2014)

« Utrata navstévnik( festivaltl klasické hudby je druhou sledovanou skupinou ekonomické spotieby a je opét sledovana oddélené za zkoumany vzorek 18 festivalli
a dopocitana pomoci koeficientl za dalSich 44 festivall klasické hudby. V souctu pak presahuje ¢tvrt miliardy K& roéné.

e Spotreba je sledovana v 5 sdruzenych polozkach (skupinach vydajl), u kterych se predpoklada stejna struktura odbératelsko-dodavatelskych vazeb (neboli kazda ze
sledovanych skupin vyuziva podobné urovné subdodavatell) a tedy podobny multiplikaéni efekt a ekonomicky dopad.

Spotieba navstévniki 18 festivaltl pod AHF CR (mil. K&)

Spotieba navstévnikl 44 dalSich festivall klasické hudby (mil. K&)

Vstupenky 89,8 Vstupenky 77,9
Gastronomie 14,4 Gastronomie 12,5
Ubytovani 13,6 + Ubytovani 11,8
Zbozi a sluzby 11,2 ZboZi a sluzby 9,7
Doprava a parkovani 9,3 Doprava a parkovani 8,1
CELKEM 138,3 CELKEM 120,0

. C S Spotieba navstévniku dle narodnosti
Spotifeba navstévnikl na vSech festivalech klasické hudby (mil. K&) P

[Struktura N VST EV N1 K (1 6%]

Vstupenky V/StU D 1 Ky’ | - 7%
Gastronomie Gastronomie | 23% ¢
Ubytovani Ubytovani m— 57% ;

< < ZboZi a sluzioy 9 "
Zbozi a sluzby 0213 SUzby o :

— Doprava a parkovan | 26%
Doprava a parkovani
0% 20% 40% 60% 80% 100%
CELKEM
m Cesti navstévnici Zahrani¢ni navstévnici

¢ Nejvyznamnéjsi polozkou vydaju navstévnikl je utrata za vstupenky. Vydaje za vstupenky zaroven odpovidaji struktufe navstévnika (rozdéleni na domaci
a zahraniéni). U ostatnich poloZek uz je patrna vy$si spotfeba zahrani¢nich navstévniku.

» Zahrani¢ni navstévnici, i pfes jejich nizSi poCet, maji tendenci vice spotfebovavat — u ubytovani jde o pfirozenou skute¢nost, vzhledem k tomu, ze domaci navstévnici
Casto ubytovani nevyuziji, protoze se po akci dopravi do mista bydlisté.

e Zatimco u domacich navstévnikl znamena navstéva festivalu spiSe stimulaci ekonomické spotieby, ktera by mohla byt hypoteticky realizovana i na jiném misté
Ceské republiky (a mit tak ekonomicky dopad), u zahraniénich navstévnik( jde o nové finanéni prostfedky, které plynou do &eské ekonomiky.

Pozn.: Spotieba za vstupné je pro prehlednost zobrazena ve strukture spotfeby navstévniku, ale i samotnych festivali (kde jde .
o prijmy, které jsou nasledné vydany na honorare umélct a dalsi naklady), do multiplikacniho modelu vstupuji pouze jednou. Zdroj: Data od ¢len( Asociace hudebnich festivalt CR za rok 2014; Analyza KPMG a Economic impacT
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m Ekonomicky dopad vyvolany festivaly klasické hudby v CR
Multiplikaéni model — metodika

= Hudebni festivaly realizované v Ceské republice maji podobné jako jiné
spoleCenské akce (napf. sportovni udalosti, vystavy apod.) dopad na celou fadu
odvétvi narodniho hospodafstvi. Vyznam tohoto dopadu pro vefejné rozpocty
je mozné kalkulovat pomoci analyzy odbératelsko-dodavatelskych vztah( neboli
multiplikaCniho modelu. Hudebni festivaly maji zarover nekvantifikovatelné
dopady na spole€ensky rozvoj a zvySovani miry kulturniho vyziti.

= Analyza odbératelsko-dodavatelskych vztah(i zohledriuje co nejvétsi pocet
faktor(l, které mohou mit pfimy €i nepfimy dopad na kone€nou bilanci pfinosu
festivall klasické hudby.

.
]
1]
]
1]
]
1]
]
1]
[ ]
= Kromé pfimého vyznamu ve formé& dafiovych pfinosti ma realizace hudebniho : i Subdodavatel Obchod
: 2A velkodbhchod

Festivaly klasické hudby a jeho navstévnici

Spotreba
spojena pfimo
s festivalem

Ubytovani
a strava

Doprava Nakup zbozi

= V analyze odbératelsko-dodavatelskych vztaht je zakladnim zdrojem spotifeba
organizatord hudebniho festivalu a jeho navstévniki v Ceské republice, tedy
nakoupené sluzby a produkty — primarni trzby. Tyto vydaje se nasledné rozdéluji
mezi subdodavatele kupovanych sluzeb. Model zohlednuje roz€lenéni pavodnich ~ :........,
vydajd navstévnika az do 10. urovné hierarchického modelu (pficemz je pocitano :
i s ,uniky” spotfeby do zahrani€i — napf. u polozky ,honorafe umélcim® je pocitano

festivalu vyznam i svymi pfinosy pro podnikatelské subjekty a zaméstnanost.
Ceny produktl a sluzeb i darové sazby odpovidaji roku 2014.
Subdodavatel Dodavatele
. sluzeh
2B
vyrohce, suroviny

stessssanans,

Doprava

vstupuji externi aktéfi jako dodavatelé v doprave, energiich, surovinach apod.

= Pro vypracovani byla pouzita Siroké databaze zahrnujici data a informace Energie
z nasledujicich zdroja: Asociace hudebnich festivalu, dotaznikové Setfeni :
na vybranych festivalech klasické hudby, Cesky statisticky Gfad, Narodni
informacéni a poradenské stfedisko pro kulturu, TLT Benchmark databaze,
databaze a zkuSenosti KPMG, CzechTourism a dalsi.

Administrativa

Grafické zobrazeni analyzy odbératelsko-dodavatelskych vztah(

Analyza Vyg¢isleni vyse
odbératelsko- realnych
dodavatelskych

vztaht

prinosu
verejnym
rozpoctim

Pozn. Z dotazniku vyplynulo, Ze analyzované festivaly byly ve vSech pfipadech osvobozeny od tzv. kulturnich poplatk( (poplatkt ze vstupného). Toto osvobozeni je pfedpokladano i u dalSich 44 festivalu, které vstupuji do kalkulace.
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m Spotieba hudebnich festivall, prinosy pro verejné rozpocty v roce 2014

Celkové pfijmy pro vefejné rozpocty
v multiplikaci (za 18 festivalu klasicke hudby
— Clenl Asociace hudebnich festivald CR)

Spotfeba iniciovana 18 festivaly
klasické hudby (€leny Asociace
hudebnich festivali CR)

311 mil. K& ‘ 492 mil. K& ‘ 118 mil. K&*

Celkové pfijmy pro vefejné rozpocty
v multiplikaci (za 44 dalSich festivall
klasické hudby)

253 mil. K& ‘ 400 mil. K& ‘ 96 mil. K&*

Celkové pfijmy pro verejné rozpocty
v multiplikaci (za vSechny festivaly
klasické hudby)

A ~ T - BRI

Trzby vyplyvajici z pofadani téchto
hudebnich festivald v multiplikaci

Spotfeba iniciovana 44 dalSimi Trzby vyplyvajici z pofadani téchto
festivaly klasické hudby hudebnich festivall v multiplikaci

Spotieba iniciovana vsemi Trzby vyplyvajici z poradani téchto
festivaly klasické hudby hudebnich festivali v multiplikaci

Kazdych 100 K& vydaju navstévnika generuje 38 K¢ verejnych pfinosu

* Soucasti festivalu klasické hudby byvaji i doplrikové akce jako napr. konference a galavecery, které by bez festivalli neprobéhly. Tyto akce generuji dalSi
pozitivni ekonomicky dopad, ktery nebyl pfedmétem této analyzy. Lze tedy predpokladat, Ze konecny dopad je vySSi o nékolik jednotek procent. Zdroj: Analyza KPMG a Economic impacT
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Ekonomicky dopad vyvolany festivaly klasické hudby v CR
Ekonomické prinosy hudebnich festival( v r. 2014

Celkova podpora hudebnich festivald . v
z vefejnych rozpoéttl ] 1708 mil. K&

720
Celkovy prumérny pocet plnych ro¢nich
pracovnich Gvazku vytizenych vlivem
pofadani hudebnich festivall (odpovida
mésicni praci na plny uvazek pro 8 640 osob).

Celkova ekonomicka spotieba . v
‘ l iniciovana festivaly klasické hudby v CR ] 564 mil. KC

38 mil. Ké
Zisk soukromych spolecnosti plynouci
z pofadani hudebnich festivall v multiplikaci.

‘ Celkova spotieba v€etné multiplikace . v
l iniciovana festivaly klasické hudby v CR ] 892 mil. KC
Verejné rozpocty T 1 < @

Celkovy pfinos pro vefejné
rozpocCty z hudebnich festivalu

Kazda 1 K¢ vlozena do podpory hudebnich festivali vygeneruje
prg}yef'ejné rozpocty 1298 K¢ prostfednictvim dahovygh pFijmu.

Alokace pfrijml pro verejné rozpocty

“

= Statni rozpocet (pfimé dariové pfijmy)
Statni rozpocet (socialni pojisténi)

u Rozpocty obci
Zdravotni pojistovny (zdravotni pojisténi)

= Rozpocty kraju

Zdroj: Analyza KPMG a Economic impacT
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m Neekonomické dopady vyvolané festivaly klasické hudby v CR
Popis neekonomickych efektl

Kultura ma fadu neekonomickych efekt(, které maji dopad nejen na Ucastnika, ale i na nezicastnéné a dany region.

Ugastnik — Osoba, ktera se aktivné (pfitomna na festivalu) &i pasivné (sleduje jej z domova v TV, poslouché v radiu apod.) igastni hudebniho festivalu nebo
jeho doprovodného programu.

Nezucastnény — Osoba, ktera se neucastni hudebniho festivalu ani jeho doprovodného programu. O udalosti mize védét ¢i nemusi a festival ji mize
ovliviiovat (omezeni dopravy, zvySeni po¢tu osob v dané oblasti apod.).

Region — Uzemni jednotka vymezena na zakladé spoleénych znakd, které se lisi od znakil v sousednich regionech.

Spolecéensky, lidsky a kulturni kapital Ugastnik Nezucastnény

AN
AN
AN

Posilovani socialniho zivota a zajmu mistnich iniciativ.

Vytvafeni pocitu vlastni identity a sdileného zavazku, ktery je potfebny pro posileni obci
a komunit.

Kultura ma vzdélavaci a osvétovou funkci, diky ¢emuz pfedstavuje v dnesni dobé veliky
potencial dalSiho vyvoje.

Navstévnici kulturnich akci jsou prokazatelné spokojenéjsi a Stastnéjsi.

N N X X
N N X X

Utuzuje vztah mezi vefejnym a soukromym sektorem.

Vzdélavaci aspekt plynouci z hlavniho i doprovodného programu hudebnich festivall
(specialni programy pro déti, workshopy apod.).

N NN N X X

Snizuje projevy nasilného chovani.
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m Popis neekonomickych efektl

Hudebni festivaly maji prokazatelné neekonomické dopady. Odrazi se v kvalité Zzivota komunity i samotné spolecnosti.

Spolecéensky, lidsky a kulturni kapital Ugastnik Nezucastnény

AN

Formovani kolektivni identity milovnikd kultury.

Prostor pro vyjadieni spoleCenskych hodnot, utvareni spoleCenskych vazeb a udrzovani tradic.

Hudebni festivaly pfispivaji ke vzniku prostoru k ziskavani novych schopnosti a znalosti.

Diky hudebnim festivalim navstévuje mésta konani stale vice mimoradnych umélcu.

N XN X N S
N N X X
N N X X

Kulturni vizitka daného mésta a kraje.

Dopady na zdravi, psychiku a spokojenost jedincti Ucastnik Nezucastnény

Ugast na uméleckych aktivitach ma pozitivni vliv na zdravi, duSevni spokojenost, kreativni schopnosti
a vykonnost mysleni.

Ugast na koncertech ¢&i jinych uméleckych predstavenich miZzeme chapat jako dusevni hygienu
Clovéka (vede ke zlepsSeni vnitfni spokojenosti a pocitu ,vnitfniho Stésti“).

NN X

Ugastnici hudebnich festivalli maji lepsi pamét a vykonnost mysleni. Maji vyznamné tvir&i schopnosti
a dokazou lépe vyuzit kreativitu i ve zcela béznych Zivotnich situacich.
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m Popis neekonomickych efektl

Neuzitné hodnoty Ugastnik Nezucastnény

Lidé mohou diky festivalim pfijit do kontaktu s hudbou, kterou by jinak nepoznali, coz zpétné ovliviiuje \/
jejich umélecky vkus.

Navstévnost hudebnich festivalt v Ceské republice stale roste, je proto pravdépodobné, Ze je
v budoucnu navstivi i lidé, ktefi je dosud nenavstivili a maji tak jiz dnes nepfimy uzitek z jejich pouhé \/ \/
existence.

Identita mista, sebeidentita a identita skupiny Nezucastnény Region

Festivaly pfispivaji ke kulturnimu vyziti a tim vytvari kulturni kapital mésta — lakaji do mésta nové
obyvatele, investory, studenty a s nimi i inovace a vzdélanost. Tim dale pfispivaji k revitalizaci mést
a pozitivni zmeény jejich image.

Hudebni festivaly jsou dulezitymi nastroji podpory cestovniho ruchu a mista regionalni soudrznosti
a individuality.

Seznameni mladych lidi s kulturou klasické hudby a posilovani schopnosti utvaret vztah lidi k regionu
Ci méstu.

N NS
N X
N X

Obnova a rozvoj mésta Nezucastnény

Rozvoj kulturni moznosti prostor(, které se vyuzivaji pro konani hudebnich festival{. \/ \/ \/
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Zavérecna doporuceni pro udrzitelné zvysovani ekonomickych dopadu

Prodlouzeni
délky pobytu
navstévniku

Zajisténi lokality s optimalnim mnozstvim a kvalitou poskytovanych sluzeb cestovniho ruchu,
jako jsou ubytovaci zafizeni, restauracni zafizeni, infrastruktura, ale i dalsi sluzby, které
nesouvisi s pofadanim hudebnich festivald, ale mohou zajistit prodlouzeni délky pobytu
navstévniku (turistika, wellness, dalsi kulturni vyziti apod.).

Poukazani na tyto moznosti dalSiho vyziti pro navstévniky festivalu za ucelem zvyseni kvality
jejich zazitku, ktery byl primarné spojeny s hudebnim festivalem.

Zvyseni poctu
prodanych
vstupenek

Pocet prodanych vstupenek je uréen délkou a popularitou festivalu, ale také kapacitami, které
jsou v misté konani k dispozici.

Zvysovani poctu prodanych vstupenek Ize nicméné podpofit cilenym marketingem a PR
festivalu. Mezi dal$i metody podpory prodeje Ize zafadit slevy na vétsi odbér vstupenek, slevové
balicky, které kombinuji vstup na festival s dalSimi sluzbami (ubytovanim, gastronomii, dalSimi
kulturnimi udélostmi apod.)

Loajalita
navstévniku

Pro zvySeni loajality je potfeba zaméfit se na zajmy jednotlivych cilovych skupin navstévnikd
a podle preferenci pfizplsobit hlavni a doprovodny program (napf. zafazeni i rozSifeni
programu pro déti).

Zprostfedkovani blizSich informaci o festivalu a zajimavosti o jeho umélcich pomaha rozvijet
blizsi vztah navstévniku k festivalu a pfispiva tedy i k jejich loajalité. Pokud to umozruji
podminky festivalu, mize k vérnosti navstévnikd pfispét i moznost setkat se s umélci na
specialnich akcich jako jsou galavecefe apod.
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m Analyza financovani festival(l klasické hudby v CR
Moznosti financovani hudebnich festivalu

Nazev

Dotacni programy na podporu hudebnich festivalu

Podminky pro dosazeni podpory

Moznost ziskani finan€nich
prostredk poskytnutyvch
Ministerstvem kultury CR

Zadost o finanéni prostfedky na podporu projekttl profesionalniho hudebniho uméni

Termin uzavérky zadosti pro rok 2015 byl 30. 9. 2014, nicméné Zadosti bylo mozné zasilat kazdoro¢né. Je
mozné predpokladat, Ze bude mozné pozadat o finan&ni prostfedky i v roce 2015.

Nutnost spinéni podminek vyb&rového Fizeni (fyzicka osoba: ob&an CR nebo trvalé bydlisté v CR; nebo
pravnicka osoba: sidlo v CR; Z&dost pfedloZena potadatelem).

Nadaéni prispévek z Nadace Cesky
hudebni fond

Termin uzavérky zadosti byl 31. 3. 2015, nicméné zadosti bylo mozné zasilat kazdoro¢né. Je mozné
predpokladat, ze bude mozné pozadat o finan¢ni prostfedky i v roce 2016.

Nutné vypInéni formulare a podani zadosti pfed ukonéenim projektu (zadosti podané po ukonceni projektu
nebudou pfijaty).

NCHF nepfispiva na mimoradné finanéné naroéné projekty*, zadosti osobniho &i lokalniho razu

a neposkytuje finanéni pujcky.

* Rozsahlé festivaly, velkoryse koncipované mezinarodni soutéze, zahrani¢ni koncertni turné sbort ¢i orchestri, nakladné vydavatelské projekty apod.
Nadacni pfispévek je vhodny pro méné rozsahlé hudebni festivaly.)

Narodni podpora cestovniho ruchu -
Cil Konvergence

Téma: Cestovni ruch a kulturni dédictvi
Termin uzavérky zadosti je 30. 9. 2015, nicméné Zadosti je mozné zasilat kazdoro¢né. Je mozné
predpokladat, ze bude mozné pozadat o finan¢ni prostfedky i v roce 2016.
Podani dvou kopii zadosti se vS8emi povinnymi pfilohami*.
Podpora projektl, které negeneru;ji pfijmy béhem realizace.
* Seznam pfiloh, doklady o pravni subjektivité Zadatele, podklady pro hodnoceni kvality projektu, stanovisko odboru cestovniho ruchu MMR, zadavaci

podminky k zahajenym, resp. ukon¢enym, zadavacim a vybérovym fizenim, doklad o partnerstvi, zmocnéni k podpisu Zadosti o dotaci podepsané
statutarnim zastupcem, rozpocet projektu, informace o identifikaci pravnické osoby.
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m Analyza financovani kultury v CR
Zdroje financovani kultury v CR ze statnich zdroju (2012)

Hudebni festivaly jsou sougasti kulturniho odvétvi, které je v Ceské republice financovano vlastnimi zdroji, zdroji ze soukromého sektoru a zdroji z vefejného sektoru. Verejné
zdroje jsou pro financovani kultury vyznamné, nicméné z mezinarodniho srovnani z r. 2012 vyplynulo, Ze podil vydajt na kulturu ze statniho rozpoctu €ini relativné nizkych 0,66 %.

Pomér vydaja na kulturu ze

statniho rozpoctu (%)

Pomér vydaju na kulturu ze statniho rozpoctu v r. 2012 (%)

Recko 0,37
Irsko 0,40 3.5
Polsko 0,50
Ceska republika 0,66 3
Malta 0,89
Portugalsko 0,90 S —
Itali 0.90 i Pomér vydajd na kulturu ze statniho rozpoctu v CR
=S ’ i lze povaZovat za jeden z nejnizSich v porovnani
Finsko 0,99 2 i s ostatnimi staty Evropy (z kalkulace jsou vyjmuty
DEE @ 1,00 : Zdl’.Oje ze ktery(.:h byly financovany cirkve) 5
Spanélsko 1,36 15
Chorvatsko 1,48
Rakousko 1,55 1
Némecko 1,67
Madarsko 1,69 0.5
Bulharsko 1,72
Loty3sko 1,86 0
o O
Holandsko 1,86 & 6%“ & & & Q@
& 4 W & & &2
Rumunsko 2,10 , VIO
Svédsko 2,60 Zdroj: EUROSTAT (2012)
Estonsko 3,21
© 2015 KPMG Ceska republika, s.r.o., a Czech limited liability company and a member firm of the KPMG network of independent member firms affiliated with KPMG International 28

Cooperative (“KPMG International“), a Swiss entity. All rights reserved. Printed in the Czech Republic.



m Analyza financovani kultury v CR
Dalsi zdroje financovani kultury

MozZnosti financovani ze soukromych zdroju

Fundraising a crowdfunding

» Tento zpUsob byl primarné vyuzivan v neziskovém sektoru. Mezi hlavni zpusoby ziskavani finanéni podpory patfi vefejné sbirky, pofadani
spolecenskych akci, telefonické a poStovni kampané (Zaslani dopisu adresatovi, o kterém je znamo, ze by mohl pfispét na hudebni festival. Je nutné
vytipovat potfebné darce, naasovat kampan, vytvofit spravnou formu dopisu, pfilozit pfedtiSténou odpovéd a vytvofit originalni dékovny dopis).

Sponzoring

* Nejrozsifenégjsi moznost Cerpani financi ze soukromych zdroja. Potencialni sponzory je nutné informovat o vyhodach, které pro sponzory ze
sponzorstvi plynou, jako napfiklad reklama, logo na promoc¢nich materialech, vstupenkach apod. Navic naklady na propagaci a reklamu jsou dafiové
uznatelnymi naklady. Sponzorsky pfispévek tedy snizuje zaklad dané v piné vysi.

Nadace a nadaéni fondy

» Nadace: Hlavni funkci nadace je shromazdovat financ¢ni a jiné dary a rozdélovat je jinym organizacim nebo jednotlivelim na obecné prospésnou
cinnost.

» Nadacni fondy: Jedna se o nezavislé subjekty finan¢ni povahy zaloZzené za u¢elem podpory vefejné prospésnych aktivit a projektu.

Darcovstvi

* Pro potfeby danového zvyhodnéni se uvadi v darovaci smlouvé ucel. Darce mlze pouzit od&itatelnou polozku snizujici zaklad dané z pfFijmU pouze
v pfipadé, ze hodnota jednoho kazdého daru (nebo vSech darl jedné organizaci) bude &init alespor 2 000 K¢&. Zaklad dané Ize snizit nejvySe 0 5 %
zakladu dané.
Stale vice spole¢nosti jednorazové pfispiva na vefejné prospésné ucely. Hlavni motivaci darcl je zvy$eni kreditu spoleénosti v o¢ich verejnosti.

Dobrovolnictvi

» Dobrovolnik vykonava pracovni ¢innost ve prospéch druhé osoby &i instituce bez naroku na odménu. Vztah je smluvné upraven pravem dle
obc¢anského zakoniku a nikoliv zakoniku prace.

Mecenasstvi

e Za mecenase lze povazovat osobu, ktera poskytuje urcitou formou podporu a nevyzaduje za ni zadnou protihodnotu, navic je ¢asto anonymni.
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m Analyza financovani kultury v CR
Zdroje financovani kultury domacnostmi

Schéma rozdélovani finanénich prostredkt na kulturu na centralni Grovni

Vetejné prostfedky na kulturu jsou na statni Grovni rozdélovany prostfednictvim statniho rozpod&tu — Ministerstvo kultury CR (MK): . 5
e Financovani prostfednictvim grantovych a dotacnich program, které jsou zvefejnény na webovych strankach Ministerstva kultury Ceské republiky. Zadosti pro
rok 2015 jsou jiz uzaviené, ovsem zadosti bylo mozné zasilat kazdoro¢né, proto je mozné pfedpokladat, ze bude mozné zadat o finanéni podporu i v roce 2016.

Financovani kultury domacnostmi

Struktura vydajd doméacnosti v roce 2012

Bydleni, voda, energie, paliva I 22%
Potraviny a nealkoholické napoje IR 20%

Struktura vydaju na rekreaci a kulturu v 2012

Ostatni zbozi a sluzby I 1290 m Dalsi vyrobky dlouhodobé spotteby
Doprava IS 11% m Noviny, knihy, papirenské zbozi
Bytové vybaveni, zafizeni domacnosti; opravy I 6% Rekrea&ni a sportovni sluzby

Stravovani a ubytovani I 5%
Odivani a obuv I 5%
Posty a telekomunikace I 4%
Alkoholické napoje, tabak m—l 3%

Kulturni sluzby
M Rozhlas a televize
M Fotografickd a audiovizualni zatizeni

Zdravi mmmmm 3% B Dovolena s komplexnimi sluzbami
Vzdélavani m 1% M Ostatni vyrobky pro rekreaci a kulturu
Rekreace a kultura IEEEEEGGGGGNGNGNGN——— 0%
0% 5% 10% 15% 20% 25%

» Celkové vydaje domacnosti na kulturu a rekreaci tvofily cca 9 % vydajl. V pfipadé, ze abstrahujeme od aktivit spojenych s rekreaci, vydaje na kulturni
sluzby tvofily 0,59 % z celkovych vydaji domacnosti.

* Vroce 2012 ¢inilo pramérné penézni vydani na osobu celkem 700 K& rocné. V letech 2009 az 2011 se primérné penézni vydani na osobu pohybovalo
lehce nad 700 KE&.
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m Analyza financovani kultury v CR
Alternativni zdroje financovani kultury

Moznost financovani z loterii a her

V ramci mnoha zemi EU je v sou¢asné dobé kultura podporovana prostrednictvim odvodu prostfedku z loterii, které byvaji asto provozovany statem.
Za nejpropracovangjsi systémy financovani kultury z narodnich loterii Ize povazovat systémy ve Velké Britanii nebo Italii.

e Znacna ¢ast prostfedkl slouzicich k financovani kultury je ziskana e Zajeden z hlavnich zdrojii podpory kultury v Itdlii Ize povazovat vefejné
z Narodni loterie. zdroje (narodni i mezinarodni dotacni programy), kam lze taktéz radit

» PFerozdélovani prostfedkd z Narodni loterie ma v kompetenci DCMS vynosy ze stéatni loterie.

(Department for Culture, Media & Sport). Ziskané prostfedky jsou » V Italii v sou€asné dobé neexistuji Zddné obecné zakony tykajici se alokace
rozdélovany prostfednictvim 14 nezavislych organizaci do oblasti sportu, vefejnych zdrojl pro kulturu. Diky tomu, Ze v posledni dobé kultura trpéla
kulturniho dédictvi, uméni, charity, dobrovolnictvi. Podporovéany jsou také snizovanim rozpoctu, existuje nékolik specifickych legislativnich Uprav za
projekty v oblasti zdravotnictvi, vzdélavani a zZivotniho prostredi. ucelem finanéni kompenzace téchto ztrat.

» Finance jsou na projekty udélovany bez vlivu vlady nebo ministerstva. Od  |ltalska legislativa zaru€uje pfidéleni kultufe cast zisku statni loterie (poprvé
roku 1994, kdy byla Narodni loterie zprovoznéna, bylo na cca 300 500 aplikovano v roce 1998). Podle jiné pravni Upravy byly 3 % vydaju na
projektt poskytnuto 22 mid. liber. strategickou infrastrukturu vénovany na kulturu. Tento podil, ktery je od

e Na uméni a kulturni dédictvi bylo vynalozeno 7,5 mld. liber v ramci 80 000 roku 2005 zvySen na 5 %, je distribuovan spole¢nosti ARCUS, zalozenou v
projektu. roce 2003.

» Jen v roce 2000 bylo alokovano na kulturu celkem 38 % zisku ze statem
vlastnénych loterii.

1B

Obecné Ize tvrdit, Ze ve vétSiné zemi zapadni Evropy je béznou praxi vyuziti ¢asti z vytézku z Eiselnych loterii na ucely spojené s kulturou, bez ohledu na
to, zdali jsou loterie provozovany statni nebo nestatni instituci.
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m Analyza financovani kultury v CR
Piehled analyzovanych festivala klasické hudby (¢lenti AHF)

Clenské festivaly Asociace hudebnich festivalti Ceské republiky

1. Ceské kulturni slavnosti

2. Dvorakuv festival

3. Festival uprostfed Evropy Mitte Europa

4. Hudebni festival Antonina Dvorfaka v Pfibrami

5. Hudebni festival Ludwiga van Beethovena Teplice
6. Hudebni festival Smetanovské dny

7. Janacek Brno

8. Mezinarodni hudebni festival Ceské doteky hudby
9. Mezinarodni hudebni festival Cesky Krumlov

10. Mezinarodni hudebni festival Dvofakova Praha
11. Mezinarodni hudebni festival Harmonia Moraviae
12. Mezinarodni hudebni festival Janackovy Hukvaldy
13. Mezinarodni hudebni festival Janackuv maj

14. Mezinarodni hudebni festival Petra Dvorského

15. Mezinarodni hudebni festival Prazské jaro

16. Mezinarodni operni festival Smetanova Litomysl
17. Mezinérodni varhanni festival Olomouc

18. Pardubické hudebni jaro
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