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Analyza ekonomického dopadu festivalu Smetanova Lit omys| 2011
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Executive summary

Na festival Smetanova Litomysl 2011 bylo prodano ¢i darovano celkem 23 919 vstupenek. Tyto
vstupenky vyuzilo celkem 10 246 unikatnich navstévnikd, z nich kazdy navstivil prlmérné
2,3 koncertd.

Nejvice navstévnikd bylo z jinych mist Pardubického kraje (33,4 %), dale z Litomysle (32,9 %),
32,2 % prijelo z jinych kraj&i Ceské republiky a 1,5 % tvofili zahrani¢ni turisté.

Navstévnici utratili 8,6 mil. K¢ za vstupenky, programy a katalogy festivalu. DalSich
zhruba 6,4 mil. KC utratili v souvislosti s navstévou festivalu za ubytovani, dopravu, jidlo,
daldi sluzby a ndkupy. Z toho 1,1 mil. K& utratili v CR zahrani¢ni navstévnici, které sem festival
prilakal, jedna se tedy o novy pfijem (,,Cisté pfinosy") pro ¢eskou ekonomiku.

Ekonomiku rozpohybovaly také vydaje samotného poradatele festivalu (Smetanova
Litomysl, 0.p.s.), které dosahovaly zhruba 24,3 mil. K¢.

Celkem vydaje navstévnikl a festivalu mély dopad na zvySeni obratu (produkce) ceské
ekonomiky o 65,4 mil. K¢, z toho 18,9 mil. K¢ pFipadlo na zvyseni hrubé pridané hodnoty
(resp. HDP).

Zisky dodavatelii zboZi a sluzeb pro festival a jeho navstévniky se zvysily o 3,3 mil. K¢.

Vydaje festivalu i jeho navstévnikl dokazaly vygenerovat 28,8 stalych pracovnich mist na plny
Uvazek.

Zaméstnanci festivalu a vSech dodavatelskych firem pro festival a jeho navstévniky ziskali 9,2 mil. K¢
ve formé mezd a zakonného pojisténi.

Diky festivalu bylo statu odvedeno 1,7 mil. K¢ na dani z pfidané hodnoty, 2,5 mil. K¢ v podobé
dani z pFijmd fyzickych a pravnickych osob a dalSich 3,1 mil. K¢ na socialni a zdravotni
pojisténi. Celkem tedy veFejné rozpocty ziskaly diky festivalu 7,3 mil. K¢.

Diky festivalu se zvySila produkce ekonomickych subjektdi v Litomysli minimalné
0 31,3 mil. K¢, mistni HDP se zvysSilo nejméné o 6,9 mil. K¢ a bylo vytvoreno
min. 15,7 stalych pracovnich mist v Litomysli.

Zpravy o festivalu vysly v mnoha regionalnich i celostatnich médiich. Tyto zpravy predstavovaly pro
Litomy$l, resp. Pardubicky kraj a celou Ceskou republiku propagaci jakozto turistické
destinace v fadové hodnoté desitek milionG korun.

Festival ma kromé ekonomickych dopadl predevsim spolecensky a socialni vyznam. Vytvari
v mistnich lidech pocit hrdosti na své meésto, pomaha zviditelnit Fadu kulturnich pamatek
a v neposledni fadé ma také schopnost své navstévniky vzdélavat a rozvijet v nich kreativitu.



